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APRESENTACAO

Pensar em indicagoes geograficas (1Gs) nao € uma tarefa facil, mas € gratificante
€ nos permite uma viagem as mais diversas areas do conhecimento. O tema faz parte
do direito de propriedade intelectual e também do dia a dia da comunidade que
produz artesanato ou que cria gado. E patriménio, envolve a cultura das pessoas e
quase sempre a tradicdo e a historia. E desenvolvimento e possibilita a integracdo dos
produtores e prestadores de servico de uma regiao. Trata-se de um instituto juridico
regulamentado pelo Direito €, a0 mesmo tempo, nos oportuniza, no conforto do lar,
relembrar uma agradavel viagem por meio dos sabores e da beleza de um vinho ou
de um objeto decorativo que remetem a correspondente origem.

Tudo isso € muito mais conduz a necessidade e a ansia de explorar esse ativo
intelectual tao novo em um pais tao culturalmente rico, sobretudo em um estado como
Santa Catarina, que, desde a primeira edicao do Workshop Catarinense de Indicacao
Geografica, tem aprofundado o debate nesse tema multi e interdisciplinar.

Por esses e outros motivos o IV Workshop Catarinense de Indicacao Geografica
buscou, com a chamada e a apresentacao de trabalhos, reunir pessoas cujas pesquisas
e cujos interesses caminham na via da busca do desenvolvimento, da promog¢ao
e valorizagcao dos produtos em que a origem exerce um papel preponderante e
diferenciador.

Na quarta edicao do evento, que novamente contou com palestras e mostra
de produtos tradicionais, a apresentacao de trabalhos exerceu um papel igualmente
importante. Os objetivos do workshop encontram-se claramente estabelecidos ao longo
dos ultimos quatro anos: discutir, aprofundar e disseminar o instituto da IG na sua
acepcao juridica, com base em uma visao multidisciplinar e desenvolvimentista, como
instrumento de valorizacao e distincao de produtos, geracao de renda, preservacao
cultural, de desenvolvimento regional multifacetado, organizagao da producao e criagao
de valor agregado.

Nesse sentido, 0s textos aqui expostos trazem discussoes vinculadas as IGs e aos
produtos tradicionais como um todo, desde (a) avaliacao do panorama de depositos de
pedidos de IGs, (b) passando por estudos de caso nacionais e estrangeiros e (¢) também
marcas coletivas, instituto que, junto com as IGs, apresenta potencial para promog¢ao
coletiva dos produtos e servicos, e (d) também que instigam a questdao do turismo
relacionado aos produtos com diferencial de origem, entre outras especificidades.

Diante desse rico quadro de contribuicoes, deseja-se boa leitura a todos e que
esta coletanea possa contribuir para o aprimoramento das pesquisas futuras e também
daquelas ja em andamento na area das IGs e dos produtos tradicionais.

Suelen Carls



PANORAMA DOS PEDIDOS DE REGISTRO DE
INDICACOES GEOGRAFICAS DEPOSITADOS NO INPI
NO PERIODO DE 1997 A 2014'

Luiz Claudio de Oliveira Dupim?
Raul Bittencourt Pedreira’
Maria Helena de Oliveira Nunes*
Maira Freixinho Marins®
Lucia Regina Fernandes®
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Resumo: Este artigo apresenta um panorama das indicagoes geograficas (IGs)
no Brasil por meio de levantamento dos pedidos de registro de IG depositados
no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (Inpi) no periodo de 1997 a 2014,
no intuito de avaliar o desenvolvimento desse ativo de propriedade industrial no
pais. Com base no levantamento inicial no banco de dados do Inpi, procedeu-se a
uma analise das solicitacoes de registro protocolizadas por requerentes nacionais
e estrangeiros, com vistas a buscar identificar as solicitacoes por espécie de IG,
conforme defini¢dao constante na Lei n.° 9.279/96 (BRASIL, 1996), os principais
produtos ou servi¢os relacionados aos pedidos de registro, assim como uma analise
dos registros concedidos no periodo estudado. O trabalho também aborda os
principais atores institucionais atuantes no tema no Brasil, identificados mediante
as experiéncias no exame das solicitagcoes e nas acoes de fomento realizadas
pelos técnicos do Inpi.

Palavras-chave: propriedade industrial; pedidos de registro de indicacoes
geograficas; indicacoes de procedéncia; denominacoes de origem.

b_

Introducao

O conceito de indicacao geografica (I1G) foi internalizado na legislacao nacional
como um ativo de propriedade industrial por meio da Lei n.° 9.279, de 14 de maio de
1996 (LP1/96 — BRASIL, 1996), possibilitando aos produtores/prestadores de servicos de
determinados locais, assim como aos estrangeiros, o uso exclusivo de nomes geograficos
que satisfacam as definicoes de 1G estabelecidas no Capitulo 1V da LPI/96 e as condicoes

' Artigo colaborativo desenvolvido pela equipe da Coordenagdo de Fomento e Registro de Indicagoes
Geograficas (Coind) e Coordenacao Geral de Indica¢oes Geograficas e Registros (CGIR) do Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (Inpi) para o evento IV Workshop Catarinense de Indicacao Geografica, realizado
em Joinville, 6 e 7 de agosto de 2015.

2 Coordenador de fomento e registro de indicagdes geograficas (Inpi/Dicig/CGIR/Coind). E-mail:
luiz.dupim@inpi.gov.br.

®> Tecnologista em propriedade industrial. E-mail: raulbp@inpi.gov.br.

* Pesquisadora em propriedade industrial. E-mail: mhelena@inpi.gov.br.

> Tecnologista em propriedade industrial. E-mail: maira@inpi.gov.br.

¢ Coordenadora geral de indicagoes geograficas e registros (Inpi/Dicig/CGIR). E-mail: luciareg@inpi.gov.br.
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de registro especificadas pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial (Inpi), por
intermédio da Instrucao Normativa n.° 25 de 2013, o regulamento vigente.

Levando em conta o periodo de abrangéncia da pesquisa, 18 anos se passaram
desde a internalizagao do conceito de IG no Brasil. Nesse periodo, considerando a
entrada em vigor da LPI/96 em 1997, observa-se que apenas em anos recentes Comegou
a haver maior interesse pelo registro desse ativo da propriedade industrial por parte de
requerentes nacionais. Tal movimento pode ser explicado pelo aumento de iniciativas
de disseminacao e fomento ao registro de 1G como forma de agregar valor a produtos e
servicos locais pelo proprio Inpi, assim como por institui¢coes de apoio técnico-cientifico,
como € o caso dos projetos pioneiros Uva e Vinho, da Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (Embrapa), os projetos de apoio as entidades representativas de micro e
pequenos produtores fomentados pelo Servi¢co Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (Sebrae), iniciativas do Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento
(Mapa) e de algumas secretarias de estados, tendo esse movimento se intensificado
apos 2007.

Pedidos de registro de indicacdes geograficas

Com a entrada em vigor da LPI/96 em 1997, os primeiros pedidos de registros de
IG foram, em sua maioria, solicitados por estrangeiros com interesse na protecao de
suas 1Gs no Brasil. O numero de pedidos de registros requeridos por nacionais comegou
a se intensificar a partir de 2007, como pode ser depreendido do grafico 1.

Grafico 1 - Pedidos de registro de indicagoes geograficas no Inpi — 1997 a 2014

Fonte: Organizacdo dos autores com base em dados do Inpi (2015)

De acordo com dados do Inpi (2015), ate dezembro de 2014 haviam sido
depositados 91 pedidos de registro de IG, sendo 24 de requerentes estrangeiros e 67
de solicitantes nacionais. Desse total, 49 pedidos obtiveram registro, quatro foram
indeferidos, 11 arquivados e 27 se apresentavam em exame.
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Os pedidos de registro de IGs estrangeiras no Inpi concentram-se em solicitacoes
relacionadas a vinhos e produtos agroalimentares (grafico 2), o que esta de acordo com
a pratica internacional de protecao a esse tipo de ativo de propriedade intelectual.

Grafico 2 - Distribuicao dos pedidos de registro de IGs estrangeiras por produtos/servicos
- 1997 a 2014

B vinhos e destilados

@ Produtos agroalimentares
O outros

74%

Fonte: Organizacdo dos autores com base em dados do Inpi (2015)

Os pedidos de registro de 1Gs estrangeiras no Inpi originam-se, em sua maioria,
de paises europeus, o que vem a confirmar o grande interesse de tais paises na
protecao desse ativo de propriedade intelectual. A Italia € o pais com o maior numero
de solicitacoes de registros no Brasil (11 pedidos), seguida de Portugal (cinco), Franca
(trés), Alemanha, Gra-Bretanha, Espanha, México e Estados Unidos (um pedido por
pais).

Grafico 3 - Distribuicdo da quantidade de pedidos de registro de IG por paises estrangeiros
no Inpi - 1997 a 2014

EUA: 1
Espanha: 1

Gra-Bretanha: 1
Alemanha: 1

Mexico: 1 /-
Italia: 11

Franca: 3

Portugal: 5

Fonte: Organizacdo dos autores com base em dados do Inpi (2015)

Com relacao as espécies de IG definidas pela LP1/96, os pedidos estrangeiros
concentram-se em denominacoes de origem (DO). Dos 24 pedidos de registros de 1Gs
estrangeiras, somente um se referia a indicacao de procedéncia (IP). Todos os pedidos
restantes dizem respeito a DO. Tal incidéncia se deve muito ao fato de a definicao de DO
na legislacao nacional estar mais proxima das descricoes encontradas nas legislacoes
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de outros paises, principalmente no tocante ao Acordo de Lisboa, administrado pela
Organizacao Mundial da Propriedade Industrial (Ompi), € na legislacdao comunitaria da
Uniao Europeia (EU).

Grafico 4 - Distribuicdo da quantidade de pedidos de registros de IGs estrangeiras por espécie
de IG conforme a LPI/96

1; 4%

23; 96%
mDO
mIP

Fonte: Organizacdo dos autores com base em dados do Inpi (2015)

Ja os registros de IG requeridos por solicitantes nacionais estdo vinculados a
produtos e servicos diversos (grafico 5). No caso dos requerentes nacionais, além dos
produtos que tradicionalmente se beneficiam desse tipo de registro, como vinhos e
produtos agroalimentares, pedidos de registro de IG para artesanato, minerais € um
pedido de registro para IG de servicos também sao encontrados. Tal diversidade se
deve a flexibilidade da legislacao nacional, que nao discrimina o ramo de atividade
econdmica relacionada a esse tipo de registro, diferentemente do observado em
legislacoes estrangeiras como, por exemplo, na UE, onde a protecao se aplica, até o
momento, apenas a IG para produtos vinicolas e agroalimentares.

Grafico 5 - Distribuicdo dos pedidos de registro de solicitantes nacionais por categoria de
produtos/servicos — 1997 a 2014

BVinhos e destilados
Produtos agroalimentares
aMinerais

B Artesanato

mOutros

9:19% - 17: 36%

Fonte: Organizacdo dos autores com base em dados do Inpi (2015)

Conforme o grafico 6, no caso dos pedidos de registro de requerentes nacionais,
verifica-se maior incidéncia de solicitacoes na espécie de IP, perfazendo um total de 54
pedidos no periodo, enquanto apenas 14 se referem a pedidos de registro para a espécie
DO. Portanto, a maioria dos pedidos diz respeito a locais que se tornaram conhecidos
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na extragao, producao ou fabricacao de determinados produtos, com destaque para
as solicitacoes de producao de vinho, aguardente de cana e café. Na categoria de
servicos houve apenas um pedido solicitado, e ja concedido, de servicos de tecnologia
da informacao, conhecido como Porto Digital de Recife, ndo havendo até o momento
outras solicitacoes para esse ramo de atividade economica.

Grafico 6 - Distribuicao dos pedidos de IG de requerentes nacionais entre IP € DO - 1997 a 2014

14; 26%

mDO

IP
40; 74%

Fonte: Organizacdo dos autores com base em dados do Inpi (2015)

Considerando a distribuicao dos pedidos de registro de 1G por estados, observa-se
a lideranca dos estados de Minas Gerais (MG - 14) e Rio Grande do Sul (RS - dez),
seguidos pelos estados do Espirito Santo (ES - seis), Sao Paulo (SP - cinco), Rio de
Janeiro (R] - quatro), Bahia (BA), Para (PA) e Paraiba (PB) com trés cada. Tal distribuicao
aponta para uma maior disseminacao do conceito de IG nas instituicoes de fomento
e nos agrupamentos produtivos dos estados lideres (grafico 7).

Grafico 7 - Distribuicao dos pedidos de IG de requerentes nacionais por estados da federacao
- 1997 a 2014

Outros: 19

.4 240
970, MG: 14; 21%

RS:10; 15%
PB: 3
5%

PA: 3; 5%
BA: 3; 5%

. ES: 6; 9%
RJ: 4; 6% SP: 5; 7%

Fonte: Organizacdo dos autores com base em dados do Inpi (2015)

Registros concedidos

De acordo com o grafico 8, a concessdo de registros de IG por parte do Inpi
intensificou-se a partir de 2010, em virtude de uma melhor estruturacdao da autarquia
no tocante aos recursos administrativos € humanos, o que possibilitou o processamento
e a decisao de pedidos de registro de IG pendentes de solu¢cdo de anos anteriores.
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Grafico 8 - Concessao de registros de IG no Inpi - 1997 a 2014

25

Fonte: Organizacao dos autores com base em dados do Inpi (2015)

Depreende-se do quadro 1 que, até dezembro de 2014, 49 indicacoes geograficas
estavam registradas no Inpi, sendo 41 nacionais e oito estrangeiras. Do total de IGs
nacionais registradas, 33 eram da espécie IP e apenas oito da espécie DO. Todas as
IGs estrangeiras registradas foram da espécie DO.

Do total de pedidos de solicitantes nacionais registrados, 30 foram concedidos entre
os anos de 2011 e 2014. Considerando a data limite da pesquisa, més de dezembro de
2014, verifica-se que, do total de registros, apenas dois foram concedidos ha pelo menos
10 anos, dois ha pelo menos oito anos, dois ha pelo menos cinco anos; os restantes
(35) ha menos de trés anos, o que deixa evidente o pouco tempo de experiéncia do
pais com relacao a observacao do desenvolvimento das IGs nacionais.

Grafico 9 - Quantidade de IGs nacionais registradas x tempo de registro

18

Tempo de registro - Anos
iy

e e e
0 5 10 15 20

N2 de registros

Fonte: Organizacdo dos autores com base em dados do Inpi (2015)
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Quadro 1 - IGs registradas no Inpi - 1997 a 2014

. . | Pais/ Ano de
N.° Nome Espécie UF Produto e
1G970002 Regiao dos Vinhos DO PT Vinhos 1999
Verdes
1G980001 Cognac DO FR Destilado vinico 2000
1G200002 Vale dos Vinhedos IP BR/RS | Vinhos e espumantes | 2002
1G200101 Franciacorta DO IT Vinhos, espumantes e | 2003
bebidas
1G980003 Regido do Cerrado IP BR/MG Cafe 2005
Mineiro®
1G200501 Pampa Gaucho IP BR/RS Carne bovina e 2006
da Campanha derivados
Meridional
1G200602 Paraty P BR/R]J Aguardente tipo 2007
cachaca e composta
1G980003 San Daniele DO IT Presunto defumado 2009
cru
1G200701 Vale do Submédio IP BR/BA/ Uvas de mesa e 2009
Sao Francisco PE mangas
1G200702 Vale dos Sinos IP BR/RS Couro acabado 2009
1G200802 Litoral Norte DO BR/RS Arroz 2010
Gaucho
1G200803 Pinto Bandeira IP BR/RS | Vinhos e espumantes | 2010
1G200704 Serra da IP BR/MG Cafe 2011
Mantiqueira de
Minas Gerais
1G200902 Regido do Jalapao IP BR/TO | Artesanato em capim | 2011
do Estado do dourado
Tocantins
1G201003 Goiabeiras IP BR/ES |Artesanato em panelas| 2011
de barro
1G200907 Costa Negra DO BR/CE Camarao 2011
1G200901 Pelotas IP BR/RS | Doces tradicionais e 2011
confeitaria/frutas
1G201001 Serro IP BR/MG | Queijo Minas artesanal | 2011
do Serro
1G201009 Vales da Uva IP BR/SC | Vinhos de uva Goethe | 2012
Goethe
1G201010 Sao Joao del-Rei IP BR/MG | Pecas artesanais em 2012
estanho
1G201002 Canastra IP BR/MG Queijo canastra 2012
1G201012 Franca IP BR/SP Calcados 2012
1G201013 Porto DO PT Vinho generoso (vinho | 2012
licoroso)
1G201014 Pedro 11 IP BR/PI Opalas preciosas e 2012
joias artesanais
1G201004 Regido Pedra Carijo | DO BR/RJ Gnaisse fitado 2012
no Rio de Janeiro milonitico branco
1G201005 Regido Pedra DO BR/R] Gnaisse fitado 2012
Madeira no Rio de milonitico claro
Janeiro
Continua...>
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Continuagdo do quadro 1

. .| Pais/ Ano de
N.° Nome Especie UF Produto registro
1G201006 Regido Pedra Cinza| DO BR/R] Gnaisse fitado 2012
no Rio de Janeiro milonitico cinza
1G201007 Cachoeiro de IP BR/ES Marmore 2012
[tapemirim
1G200909 Linhares IP BR/ES | Cacau em améndoas 2012
1G201101 Manguezais de DO BR/AL Propolis vermelha 2012
Alagoas

1G201106 Napa Valley DO Us Vinhos 2012
1G201008 Vale dos Vinhedos* DO BR/RS | Vinhos tinto, branco e | 2012

espumante
1G200903 Norte Pioneiro do IP BR/PR Cafe 2012

Parana
1G200904 Paraiba IP BR/PB Téxteis de algodao 2012
colorido

1G200908 Regiao de Salinas IP BR/MG | Aguardente de cana 2012

tipo cachaca
1G201107 Divina Pastora IP BR/SE | Renda de agulha em 2012

lacé
1G201103 Porto Digital IP BR/PE Servicos de TI 2012
BR402012000002-0 Altos Montes IP BR/RS | Vinhos e espumantes | 2012
1G201108 Champagne DO FR Vinhos espumantes 2012
1G200102 Roquefort DO FR Queijo 2013
1G201104 Sao Tiago IP BR/MG Biscoito 2013
1G200703 Alta Mogiana IP BR/SP Cafe 2013
1G201101 Mossoro IP BR/RN Melao 2013
BR402012000005-5| Cariri Paraibano IP BR/PB Renda renascenca 2013
BR402012000006-3 Monte Belo IP BR/RS | Vinhos e espumantes | 2013
1G201011 Regido do Cerrado DO BR/MG | Café verde em graoe | 2013
Mineiro* industrializado

BR402012000003-9 Rio Negro IP BR/AM | Peixes ornamentais 2014
BR402012000004-7 Piaui IP BR/PI Cajuina 2014
BR402012000001-2 | Microrregiao de IP BR/BA | Aguardente de cana 2014

Abaira tipo cachaca

Total de pedidos concedidos: 49 (oito estrangeiros e 41 nacionais)
* Nome geografico que possui dois registros, IP e DO

Fonte: Organizagdo dos autores com base em dados do Inpi (2015)

Principais instituicoes atuantes no fomento e apoio as indicacoes
geograficas no Brasil

Com base na vivéncia das acoes de disseminacao e fomento, das quais participaram os
especialistas do Inpi, foi possivel identificar as instituicoes mais atuantes no tema no Brasil.

Ao longo da ainda pouca experiéncia do caso brasileiro, algumas instituicoes despontam
como atores relevantes no fomento e apoio as iniciativas de reconhecimento de IG no pais.

Entre os atores institucionais de maior relevancia, destacam-se: os trabalhos de
fomento do Sebrae, por meio de sua unidade nacional em Brasilia, 0 Mapa, mediante
a Coordenacao de Incentivo a Indicacao Geografica de Produtos Agropecuarios (CIG) e
suas unidades regionais; a Embrapa, com destaque para a unidade de uvas e vinhos
em Bento Gongalves; e o proprio Inpi, que tem intensificado nos ultimos anos a
disseminacao da cultura da propriedade industrial.

—_

13 )

— —
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Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas — Sebrae

O Sebrae, uma entidade civil sem fins lucrativos, opera como um servi¢o social
autbnomo que visa a capacitacao e promog¢ao do desenvolvimento. Trata-se de uma
instituicao técnica voltada para o fomento e a difusao de programas que tém como
objetivos o fortalecimento e a promoc¢ao de micro e pequenas empresas (MPEs). No
Sebrae o governo e a iniciativa privada atuam em parceria (SEBRAE, 2015).

O sistema Sebrae € composto por uma unidade central coordenadora e por 27
unidades mais o Distrito Federal, que tém autonomia administrativa.

O Sebrae vem atuando, desde 2005, no apoio aos grupamentos de produtores
interessados em solicitar o registro de IG no Inpi, por meio da unidade de Acesso a
Inovagao Tecnologica e suas regionais espalhadas pelo territorio nacional. O Sebrae
participa de projetos de incentivo ao registro de 1G fornecendo consultores e apoiando
as entidades representativas de produtores na obtenc¢ao da documentagao necessaria ao
atendimento das condicoes estabelecidas pelo Inpi. Também tem atuado na produ¢ao
de material informativo e como um importante patrocinador de eventos de divulgacao
do registro de IG nos meios de comunicacao e nas entidades representativas de
produtores.

Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento — Mapa

O Mapa € uma das instancias de fomento as atividades e ac¢oes para 1G de
produtos agropecuarios. No Mapa, 0 suporte técnico aos processos de obtencao de
registro de 1G cabe a CIG, do Departamento de Propriedade Intelectual e Tecnologia da
Agropecuaria (DEPTA), o qual pertence a Secretaria de Desenvolvimento Agropecuario
e Cooperativismo (SDC) (MAPA, 2015).

O Mapa apoia projetos para potenciais IGs, assim como para outros sinais
distintivos coletivos ou para 1Gs ja registradas, por meio de convénio ou termo de
CoOoperacao.

Com um cenario nacional e internacional cada vez mais promissor para formas de
agregacao de valor, a reforma administrativa do Mapa pelo Decreto n.° 5.351, de 21 de
janeiro de 2005, oportunizou a integracao do tema indicacao geografica ao Programa
de Gestao Estratégica do Mapa, como uma importante ferramenta de agregacao de
valor (MAPA, 2015).

A atuacao do Mapa foi oficializada pela criacao da CIG/DEPTA/SDC. Dessa forma,
0 Mapa passou a ser a instancia superior e central no planejamento, no fomento, na
coordenacgao, na supervisao e na avaliacao das atividades, dos programas e das acoes
de 1G de produtos agropecuarios no Brasil (CIG/DEPTA/SDC/MAPA, 2009).

Nos estados e no Distrito Federal, os trabalhos da CIG sao conduzidos por técnicos
e por fiscais federais agropecudrios das Superintendéncias Federais de Agricultura
(SFA), mais especificamente pelo Servico de Politica e Desenvolvimento Agropecuario
(SEPDAQG).

O objetivo da concessao de IG apoiada pelo Mapa € o desenvolvimento sustentavel,
via agregacao de valor aos produtos agropecuarios, de modo a ressaltar as diferencas
e identidades culturais proprias, organizando as cadeias produtivas e assegurando
inocuidade e qualidade aos produtos agropecuarios (CIG/DEPTA/SDC/MAPA, 2009).
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Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria - Embrapa

A Embrapa foi criada em 26 de abril de 1973 e esta vinculada ao Mapa. Desde o
comeco, foi assumido o desafio de desenvolver, em conjunto com o Sistema Nacional
de Pesquisa Agropecuaria (SNPA), um modelo de agricultura e pecuaria tropical
genuinamente brasileiro, para superar as barreiras que limitavam a producao de
alimentos, fibras e energia no nosso pais. E uma empresa de inovacdo tecnoldgica
focada na geracao de conhecimento e tecnologia para a agropecuaria brasileira.

A Embrapa conta atualmente com 17 unidades centrais localizadas em Brasilia,
46 unidades descentralizadas em todas as regioes do pais, quatro laboratorios virtuais
distribuidos entre Estados Unidos, Europa, China e Coreia do Sul e trés escritorios
internacionais na Ameérica Latina e Africa (EMBRAPA, 2015b).

A Embrapa apoia iniciativas de reconhecimento de IG no setor agropecuario
e possui importante papel nos projetos de valorizacao da produgao do setor. Tem
relevante funcdo no desenvolvimento de IG para vinhos, mediante o Centro Nacional
de Pesquisa em Uvas e Vinhos (CNPUV).

No inicio dos anos 1990, a Embrapa/CNPUV, também conhecida como Embrapa
Uva e Vinho, foi pioneira no tema das IGs no Brasil, ao estimular o desenvolvimento
em vinhos. Em 1995 teve inicio o primeiro projeto para atender a demanda dos
produtores da regiao do Vale dos Vinhedos, que viria a ser a primeira IG brasileira.
Hoje o Brasil ja conta com um conjunto de IGs de vinhos finos reconhecidas ou em
desenvolvimento (EMBRAPA, 2015b).

A seguir, IGs reconhecidas pela Embrapa Uva e Vinho:

* Indicacao de Procedéncia Vale dos Vinhedos (RS);

* Indicacao de Procedéncia Pinto Bandeira (RS);

* Indicacao de Procedéncia Altos Montes (RS);

* Indicacao de Procedéncia Regiao de Monte Belo (RS);
* Denominacao de Origem Vale dos Vinhedos (RS).

A seguir, I1Gs em desenvolvimento:

* Indicagao de Procedéncia Farroupilha (RS) (registrada em 2015);
* Indicagao de Procedéncia Campanha (RS);
* Indicacao de Procedéncia Vale do Submeédio Sao Francisco (BA).

Instituto Nacional da Propriedade Industrial — Inpi

Criado em 1970, o Inpi € uma autarquia federal vinculada ao Ministério
do Desenvolvimento, Industria e Comeércio Exterior (MDIC) e responsavel pelo
aperfeicoamento, pela disseminacdo e pela gestao do sistema brasileiro de concessao
e garantia de direitos de propriedade intelectual para a industria (INPI, 2015).

Entre os servicos do Inpi estdo os registros de marcas, desenhos industriais,
IG, programas de computador e topografias de circuitos integrados, as concessoes
de patentes e as averbacoes de contratos de franquia e das distintas modalidades de
transferéncia de tecnologia.

O Inpi também vem atuando intensamente na disseminacdo da cultura da
propriedade industrial como forma de aumentar a protecdo aos ativos de propriedade
industrial no Brasil. No que se refere as IGs, € responsavel pelo estabelecimento das
condicoes de registro no Brasil, com base no paragrafo unico do artigo 182 da LP1/96
(BRASIL, 1996) e seu registro propriamente dito.
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Com a criacao em 2010 da Coordenacao de Fomento e Registro de Indicagoes
Geograficas (Coind), vinculada a Coordenacao Geral de Indicacoes Geograficas e
Registros (CGIR), da Diretoria de Contratos, Indicagoes Geograficas e Registros (Dicig),
o Inpi vem contribuindo para a consolidagao do conceito de IG no Brasil, participando
em conjunto com outras instituicoes de apoio e fomento ao registro de IG e de eventos,
exposicoes e palestras referentes ao tema em todo o pais.

O Inpi empenha-se em consolidar parcerias com instituicobes como o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o Mapa, o Sebrae, o Instituto Nacional de
Metrologia, Qualidade e Tecnologia (Inmetro), a Embrapa, o Instituto do Patrimonio
Historico e Artistico Nacional (IPHAN), para disseminar informacoes técnicas entre 0s
orgaos de apoio e fomento e também entre as entidades representativas de produtores/
prestadores de servicos, no intuito de possibilitar uma melhor compreensao sobre 0s
conceitos da propriedade industrial, assim como a agregacao de valor proporcionada
pela organizacao das cadeias produtivas por meio do associativismo, da protecdao aos
bens culturais, da cooperagao e das estruturas de controle.

Consideracoes finais

Com base em pesquisa nos dados de pedidos/registros de 1G depositados no
Inpi, fica evidente a novidade que o conceito de IG representa no Brasil, tendo em
vista a pouca tradicao na cultura da propriedade intelectual, o pouco tempo entre
a internalizacao do conceito de IG na legislacao brasileira e os recentes registros
concedidos até o momento.

Segundo os dados estatisticos apurados com relacao aos pedidos de registro
estrangeiros, 0S paises europeus sao 0s que apresentaram maior interesse na protecao
desse ativo de propriedade intelectual no Brasil, apesar do pequeno numero de registros
concedidos até o momento. E notéria a auséncia de pedidos de registro de 1G de paises
sul-americanos, o que denota o pouco interesse dos paises vizinhos na protecao desse
ativo intelectual no Brasil.

No tocante aos pedidos de registros de IGs nacionais, somente a partir de 2007 se
notou um aumento de solicitacoes. A quantidade de registros concedidos s6 aumentou
significativamente a partir de 2011, por conta de melhor estruturacao do Inpi. Os
estados de Minas Gerais e Rio Grande do Sul despontam como lideres em solicitagoes
de registro de IG, refletindo o melhor tratamento do tema em tais localidades.

Poucos atores surgiram como apoiadores as agoes de reconhecimento de IG no
Brasil. Os projetos incentivados pela Embrapa Uva e Vinho e mais recentemente as
acoes realizadas pelo Inpi, Sebrae e Mapa constituem as iniciativas mais relevantes
no que respeita ao apoio e fomento ao reconhecimento de IG no Brasil. A auséncia
de instituicoes de crédito e incentivos a producao € percebida entre as entidades de
apoio e fomento.

Os esfor¢os para a obtengao da concessao do registro de IG no Inpi tornaram-se
um ponto de convergéncia entre as instituicoes oficiais no que concerne a conducao
das politicas de reconhecimento de IG. Atualmente, no ambito federal, o Mapa e
a Embrapa desempenham um importante papel na indu¢ao do reconhecimento de
IG como forma de valorizacao de produtos agropecuarios. O Sebrae destaca-se no
apoio as iniciativas que visam a valorizacao dos produtos locais desenvolvidos por
comunidades de pequenos empreendedores. No ambito estadual, verifica-se o pouco
conhecimento por parte dos orgaos com relacdo aos conceitos de IG, com excec¢oes
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observadas em alguns estados, como Minas Gerais, Rio Grande do Sul, Espirito Santo
e, mais recentemente, em Santa Catarina, Sado Paulo e Bahia.
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INDICACOES GEOGRAFICAS E DESENVOLVIMENTO
LOCAL NO BRASIL: ESTUDO DE CASOS!
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Resumo: O presente artigo refere-se aos resultados da pesquisa de estudo de
casos envolvendo o reconhecimento de indicacoes geograficas (1Gs) no Brasil com
o objetivo de verificar mudancas no ambiente produtivo local que possam ser
atribuidas ao reconhecimento oficial de 1Gs para determinados produtos, decorrente
do registro no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (Inpi). Utilizando a
metodologia de estudo de caso, a pesquisa procurou captar a percepcao dos
principais atores identificados nas IGs selecionadas quanto a possiveis mudancas
no ambiente local que possam ser relacionadas ao reconhecimento de 1Gs, como
por exemplo: aumento da visibilidade e valorizacdao dos produtos locais, melhoria
na coordenacao entre os produtores e elos da cadeia produtiva dos produtos
identificados pelo sinal distintivo. Também se verificou a eficacia do marco legal
na protecao do nome geografico. Por im, por meio da comparacdo dos estudos
de casos envolvendo as IGs Vale dos Vinhedos, Regiao do Cerrado Mineiro e
Paraty, procurou-se identificar em que medida o reconhecimento desse ativo de
propriedade intelectual coletiva contribuiu para o desenvolvimento local, como
preconiza a literatura especializada.

Palavras-chave: indicacoes geograficas, desenvolvimento local, propriedade
industrial.

b—

Introducao

A tradicao em associar a procedéncia geografica a determinado produto €
uma pratica usada desde tempos remotos da civilizacdo. Tal vinculacao consiste em
uma forma de distin¢cdo, geralmente relacionada a certos atributos que se tornaram
reconheciveis, seja pela reputacao alcancada, seja por suas qualidades, as vezes
positivas, as vezes nao, mas que no passado propiciavam uma forma de diferenciacao
a determinados bens.

Tal pratica, quando aplicada a produtos, evoluiu para uma forma de identificacao
imputando algumas propriedades que podem ser atribuidas a sua origem geografica

! Este artigo refere-se a apresentacao dos resultados da pesquisa de tese de doutorado defendida no
Programa de Poés-Graduagdo em Politicas Publicas e Desenvolvimento do Instituto de Economia da
Universidade Federal do Rio de Janeiro (PPED/IE/UFR]), sob o titulo Indicagdes geogrdficas e desenvolvimento
local: estudo exploratorio e comparativo das indicagoes geogrdficas Vale dos Vinhedos, Regido do Cerrado
Mineiro e Paraty (DUPIM, 2015).

* Pesquisador em propriedade industrial pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial (Inpi), doutor
em Politicas Publicas e Desenvolvimento pelo IE/UFR]. E-mail: luiz.dupim@inpi.gov.br.

> Professora do IE/UFR], doutora em Engenharia de Producdo pela UFR]. E-mail: lia@ie.ufrj.br -
orientadora.



IV Workshop Catarinense de Indicacao Geografica

ou a consequéncia de praticas de obtencao ou preparo aliadas a condicoes especiais
de um local. Essa forma de identificacao € definida hoje como indicacao geografica
(IG). O conceito originou-se no Velho Mundo, desenvolvendo-se ao longo do tempo e
tomando dimensoes de ativo intelectual de grande valor econdémico nos dias atuais.

Como o proprio nome sugere, indicacao geografica alude a uma indicacao, na
maioria das vezes referenciando nome de local, aplicada a determinados produtos
Cuja reputacao e cujas caracteristicas ou qualidades podem ser atreladas a sua origem
geografica. Cria-se nesse caso um vinculo entre o produto e a sua origem, na medida
em que fatores humanos (como historia, reputacao, tradi¢cao) e sua interacao com fatores
naturais (como clima, solo, geografia) proporcionam um diferencial em comparacao a
produtos similares no mercado.

Os ganhos favorecidos pela utilizacao de 1Gs em produtos ou servi¢os, quando
aliados a identificacao de qualidade por parte dos consumidores, podem assumir um
relevante papel no desenvolvimento econdémico local pela promocao dos produtos
regionais, o que, por consequéncia, beneficia toda a cadeia produtiva e as comunidades
envolvidas. Tais vantagens, conjugadas a politicas publicas de desenvolvimento,
possibilitam o resgate de praticas tradicionais e visibilidade as localidades antes
esquecidas.

No Brasil, o termo indicacao geografica foi introduzido pela Lei da Propriedade
Industrial n.° 9.279/96 (LPI/96* — BRASIL, 1996). O registro desse ativo intelectual
passou a ser possivel como propriedade industrial de uso exclusivo dos produtores
estabelecidos em local reconhecido como IG para determinado produto ou servigo.

Passados praticamente 20 anos da promulgacao da LPI/96, verifica-se um
crescimento no numero de pedidos de registro de IGs no Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (Inpi). Considerando a ainda pequena experiéncia brasileira
no que se refere a observacao dos beneficios advindos do reconhecimento de IGs
no territorio nacional, algumas questoes relacionadas aos seus efeitos benéficos nos
agrupamentos de produtores ainda nao sao muito evidentes.

Tendo como objetivo averiguar as possiveis mudan¢as no ambiente produtivo das
localidades reconhecidas como IGs para determinado produto, este artigo apresenta
alguns resultados obtidos no estudo de caso de trés IGs brasileiras: Vale dos Vinhedos
para vinhos, Regido do Cerrado Mineiro para café e Paraty para aguardente de
cana.

Metodologia

Tendo em vista a auséncia de indicadores para avaliar o impacto do reconhecimento
como IG para produtos identificados por esse sinal distintivo, foi adotada na pesquisa
a metodologia de estudo de caso com uma abordagem essencialmente qualitativa,
mas com elementos quantitativos que podem ratificar ou nao a percep¢ao dos atores
sobre dados fenémenos.

Este trabalho classifica-se como um estudo de caso exploratorio, em que, segundo
Yin (2001), se procurou identificar nos casos analisados os efeitos descritos na literatura
com relagao ao reconhecimento de IG para alguns produtos, como por exemplo

A Lei n.° 9.279, de 14 de maio de 1996, foi resultado da adesao do Brasil ao Acordo sobre Aspectos
dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados ao Comeércio (Adipic) da Organizacao Mundial do
Comeércio (OMC); em inglés a sigla € Trips (Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property
Rights).
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mudancas no setor produtivo, que podem ser interpretadas como desenvolvimento
local quando implica formacao e ampliacao de redes de cooperacao entre 0s atores
da cadeia produtiva local, valorizacao da cultura e do saber fazer tradicional, aléem do
fortalecimento de atividades correlatas, como o turismo.

Considerando essas possiveis mudangas, constata-se que os esfor¢os para alcangar
o reconhecimento da localidade como IG constituem uma potencial ferramenta de
desenvolvimento local.

O esquema representado na figura 1 sintetiza as relacoes entre o reconhecimento
de 1Gs, as diversas dimensoes sociais e econémicas do local geografico e a possivel
influéncia desse reconhecimento no desenvolvimento local, que serao consideradas
no estudo de caso.

Figura 1 - Esquema representando a interacdo entre o reconhecimento de IGs e as esferas
das relagdes sociais e econémicas locais

Econemia
Empregos

Produc&o local
Aumento da demanda
Maior retorno financeiro

Geracdo de empregos diretos e
indiretos
IMenor éxodo rural

Governanca
Cultura e qualidade

Cooperacéo regional
Fortalecimento das instituicoes locais
Aumento da coordenagéo entre atores
econdmicos

Preservac&o do saber fazer
Melhoria da qualidade de
vida

Fonte: Adaptado de International Trade Centre (2009)

Conforme evidenciado ao longo da pesquisa, a relacao direta entre alguns
indicadores de desenvolvimento local e o reconhecimento de 1Gs demonstrou ser de
grande complexidade, em decorréncia dos poucos dados empiricos, da imaturidade
do tema no Brasil e da fragilidade das relacoes entre os atores mais relevantes e seus
efeitos na cadeia produtiva. Dessa forma, o presente trabalho procurou ressaltar, na
visdo dos atores mais relevantes, os possiveis beneficios na ado¢ao de um sistema de
protecao e incentivo ao reconhecimento de 1Gs no Brasil, apontando as potencialidades
e dificuldades na implementacao desse conceito como ferramenta de desenvolvimento,
conforme preconizado pela literatura.

Selecao dos casos e as limitacoes do estudo

Em virtude da novidade que o registro de IG representa no Brasil e do pouco
tempo de experiéncia entre o reconhecimento € a observacao de efeitos percebiveis
nos agrupamentos produtivos locais, verificou-se que apenas um pequeno grupo de IGs
possuia registros no Inpi com tempo superior a 6 anos, considerando a abrangéncia
do estudo no periodo de 1997 a 2013.

Conforme visto em International Trade Centre (2009), uma IG, para se consolidar
no mercado, depende de esforcos de organizacao coletiva e do reconhecimento do
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mercado e do consumidor para que seus beneficios sejam mensurados, 0 que acontece
em funcao de um longo tempo.

Partindo do pressuposto de que o tempo entre os esfor¢cos para o reconhecimento
e a concessao do registro pelo Inpi € um parametro importante para avaliar as
experiéncias com IGs, nota-se que no Brasil sao poucas as experiéncias consolidadas
de reconhecimento oficial de IGs. Considerando a quantidade de informacoes e a
bibliografia disponivel sobre as 1Gs registradas no Inpi, foram selecionadas, como objeto
de estudos de casos, as IGs:

1. Vale dos Vinhedos, para vinhos - indicacao de procedéncia e posterior

denominacao de origem;

2. Regiao do Cerrado Mineiro, para café em graos verde - indicacao de procedéncia

e posterior denominacao de origem,

3. Paraty, para aguardente de cana tipo cachaca - indicacao de procedéncia.

Uma vez definidos os objetos de pesquisa, realizaram-se levantamentos primarios
e secundarios sobre as IGs envolvidas, de modo a identificar os principais atores e
as possiveis mudancas no ambiente local relacionados ao reconhecimento dessas
localidades como IGs para determinados produtos. Os levantamentos secundarios
foram obtidos por informacgoes disponiveis em bancos de dados do Ministério do
Trabalho e Emprego (MTE, 2014), do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE, 2014), da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA, 2014a;
2014b), do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA, 2014), nos
dados dos pedidos de registro de 1Gs depositados no Inpi (2014), entre outros (DUPIM,
2015, p. 92-94).

O levantamento primario foi efetuado mediante questionarios e entrevistas
realizadas no periodo de setembro a dezembro de 2014 com os principais atores das
IGs selecionadas, de modo a captar a percepc¢ao dos diferentes grupos que atuam na
gestao, na produgao, no apoio técnico-cientifico e no apoio oficial nas acoes relacionadas
a promog¢ao e governan¢a da IG. Entre os principais atores identificados, destacam-
se: entidades representativas de produtores — Associacao dos Produtores de Vinhos
Finos do Vale dos Vinhedos (Aprovale), Federacao de Cafeicultores do Cerrado (que
substituiu o Conselho das Associacoes dos Cafeicultores do Cerrado) e Associacao dos
Produtores e Amigos da Cachaca Artesanal de Paraty (Apacap); entidades de apoio
técnico-cientifico - Embrapa, Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae),
Mapa e Inpi; produtores, especialistas nos ramos e entidades do poder publico local
(DUPIM, 2015, p. 96-98).

Resultados e analise

Os resultados das pesquisas foram organizados em tabelas e graficos a fim de
viabilizar a verificacao de possiveis mudancgas ocorridas nos municipios mais relevantes
das IGs selecionadas, assim como os ramos de atividades que poderiam ser impactados
com o reconhecimento da IG.

Com base na pesquisa bibliografica e nos dados obtidos de fontes primarias
e secundarias, observaram-se similaridades e singularidades nos trés casos
pesquisados.

Para as 1Gs Vale dos Vinhedos e Paraty, constataram-se algumas semelhancas.
As duas referem-se a producao de bebidas alcodlicas como produto principal, em que
a matéria-prima mais importante € obtida de cultura agricola para beneficiamento e
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obtencao do produto final. O caso da Regiao do Cerrado Mineiro diz respeito a um
produto agricola cujo beneficiamento (torrefacdo € moagem) se mostrou secundario
em relacao ao produto principal da IG, pois a maior parte da producdo de café €
comercializada na forma de graos verdes, cerca de 90%, sendo majoritariamente
exportada e beneficiada fora da regido delimitada (CAFE DO CERRADO, 2013).

Segundo a percepg¢ao dos principais atores identificados para cada caso, verificou-
se que os beneficios alcancados pelo reconhecimento das IGs se concentraram no
aumento da visibilidade, na consolidagcao de acoes de coordenacao entre os produtores
organizados e também na melhoria da percepcao da qualidade dos produtos. O registro
do reconhecimento oficial concedido pelo Inpi foi utilizado nos casos avaliados como
uma sinalizacao da melhoria da qualidade dos produtos locais no mercado, porém
de uma forma ainda pouco perceptivel pela maior parte dos consumidores. De modo
geral, mesmo aqueles produtos nao identificados com o sinal distintivo também se
beneficiaram pelo aumento da visibilidade decorrente do reconhecimento da IG,
constituindo uma fonte adicional de marketing para os produtores locais.

O Vale dos Vinhedos (com a producao de vinhos finos) e a Regiao do Cerrado
Mineiro (com a producao de café) estao situados em locais ja bastante consolidados em
seus ramos de atividade, sendo o reconhecimento como IG uma forma de sedimentacao
das agoes de valorizacao e diferenciacao de seus produtos iniciadas no fim da década
de 1980 e inicio da década de 1990.

No caso de Paraty, as acoes de organizacao e valorizacao dos produtos tiveram
como objetivo resgatar a tradicao da producao de aguardente de cana, que foi
abalada em virtude do declinio das atividades econdémicas na localidade ao longo da
segunda metade do século XX, e atender a legislacao de bebidas alcoolicas do Mapa,
que intensificou a fiscalizacao do produto, induzindo uma melhora na qualidade da
aguardente de cana produzida no local (APACAP, 2014).

Com base nos dados secundarios levantados, verificou-se que as localidades
envolvidas experimentaram crescimento econdomico no periodo pesquisado, todavia
a contribuicao do reconhecimento da IG para o desenvolvimento local nao foi muito
clara, ja que aspectos concorrentes como o dinamismo econdémico local, os fatores
de aglomeracao, incentivos a exportagao e crescimento da atividade turistica de uma
forma geral, nos ultimos anos, foram de grande relevancia para o desenvolvimento
dessas regioes.

A percepcao dos principais atores identificados apontou para um crescimento
das atividades ligadas ao turismo nas localidades envolvidas com as IGs Vale dos
Vinhedos e Paraty. O reconhecimento desses locais como IG para determinados
produtos contribuiu, mesmo que de maneira indireta, para o aumento da visibilidade
das localidades por meio de uma midia espontanea e do crescimento de atividades
turisticas como o enoturismo (Vale dos Vinhedos) e a rota dos alambiques (Paraty).

A pesquisa indicou uma insuficiéncia do atual marco legal no que se refere ao
uso desse ativo de propriedade intelectual como dinamizador do desenvolvimento local.
Considerando a percepcao das entidades representativas de produtores e entidades
de apoio e fomento, o reconhecimento da IG proporcionado pelo registro no Inpi nao
demonstrou ser suficiente como indutor de desenvolvimento local — apesar de a maioria
dos atores admitir a sua importancia como ferramenta para aumentar a visibilidade
tanto do local quanto dos produtos da IG — e de consolidacao de acoes de coordenacao
entre produtores. Novamente, a falta de uma politica publica fundamentada na
valorizacao de produtos locais por IG foi mencionada pela maioria como um dos
obstaculos a utilizacao de tal ferramenta como indutora de desenvolvimento local.
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Ao comparar os trés casos, chamou atengao a existéncia de falhas de coordenagao
entre os setores primarios e secundarios relacionados ao setor produtivo dos produtos
distinguidos pela IG. No caso do Vale dos Vinhedos, as dificuldades de coordenagao entre
os produtores de uvas independentes e as vinicolas acarretam aumento da verticaliza¢ao
nas empresas, com elevacao do custo de producao por parte das vinicolas, o que pode vir
a limitar a expansao da producdo de vinhos finos e vinhos distinguidos pela IG no local.

Fendomeno parecido pode ser visto na IG de Paraty, onde nao houve incentivos ao
plantio de cana-de-agucar para a producao de aguardente, seja por causa da pequena
escala de produgao dos alambiques, seja pela oferta de matéria-prima a precos menores
por outros municipios.

Verificou-se, nesses dois casos, que a identificacao de produtos pelo sinal distintivo
da 1G se restringiu a uma parcela da producao, sendo tal comportamento visto com mais
intensidade no caso do Vale dos Vinhedos, onde os regulamentos da denominacao de
origem limitaram ainda mais a producao de vinhos distinguidos pelo sinal da IG.

No caso do café, houve uma inversao do observado nos outros dois casos; por ser
a matéria-prima o produto principal, a falha de coordenacao parece estar concentrada
entre os produtores de café verde em graos e a industria de beneficiamento (torrefacao
e moagem). A auséncia do setor de beneficiamento na organizacao da IG Regiao do
Cerrado Mineiro pode estar relacionada a falta de incentivos a implantagdo de industrias de
beneficiamento de café no local, visto que, segundo os dados obtidos na pesquisa, a maior
parte da producao da matéria-prima tem como destino a exportacao para beneficiamento
no exterior, onde a referéncia a origem se dilui para o consumidor final.

Apesar de os trés casos estudados representarem os mais consolidados de IGs para o
Brasil, ficou bastante caracterizada a fragilidade dos elos das cadeias produtivas envolvidas,
assim como a ainda fraca relacdo entre o setor produtivo, 0 mercado € o consumidor final,
muito em funcao da pouca experiéncia acumulada. O sucesso das iniciativas relacionadas
ao reconhecimento de 1Gs depende muito do grau de maturidade dos setores participantes.
Enquanto no Vale dos Vinhedos havia relagoes mais estreitas entre os atores institucionais,
a iniciativa privada e o poder publico municipal, nos outros casos nao se viu a mesma
intensidade. Mudangas estruturais significativas relacionadas ao reconhecimento como IG
que tenham resultado em aumento da produtividade, valorizagdo dos produtos ou melhor
acesso aos mercados, com reflexos na melhoria das ofertas de emprego e salarios, nao
foram detectadas pelos indicadores selecionados. A falta de dados especificos no tocante
as 1Gs também dificulta a analise.

Consideracoes finais

Com base nos estudos realizados e nas hipoteses levantadas ao longo da pesquisa,
concluiu-se que o sistema de IGs no Brasil se apresenta ainda imaturo e incompleto.

E imaturo em fungao de as experiéncias com 1Gs no Brasil serem ainda recentes.
Conforme visto, o registro de IG no Brasil mais antigo tem 11 anos de experiéncia
(considerando que a abrangéncia do estudo vai até 2013), o que, comparativamente
com a experiéncia europeia, se trata de um reconhecimento muito recente (ex.:
Champagne®, registro de 1927; Roquefort®, 1925; Porto’, 1756). Cerca de 80% dos

> Registrado como apelagao de origem controlada (AOC), artigo V da Lei de 22 de julho de 1927. Informacgao
disponivel em: <www.inao.gouv.fr/eng/show_teste/409>.

®Em 1925 o queijo Roquefort tornou-se o primeiro queijo a receber a AOC, selo que garante a origem
do produto. Informagao disponivel em: <http://br.france.fr/pt-br/informacoes/roquefort-sempre-o-rei-dos-
queijos>.

"Em 1756, o Marqués de Pombal determinou a delimitacao das dreas vitivinicolas e protecao a producao
do vinho do Porto. Informacao disponivel em: <http://www.taylor.pt/pt/o-que-e-o-vinho-do-porto>.
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registros de reconhecimento de IG concedidos pelo Inpi possuem menos de 3 anos,
considerando o limite da abrangéncia do estudo.

O pouco conhecimento sobre propriedade intelectual coletiva no Brasil € outro
indicativo da imaturidade do tema perante o setor produtivo. A falta de uma cultura
associativa foi outro fator apontado como dificuldade a introdug¢ao do conceito de IG,
principalmente em pequenos agrupamentos produtivos locais, agricultura familiar e
produtores de produtos/servicos tradicionais vinculados ao territorio, que poderiam
se beneficiar do reconhecimento de IGs interligando projetos de desenvolvimento
baseados na geracao de renda e na sustentabilidade de recursos naturais e protecao
a conhecimentos tradicionais fundamentados na valorizagao de produtos regionais.

O sistema também € incompleto porque, apesar dos avang¢os conquistados em
anos recentes, as instituicoes envolvidas no apoio e fomento das IGs no Brasil ainda nao
se estruturaram de maneira a consolidar uma rede coordenada de apoio. Observam-se
iniciativas isoladas e por vezes duplicadas, o que nao favorece uma sistematizacao e
um acompanhamento das experiéncias recentes com relagao a estruturacao de IGs no
Brasil como forma de desenvolvimento setorial e local. O papel de instituicoes como
Mapa, Embrapa e Sebrae, embora importantes em suas areas de atuacgao, restringe-se
a iniciativas localizadas. Nao foi detectada uma politica coordenada que envolva esse
ativo da propriedade intelectual como ferramenta de desenvolvimento em conjunto
com o reconhecimento oficial proporcionado pelo registro no Inpi, apesar de ter havido
nos ultimos anos esfor¢cos importantes por parte do Sebrae, do Mapa, da Embrapa
e do Inpi na disseminacdo do conceito de IG na sociedade por meio de publicagoes,
seminarios e reunioes para discutir estratégias conjuntas de atuacao no tema.

Ainda nao se avancou muito com relacdo ao ambiente institucional. O marco
regulatorio referente ao reconhecimento de IGs resume-se basicamente a protecao
ao nome geografico. Nao se verificaram na pesquisa referéncias a outras normas
relacionadas ao controle, a fiscalizacao e ao incentivo a produtos identificados por
IGs nos diferentes setores afins ao tema, como o0s produtos vinicolas, agropecuarios,
artesanatos, entre outros. Nao foi possivel identificar um arranjo institucional que
favoreca a inclusdao de elos da cadeia produtiva, como 0s setores primarios, €, no
caso especifico do café, o setor de beneficiamento nas estratégias de diferenciacao
pela origem dos produtos.

Segundo o International Trade Centre (2009), o reconhecimento de uma IG
melhora a comercializacao dos produtos na medida em que o consumidor passa a
relacionar a origem do produto a requisitos de qualidade e especificidade. No caso do
Vale dos Vinhedos, a percepcao foi de que o reconhecimento como IG proporcionou
mais status a producao local (mesmo aquela nao identificada pelo simbolo da IG); tal
reconhecimento melhorou a aceitacao do produto no mercado. No caso da Regiao
do Cerrado Mineiro, a identificacao como origem para um bom café sedimentado no
reconhecimento oficial possibilitou melhor aceitacdo do mercado externo e um fator
de marketing importante para o setor de exportagao. No caso de Paraty, os efeitos
do reconhecimento no tocante a comercializacao nao sao tao perceptiveis em termos
de valorizacao dos produtos, pois praticamente toda a producao € comercializada no
municipio. Fora da cidade, a aguardente produzida em Paraty € bastante conceituada
nos nichos especializados desse mercado, porém o atendimento a demanda externa
ainda se mostra insuficiente.

Para os trés casos, o reconhecimento oficial da IG com o registro no Inpi possibilitou
uma midia espontanea que favoreceu o aumento da visibilidade dos produtos locais. O
Vale dos Vinhedos, por ter sido pioneiro no registro de IG no Brasil, serviu de modelo
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para outras iniciativas no pais. No caso da Regiao do Cerrado Mineiro, o aumento
da visibilidade esta mais concentrado no ambito setorial € no mercado exportador.
A 1G Regiao do Cerrado Mineiro transformou-se em modelo para as outras regioes
produtoras de café. No caso do Vale dos Vinhedos e Paraty, o aumento da visibilidade
se estende aos locais e contribui, de forma complementar, com as atividades turisticas,
proporcionando as rotas do vinho (Vale dos Vinhedos) e dos alambiques (Paraty).

A melhoria na coordenacdo do setor produtivo € outro beneficio atribuido
pela literatura ao reconhecimento de IG. Sem duvida, o estabelecimento de uma
delimitacao, aliado a constituicao de regras e normas, contribuiu para o aumento
da complexidade e interdependéncia entre os atores do setor produtivo envolvido.
Nos trés casos analisados, a melhoria na coordenacao concentrou-se nas atividades
principais da 1G. O reconhecimento da 1G foi precedido de acoes de organizacdo do
setor produtivo impulsionadas por necessidades impostas pelo mercado, seja pelo
aumento da concorréncia (caso do Vale dos Vinhedos), pela necessidade em atender
as exigéncias de qualidade estipuladas pelo mercado internacional (caso do Cerrado
Mineiro) ou pela necessidade de melhoria da qualidade estabelecida pelos programas
de melhoria da qualidade e aumento da fiscalizacdo (caso de Paraty). Segundo a
Aprovale (2014), o modelo do Vale dos Vinhedos proposto pela instituicdo de apoio
técnico-cientifico Embrapa Uva e Vinho consolidou o movimento de valorizagao dos
vinhos da regiao, seguindo um padrao de desenvolvimento internacional para esse
segmento de mercado. No Cerrado Mineiro, por ser uma area que abrange varios
municipios, as acoes de coordenacao setorial estao concentradas nas associagoes
e cooperativas integradas a Federacdo de Cafeicultores do Cerrado (CAFE DO
CERRADO, 2013), assim como a percep¢ao quanto ao reconhecimento da 1G. O
reconhecimento como IG consolidou a lideran¢a da Federagcao na regido, promovendo
acoes de valorizagao e marketing ao produto local. No caso de Paraty, por ser a IG
de menor numero de produtores, a contribuicao do reconhecimento como 1G na
melhoria da coordenacao entre os produtores foi mais visivel, muito em fungao
da proximidade, havendo uma presenca mais ativa dos alambiques nas agoes de
divulgacao, melhorias de qualidade, controle técnico e participacao em eventos. Porém
a mesma melhoria na coordenacao, observada entre os produtores associados, nao
€ vista em outros elos da cadeia.

Quanto a protecao ao nome geografico, notou-se que o reconhecimento
como 1G se mostrou efetivo apenas no caso do Vale dos Vinhedos, pois nao havia
registros anteriores de marcas relacionadas ao nome da regiao. Constatou-se uma
preocupacao da Aprovale em monitorar os pedidos de marcas relacionadas ao
nome geografico. No caso do Cerrado Mineiro, o termo “cerrado” relacionado
ao produto café encontra-se bastante desgastado, com a existéncia de diversas
marcas concedidas anterior e posteriormente ao registro de IG, o que indica uma
diluicao do termo como referéncia a origem do produto. Nao foram verificadas
acoes sistematicas de monitoracao do uso do nome geografico “cerrado” por parte
da Federacao dos Cafeicultores do Cerrado Mineiro. No caso de Paraty também foi
observada a utilizacao do nome geografico como elemento de marcas concedidas
antes do registro da 1G, além da pouca atividade da Apacap quanto a monitoracao
do uso do nome geografico por terceiros.

Com relacao a contribuicao do reconhecimento da 1G ao desenvolvimento local,
a percepcao das pesquisas de campo apontou para uma melhora da visibilidade do
local no caso do Vale dos Vinhedos (0 exemplo mais consistente, pois ndao havia
grande reconhecimento da regido antes do registro da 1G), o que favoreceu o aumento
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das atividades ligadas ao enoturismo e, consequentemente, de atividades paralelas
como alojamentos e alimentagao. Por estarem em uma regiao de grande dinamismo
economico, os efeitos perceptiveis do reconhecimento do local como IG para vinhos no
desenvolvimento local sao de dificil relagao, porém, sem duvida, trata-se da experiéncia
mais exitosa no que se refere a uma IG para o caso brasileiro. Ja nos outros dois
casos, a colaboracao do reconhecimento como IG ao desenvolvimento local parece
ser ainda de dificil correlagao. Em Paraty, a contribuicao parece se concentrar na
melhoria da coordenacao do setor de producao de aguardente, que apesar dos avangos
conquistados nos ultimos anos ainda proporciona pequeno impacto na economia local.
Com o reconhecimento como 1G apoiado pelo Mapa, normas e regulamentos foram
instituidos com vistas a aprimorar a qualidade do produto. O aporte no mercado de
trabalho € ainda pequeno; no que concerne a atividade turistica, a contribuicao do setor
de aguardente esta no festival da cachaca e na estruturacao das rotas dos alambiques,
com indicativos de crescimento. Os elos da cadeia de produgao e a comercializagao
do produto estao em fase de desenvolvimento com relagao ao incentivo a producao
de matéria-prima e a parcerias entre restaurantes e pousadas. No caso da Regiao
do Cerrado Mineiro, por ser um territorio de grande dimensao, a colaboracao do
reconhecimento como IG ao desenvolvimento local parece estar restrita as atividades
de exportacao de café verde em graos. O aumento da mecanizacdo cooperou para
a diminuicao do numero de postos de trabalho no cultivo de café, porém retém um
maior numero de empregos em areas de melhor qualificacao e faixa salarial. O setor
de beneficiamento de café vem apresentando crescimento no numero de empregos
gerados, o que pode indicar um aumento da atividade de beneficiamento. Todavia
notou-se auséncia do setor de beneficiamento nas a¢oes da IG, que se concentram na
producao de graos verdes para exportacao. O consumidor do produto final ainda nao
se beneficia com a oferta do produto de melhor qualidade, com origem reconhecida
pelo mercado interno.

Fatores como baixo poder aquisitivo, falta de uma cultura de valorizacao de
produtos locais por parte dos consumidores e inexisténcia de politicas direcionadas
aos setores relacionados as IGs concorreram negativamente para o reconhecimento do
sinal distintivo como referéncia de qualidade e tipicidade dos produtos.

No que respeita a coordenacao do setor produtivo, o aumento da cooperacao €
perceptivel no nivel da atividade principal da IG. Outros elos da cadeia produtiva nao
se mostraram impactados pelo reconhecimento das IGs quanto a interagao com a
atividade principal, como, por exemplo, os produtores de matérias-primas nos casos
do Vale dos Vinhedos e Paraty e o setor de beneficiamento do café na Regiao do
Cerrado Mineiro.

A legislacao nacional pertinente as IGs restringe-se basicamente a repressao
as falsas IGs, conforme estabelecido no item IV do artigo 2.° da LPI/96 (BRASIL,
1996). O registro do reconhecimento de IG no Inpi visa, sobretudo, a protecao ao
nome geografico como forma de repressao as falsas indicacoes, no entanto o que
deveria ser uma legislacao complementar as politicas de valorizacao de produtos locais
por reconhecimento de IGs constitui atualmente o unico instrumento de protecao e
disseminacgao do conceito no Brasil. Ainda nao foram incorporadas a legislacao nacional
sobre o tema questoes relativas ao controle de qualidade, a rotulagem e a fiscalizacao
dos produtos identificados por IG.

Examinando os trés casos pesquisados, verificou-se que os beneficios do registro
de 1G no Inpi com relacdo ao desenvolvimento local se concentram no fato de induzir
certa organizacao entre os produtores e no estabelecimento de uma delimitacao e de
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regulamentos para a utilizacao do sinal distintivo (que invariavelmente se confunde
com requisitos de producdo e qualidade). Ressalta-se que tais condigcoes se limitam a
ocasiao do pedido de registro e ndo se aplicam ao conjunto total de produtores do local,
seja por falta de conhecimento, incentivos ou mesmo interesse dos participantes.

Quanto a protegcao ao nome geografico, a legislacao atual € deficiente na medida
em que permite a coexisténcia de marcas registradas e 1Gs. Marcas de nomes
geograficos anteriormente registrados, antes do reconhecimento de dado local como
IG, permanecem convivendo com o registro de 1G, o que pode acarretar confusao
ao consumidor, além de diluir a diferenciacao proporcionada pelo sinal distintivo aos
produtos originarios de determinado local. A falta de uma normatiza¢ao para 0s casos
de convivéncia de marcas e 1G na legislacao nacional ocasiona um enfraquecimento
do sinal distintivo da IG.

Outra dificuldade observada na legislacao atual € o tratamento paralelo entre as
duas espécies de IG previstas na LPI/96. Tomando como exemplo a legislacao sobre
IG na Uniao Europeia, vé-se a possibilidade de evolucao de uma indicacao geografica
protegida (IGP) para uma denominacao de origem protegida (DOP) (as duas espécies
aludem a produtos cuja reputacao ou qualidade se deve a sua origem geografica, apenas
diferenciando o numero de etapas de producao local e a quantidade de matéria-prima
utilizada na obtencao dos produtos). Nas definicoes da legislacao nacional, nota-se que
a indicacao de procedéncia (IP) compete ao local que se tornou conhecido, enquanto
a denominagao de origem (DO) diz respeito aos produtos e servicos cuja qualidade
esteja ligada a sua origem geografica. Ou seja, a correlagao entre IP e DO esbarra
em uma questao conceitual da LPI/96; enquanto a primeira se refere a reputacao do
local (nao ha questoes qualitativas objetivas quanto ao produto da IP), a segunda esta
relacionada ao produto cujas caracteristicas se devem ao local de origem e que, por
isso, € designado por ele. Tais definicoes da LP1/96 impoem dificuldades na correlagao
de uma espécie de IG para a outra. A impossibilidade de progressao entre as espécies
de IG acarreta uma sobreposicao de registros no Inpi que nao favorece a evolucao
dos produtos identificados por esse sinal distintivo, além de poder causar confusao ao
consumidor, a despeito do que acontece na Uniao Europeia.

A adocao de definicoes mais adequadas as praticas internacionais (como por
exemplo a nocao de IG estabelecida no Trips®) na legislacao nacional poderia contribuir
de forma mais efetiva aos propositos de desenvolvimento dos segmentos produtivos
envolvidos com os produtos ou servi¢os distinguidos por IG.

Enquanto uma mudanga na atual legislacao nacional sobre 1G parece ainda ser
distante, uma adequac¢ao nas normativas de registro no Inpi ajudaria na evolucao do
sistema de IG no Brasil. Questdoes como a previsdo de modificacoes das condicoes
iniciais de registro das IGs ao longo do tempo, como, por exemplo, mudancas na
delimitacdo, alteracoes nas especificacoes e regulamentos dos produtos ou Servigcos
identificados pelo sinal distintivo, acompanhamento da evolugao do numero de
participantes das estratégias das IGs, entre outras, sao algumas das preocupac¢oes
indicadas pelos entrevistados ao longo da pesquisa que requerem solucdoes e que
podem ser facilmente implementadas por meio da demanda dos usuarios do sistema
ao orgao de registro.

8 O artigo 22 do Trips define a IG como “[...] indica¢des que identifiquem um produto como originario
do territorio de um Membro, ou regido ou localidade deste territorio, quando determinada qualidade,
reputacao ou outra caracteristica do produto seja essencialmente atribuida a sua origem geografica” (WTO,
2015).
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MARCAS COLETIVAS COMO INSTRUMENTO DE
DESENVOLVIMENTO REGIONAL E INCENTIVO AS
PEQUENAS EMPRESAS AGRICOLAS DO ESTADO DE
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Resumo: Notoria € a importancia da protecao da marca no mercado econoémico. As
marcas coletivas, nesse contexto, sao um signo ao mesmo tempo independente e
complementar a marca individual. Geralmente com vinculagao de ordem geografica,
elas também indicam a origem de um produto ou servi¢o, surgindo como uma forma
juridica e mercadologica de protecao de produtos, produtores e consumidores, em
que figuram apenas membros devidamente habilitados a producao e que estejam
associados a entidade representativa da coletividade e gestora da marca coletiva. Essa
distingao adicional vai ao encontro das exigéncias dos consumidores no mercado
atual na busca por produtos que sejam de origem segura e conhecida pela sua
qualidade, num cenario no qual tais particularidades nao sejam apenas afirmadas
pela empresa ou produtor individualmente, mas chanceladas por uma coletividade.
Na agroindustria esse tipo de protecao ainda € incipiente; eis que poucos grupos de
produtores se unem para angariar maior reconhecimento de seus produtos. Com
base na analise de casos, pretende-se estudar o reflexo da utilizacao da marca
coletiva para o desenvolvimento econéomico regional. A metodologia empregada ¢
analitica de cunho exploratorio, fundamentada na consulta de fontes secundarias,
como textos bibliograficos e artigos cientificos. Apontamos como resultado preliminar
a falta de conhecimento das pequenas empresas agricolas do estado de Santa
Catarina acerca desse mecanismo.

Palavras-chave: marcas coletivas; desenvolvimento regional; pequenas empresas
agricolas.

Introducao

A agroindustria €, historicamente, um dos principais fatores para o desenvolvimento
econdmico da sociedade, desempenhando um relevante papel social, e de vital
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importancia para a economia € o abastecimento seguro do pais, além de aproximar
a cidade e o campo. O Brasil destaca-se no cendrio internacional na producao de
diversos produtos agroindustriais, pois exporta para a maioria dos paises do mundo.

O setor de agricultura também teve uma evolucao consideravel nos ultimos anos.
O trabalho, inicialmente realizado apenas de forma manual ou com auxilio de pequenos
equipamentos desenvolvidos para facilitar a produgao, passou a ser influenciado pelas
inovacoes tecnologicas. O desenvolvimento de maquindrios de ultima geracao, a
implantacao da biotecnologia nas sementes e plantas, a informatizacao da producao,
as formas de manutencao das producoes e gestao das propriedades, alem de outras
caracteristicas da agroindustria, sao diretamente influenciados pela inovacao.

O crescimento em maior escala pode ser alinhado a ideia de grandes producoes
e as agroindustrias de grande porte, necessarias a manutencao da agricultura no
pais. Porém ha que se destacar que as pequenas empresas agricolas também sao
responsaveis pela movimentagao da economia e comercializagao de produtos, além de
abastecer com insumos as grandes agroindustrias ou mesmo 0s mercados regionais.

A protecao de produtos e servicos por signos distintivos, como marcas € marcas
coletivas, vem crescendo em escala mundial. No Brasil, tal iniciativa ainda € incipiente,
em comparac¢ao com o seu potencial competitivo. O registro de marcas € uma estratégia
mercadologica capaz de garantir um diferencial para seu titular, além de tratar-se de
uma exigéncia dos consumidores, cada vez mais interessados por produtos de origem
segura, saudavel e com qualidades intrinsecas de determinada entidade ou regiao.

A marca coletiva, pelas suas caracteristicas, conforme veremos, pode ser
considerada um meio para que um produtor se junte a outros produtores de sua regiao
e desenvolva um produto ou servico padronizado, de forma que consiga uma maior
inser¢cao no comércio. Porém poucos grupos de produtores se unem para angariar maior
reconhecimento de seus produtos, uma vez que preferem atuar individualmente.

Pretende-se estudar o reflexo e os beneficios da utilizacao desse signo distintivo
pelas pequenas agroindustrias como um meio de desenvolvimento econémico regional.
Para tanto, a metodologia a ser empregada € analitica de cunho exploratoério, baseada
na consulta de fontes secundarias, como textos bibliograficos, artigos cientificos, sites
de entidades etc.

Breve conceito de marcas e marcas coletivas

De acordo com o artigo 2.° da Lei de Propriedade Industrial (LPI — BRASIL, 1996),
a protecao dos direitos relativos a propriedade industrial, considerando o interesse
social e o desenvolvimento cientifico e tecnologico do pais, efetua-se mediante:

I - concessao de patentes de invencao e de modelo de utilidade;
II - concessao de registro de desenho industrial;

III - concessao de registro de marca;

IV - repressao as falsas indicacoes geograficas;

V — repressao a concorréncia desleal.

As marcas sao sinais distintivos que podem estar presentes em produtos
fabricados, mercadorias comercializadas ou servicos prestados para identifica-los
no mercado, vinculando-os a uma determinada origem e a determinado titular
(BARBOSA, 2008).
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A marca € o signo que identifica produtos e servicos, a representacao de um
objeto ou simbolo. A LPI determina a existéncia de marca de produtos e servicos,
marca de certificacdo e marca coletiva (BOFF, 2009).

Uma vez concedidas, diferentemente do regime juridico de patentes, as marcas
nao possuem carater temporario, exigindo apenas a renovacao decenaria do registro
para a manutencao da titularidade e a consequente exclusividade de exploracao.

O registro de marca deve ser realizado no Instituto Nacional de Propriedade
Industrial (Inpi) e € atributivo de direito. Isso significa que somente com o registro
se adquirem a propriedade e o uso exclusivo. Assim, como regra geral, aquele que
primeiro depositar um pedido milita a prioridade do registro (COPETTI, 2007).

Com o registro de uma marca decorre a apropriacao de uma expressao ou simbolo
visual, cujo uso, em determinados contextos, se torna exclusivo para o seu titular. Ao
designar um produto, mercadoria ou servico, a marca assinala sua origem e, em face
de outras marcas, indica a diferenca. De outro lado, também pode ser utilizada como
publicidade, incitando o consumo ou valorizando a atividade empresarial do titular
(BARBOSA, 2008).

As marcas sao signos e so terao vida util se forem suscetiveis de significacao.
Uma marca somente serd registrada, garantindo a sua exclusividade de exploracao, se
for distintiva em suas duas modalidades: distinguir o produto entre a concorréncia e
fixar-se na concepcao do publico de modo a apontar o produto em questao (BARBOSA,
2010).

Para Carvalho (2009), a esséncia das marcas esta em permitir que os compradores
adquiram aquilo que eles realmente querem comprar, ou até mesmo o contrario, Nao
adquiram aquilo que ndo querem. Ao incluir uma marca, seu titular vincula-se a um
compromisso de disponibilizar ao mercado, de forma €ética, aquilo que ela representa.

Além da legislacao nacional de propriedade industrial, aplicam-se as marcas os
principios da Convencao da Uniao de Paris para a Protecao da Propriedade Industrial
(CUP), da qual o Brasil € signatario. A CUP n&o limita a liberdade legislativa dos paises-
membros, apenas exige paridade de tratamento entre nacionais e estrangeiros, ou seja,
devera ser concedida a mesma forma de tratamento para ambos.

As marcas coletivas estao previstas na CUP, que traz em seu artigo 7.°: “os paises
contratantes comprometem-se a admitir ao deposito € a proteger as marcas pertencentes a
coletividades cuja existéncia nao for contraria a lei do pais de origem, ainda quando essas
coletividades nao possuirem um estabelecimento industrial ou comercial” (CUP, 1967).

De acordo com o artigo 123, inciso Ill, da LPI (BRASIL, 1996), marca coletiva
€ aquela usada para identificar produtos ou servi¢cos provindos de membros de uma
determinada entidade. Conforme o § 2.° do artigo 128 da mesma lei, o registro de marca
coletiva so podera ser requerido por pessoa juridica representativa de coletividade, a
qual podera exercer atividade distinta da de seus membros.

As marcas coletivas sao utilizadas para identificar produtos ou servi¢os provenientes
de uma determinada entidade, como por exemplo uma cooperativa. Como determina a
LPI, o registro de marca coletiva somente podera ser requerido por pessoa juridica que
represente a entidade. Com relagao a extingao, a marca coletiva extingue-se quando a
entidade deixar de existir, ou quando a marca for usada para fins diversos daqueles
previstos no regulamento de utilizacao®*, cuja apresentacao € obrigatoria no momento
do pedido de registro (BARBOSA, 2008).

+ A Instrucao Normativa Inpi/PR n.° 19, de marco de 2013, descreve o que deve conter no regulamento
de utilizagao.
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Assim, somente os membros da entidade detentora da marca coletiva poderao
utiliza-la, pois o registro atribui direitos de exclusividade de exploracao apenas aos
membros, conferindo o carater distintivo da marca que representa uma coletividade.
Nesse contexto, a marca € considerada coletiva em virtude de seu uso, € nao
relativamente a sua titularidade.

Observadas as principais caracteristicas das marcas coletivas, o item seguinte abordara
o papel das pequenas empresas agricolas no desenvolvimento da economia estadual.

Pequenas empresas agricolas e o papel na economia estadual

Conceituando a pequena empresa agricola, Vieira (1998) explica que as empresas
agroindustriais, de micro e pequeno porte, empregam tecnologias tradicionais ou
artesanais, atendendo em geral uma parcela de consumidores de menor renda, em
mercados locais ou regionais, e oferecem produtos de baixa sofisticacao tecnologica
ligados a cultura, operando em ambito local ou regional.

Segundo o Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA), o agricultor familiar €
a pessoa fisica que detém ou explora um ou mais estabelecimentos rurais diretamente
com sua familia e que nao dispoe, a qualquer titulo, de area superior a quatro
modulos fiscais, quantificados segundo a legislacao em vigor. Explica ainda que 80%
da renda familiar deve ser advinda da exploracao agropecuaria e nao agropecuaria do
estabelecimento e que o trabalho familiar tem de ser predominante na exploracdo do
estabelecimento (BRDE, 2004, p. 6).

Vale destacar que o MDA reconhece as agroindustrias integradas em redes,
definindo-as como agroindustrias de agricultores familiares que estao interligadas por
meio de uma unidade central de apoio técnico, sejam elas condominio, associacao,
cooperativa, empresa.

A agricultura familiar tem grande importancia e contribuicao para o desenvolvimento
economico e social do Brasil, uma vez que garante emprego e renda.

No estado de Santa Catarina a agricultura familiar possui um papel de destaque
na economia. Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)
no Censo Agropecuario 1995/96, 65,2% dos estabelecimentos rurais catarinenses sao
constituidos por propriedades com menos de 20 hectares, € 90%, com menos de 50
hectares (BRDE, 2004, p. 10).

No intuito de incentivar a agricultura familiar, o governo do estado de Santa
Catarina criou algumas politicas de incentivo. A partir de 1994 houve a isencao
de recolhimento do imposto sobre circulacao de mercadorias as microempresas
rurais ou urbanas. Em 1995 o governo criou o Programa Catarinense da Industria
de Pequeno Porte (Proind), com o objetivo de conceder apoio técnico e financeiro
a empreendimentos industriais no meio rural. Ainda no mesmo ano, a Assembleia
Legislativa do Estado de Santa Catarina (Alesc) promulgou uma lei que equipara o
produtor individual a microempresa para efeitos de isencao do imposto de circulacao
de mercadorias, nas operacoes para o consumidor final, favorecendo a transformacao
artesanal para mercados locais e regionais, especialmente para mercados diferenciados
(OLIVEIRA, 1999 apud BRDE, 2004, p. 10).

Em 1998 foi lancado o Programa Desenvolver, que tinha como objetivo fortalecer
a agricultura familiar catarinense. Nesse programa era ofertada aos agricultores
familiares, por meio da atuacao de profissionais qualificados, orientacao técnica as
diversas atividades situadas ao longo da cadeia produtiva do agronegocio familiar.



IV Workshop Catarinense de Indicacao Geografica

A criacao de tais programas ensejou a implantacao de varias unidades
agroindustriais familiares no estado de Santa Catarina. Essas familias deram inicio a
atividade de comercializacao de produtos antes destinados a sua propria alimentacao,
passando a integrar a economia regional.

Apesar de a maioria dessas pequenas empresas agricolas atuar de modo individual,
muitas trabalham de forma cooperativa. Trata-se de um processo de desenvolvimento
solidario em que os empreendimentos se dao de maneira organizada em redes de
cooperacgao, agregando valor e oferecendo produtos tipicos diferenciados, produzidos
com tecnologia artesanal.

Essas pequenas empresas agricolas destinam sua producao a um nicho de mercado
adequado ao novo perfil do consumidor, que vem incorporando em seus habitos
alimentares o consumo de alimentos organicos. A agricultura familiar vai, aos poucos,
abrindo espaco num mercado altamente controlado por grandes agroindustrias.

Destaca-se que a agricultura tem papel fundamental no processo de desenvolvimento
econdmico brasileiro. Em Santa Catarina as pequenas empresas agricolas sao grandes
responsaveis pelo desenvolvimento da economia, a0 movimentar a industria, 0 comercio
e o setor de servicos, diminuindo o éxodo rural e dando melhores condicoes de vida
aos que se dedicam a atividade no campo.

Analisado o papel das pequenas empresas agricolas no desenvolvimento da
economia catarinense, o item seguinte abordara as marcas coletivas como instrumento
de desenvolvimento e incentivo as pequenas empresas agricolas, em prol do
desenvolvimento econémico sustentavel.

Marcas coletivas como instrumento de desenvolvimento e incentivo
as pequenas empresas agricolas

Apresentados 0s aspectos sobre o funcionamento e os beneficios na utilizacao das
marcas coletivas, bem como a importancia da agroindustria para o cenario da economia
catarinense, ha que se verificar entao como esses signos distintivos podem ser usados
em prol das pequenas empresas agricolas, a fim de impulsionar seu crescimento no
cenario econémico estadual.

O Manual de Oslo classifica a inovacao como “a implementagao de um produto
(bem ou servi¢o) novo ou significativamente melhorado, ou um processo, ou um novo
metodo de marketing, ou um novo metodo organizacional nas praticas de negocios, na
organizacao do local de trabalho ou nas relacoes externas” (OCDE, 1997, p. 55).

Do conceito se destaca que a inovagao ocorre no ambito da empresa, em que
ela faz a implementagao de novos procedimentos ou mesmo de um novo produto,
sendo inovador para a empresa que adota a alteracdao. Logo, constata-se que, na
agroindustria, as pequenas empresas agricolas, por também desenvolverem produtos
ligados ao agronegocio ou criarem, de certo modo, 0s seus procedimentos para gestao
da producao, tém o que podemos classificar de um ambiente propicio a inovacao.

Quando a producao sai do ambito individual do agronegocio e passa a ser tratada
como um objeto coletivo, em que diversos produtores de determinada regido se valem
tanto do conhecimento quanto das caracteristicas regionais favoraveis a producao
de determinado produto ou processo, pode-se adotar uma certificagcao por meio das
marcas coletivas.

Ainda no Manual de Oslo encontramos a divisao da inovacao em quatro tipos
principais: inovacao de produto, de processo, de marketing e organizacional.
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Cabe aqui destacar a inovagao de marketing, que consiste num meio eficaz de
atender as necessidades dos consumidores capaz de abrir novos mercados ou dar uma
nova visao ao produto, expandindo a venda. Essa inovacao, segundo o manual, consiste
na “implementacao de um novo meétodo de marketing com mudangas significativas
na concepc¢ao do produto ou em sua embalagem, no posicionamento do produto, em
sua promoc¢ao ou na fixacao de precos” (OCDE, 1997, p. 59).

Tigre (2014, p. 107) entende que a experiéncia dos consumidores faz com que as
empresas reconfigurem seus produtos ou servicos, empregando o metodo “aprender-
usando”; eis que, mesmo apos a estabilizacao, um novo produto € continuamente
alterado para atender as demandas dos consumidores.

Para o autor,

as marcas registradas conferem uma identidade ao produto, permitindo
sua identificagao pelo consumidor. Desenvolver uma marca forte requer
grandes investimentos em propaganda e marketing, mas pode ser uma
boa alternativa para fugir da competicao por preco, tipica dos produtos
sem uma identidade marcante [...] (TIGRE, 2014, p. 112).

Tomando-se por base o conceito exposto pelo autor, denota-se que a pequena
agroindustria, de forma individual, pode alcancar o mercado e se firmar. Porém,
utilizando um sinal distintivo, de forma coletiva, com outras pequenas agroindustrias,
a marca tem a capacidade de se estabelecer de forma mais forte, auxiliando os
produtores a encarar barreiras mercadologicas.

Novamente Tigre (2014, p. 110) explica:

As empresas de diferentes setores se defrontam com o desafio de
melhorar continuamente o padrdao de qualidade de seus produtos de
forma a atender as exigéncias de clientes. As demandas por qualidade
sao diferenciadas segundo os distintos mercados visados, o que significa
que a empresa deve estar capacitada para entender e cumprir variados
padroes quanto a seguranca, confiabilidade, durabilidade, conformacao
e desempenho de seus produtos. Os investimentos necessarios para
cumprir requisitos especificos podem constituir uma importante barreira
as exportacoes, principalmente em pequenas e meédias empresas,
face aos investimentos necessarios para capacitar o pessoal técnico e
adquirir equipamentos para o controle de qualidade.

Porto (2012, p. 282) salienta:

As marcas coletivas podem ser utilizadas como forma de insercao
de nossos produtos agropecuarios no mercado internacional. Com
a globalizacao e a intensificacdo do comércio internacional, os
mercados viram-se obrigados a padronizar seus produtos e servicos
para atenderem as exigéncias e expectativas de um numero maior de
pessoas oriundas de paises e culturas diversas.

As marcas coletivas, nesse contexto, sao um signo ao mesmo tempo independente
e complementar a marca individual. Geralmente com vinculagao de ordem geografica,
elas também indicam a origem de um produto ou servico e surgem como uma forma
juridica e mercadologica de protecao de produtos, produtores e consumidores, em
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que figuram apenas membros devidamente habilitados a produgcao e que estejam
associados a entidade representativa da coletividade e gestora da marca coletiva. Essa
distincao adicional vai ao encontro das exigéncias dos consumidores no mercado atual
na busca por produtos que sejam de origem segura e conhecida pela sua qualidade,
num cenario no qual as particularidades ndo sejam apenas afirmadas pela empresa
ou produtor individualmente, mas chanceladas por uma coletividade.

Ha que se salientar que a marca coletiva pode e deveria ser mais usada como
um mecanismo para impulsionar as pequenas € meédias empresas agricolas nacionais.
Comparada a outros meios de protecao juridica do produto ou processo, como a marca
de certificacao ou uma indicagao geografica, € muito mais simples para obtencao do
registro em si. Porto (2012, p. 282) diz que a marca coletiva “tem importante papel
como instrumento de marketing € na formacdo de uma imagem coletiva para as
empresas de uma determinada regido”. Se as empresas trabalharem de forma coletiva,
investindo em pesquisa, desenvolvimento e inovacoes, poderao ter “mais chances de
se posicionarem de forma competitiva no mercado nacional e internacional” (PORTO,
2012, p. 282).

A Agéncia Sebrae de Noticias (2015), em entrevista concedida a uma radio,
explicou o caso da Associacdo Catarinense dos Produtores de Vinhos Finos de Altitude
(Acavitis). A associacao, localizada no interior do estado de Santa Catarina, na cidade
de Sao Joaquim, € formada por um grupo de produtores de vinho com o objetivo
de criar uma marca comum, com o proposito de expandir o reconhecimento de seu
produto no mercado, posto que o clima da cidade, favoravel a produgao vinicola, deu
um diferencial a forma de cultivo da uva. Contudo o problema estava no modo de
disponibilizar ao mercado o produto final, a fim de poder competir com as marcas ja
existentes. Para se tornar possivel tal projeto,

0s empresarios que se empenham pela criacdo de um produto comum
devem submeter seus processos produtivos as adaptacoes necessarias
de modo que todos os associados adotem o mesmo meétodo de
producao. Uma das principais vantagens de apostar em uma marca
coletiva esta relacionada aos custos. Os pequenos produtores podem
comprar materias-primas juntos e despachar lotes coletivamente. Aléem
disso, dividem os gastos de criacdo de embalagem, rotulo e logomarca.
Assim, um produtor que nao teria condi¢oes de disputar clientes com
grandes empresas podera ver sua mercadoria disponivel em prateleiras
de supermercados exatamente ao lado dos produtos concorrentes.
Ha dois tipos de marcas que podem representar a producao de um
conjunto de empresas: a marca coletiva e a marca de indicacao
geografica. No primeiro caso, a marca nao esta diretamente ligada
a determinada localidade, e sim a uma associagao ou cooperativa
(AGENCIA SEBRAE DE NOTICIAS, 2015).

Na entrevista, destacou-se que a ideia de protecdo e padronizacao de um produto
pode ser copiada por produtores de outras culturas, visto que, independentemente
do ramo, “se o objetivo € aliar-se a outros empresarios para enfrentar a concorréncia
das grandes empresas, sua prioridade deve ser a padronizacdo do produto” (AGENCIA
SEBRAE DE NOTICIAS, 2015).

Outro exemplo de marca coletiva no estado de Santa Catarina € a Cooperprove,
ou Cooperativa Prove, criada em 1998 pela Prefeitura de Blumenau. O Programa de

Verticalizacdo da Producao Familiar Rural (Prove) tem como objetivo manter “o homem
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rural no campo e ampliar a geracao de renda das propriedades rurais, atraves da
assisténcia técnica integral, desde a producao até a comercializacao dos produtos”.
A cooperativa foi criada pelo fato de os agricultores familiares terem constatado a
necessidade de formar uma pessoa juridica apta a responder legalmente em nome
dos agricultores associados, bem como para facilitar a comercializacao de produtos,
agregando valor a producao rural, além de gerar emprego e renda no campo (BRDE,
2004, p. 45).

Os exemplos aqui citados, entre outros casos existentes em Santa Catarina,
demonstram a viabilidade e os beneficios da adocdao da marca coletiva como um
signo distintivo, capaz de atribuir qualidades substanciais aos produtos desenvolvidos
pelos associados.

Consideracoes finais

A marca, como vimos, identifica produtos e servicos, € a representacao de um
objeto ou simbolo e permite que o consumidor distinga determinado produto dentre
uma gama de variedades existentes no mercado.

As marcas coletivas servem para identificar produtos ou servigos provenientes
de uma determinada entidade, como uma cooperativa, tornando-se um meio para
que o produtor se junte a outros produtores de sua regidao e desenvolva um produto
ou servico padronizado, de forma que consiga maior insercao no comeércio, além de
tornar a regiao conhecida pela sua producao.

A agricultura familiar tem grande importancia e contribuicao para o desenvolvimento
economico e social do Brasil, uma vez que garante emprego e renda a diversas familias.
Nao poderia ser diferente no estado de Santa Catarina, onde a agricultura familiar
possui um papel de destaque na economia. No estado ha o cultivo de diversos produtos
e também oferecimento de servicos especificos, encontrados apenas em determinada
regiao, os quais seguem uma tradicao de familia ou mesmo da regido na producao,
tornando-se passiveis de registro.

Contudo, mesmo existindo diversos casos em Santa Catarina que poderiam ser
aplicados, constata-se uma baixa utilizacao desse signo distintivo, pois sao poucos 0s
casos devidamente registrados e concedidos de marcas coletivas. Questoes como falta
de conhecimento sobre o mecanismo ou ainda sobre os procedimentos e demora na
concessao do registro, mesmo sendo mais simples em comparacdo a uma indicagao
geografica, por exemplo, também podem restringir o numero de produtores que optem
pela sua adogao.

Ha que se destacar, por fim, que a marca coletiva € um mecanismo de extrema
valia para pequenas empresas agricolas, pois reflete em vantagens mercadologicas,
como a redugao de custos na producao e maior reconhecimento no mercado interno
e internacional, na adog¢ao de procedimentos padrao na producdo ou prestacao de
servico pelos membros da entidade. Trata-se de um meio de incentivo a inovagao, e
sua pratica deve ser multiplicada, para auxiliar ainda mais no desenvolvimento regional
e do proprio estado.
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A INDICACAO GEOGRAFICA COMO INSTRUMENTO
DE PRESERVACAO DA PRODUCAO EM SISTEMAS
AGROALIMENTARES LOCAIS

Vitor André da Silveira Duarte!
Jonatan Fortes Silva®

ﬁ

Resumo: A presente discussao aborda um assunto tao usual na academia quanto
importante para a sociedade, resgatando a matéria que trata dos sistemas
agroalimentares locais (Sials) e a indicacao geografica (1G) como possivel ferramenta
de defesa e preservacao do saber local e como instrumental no desenvolvimento
de regioes com produtos de reconhecida qualidade e distincdo em um mercado
que se apresenta cada vez mais globalizado. Para tanto, buscaram-se artigos
nas plataformas Periodicos Capes e SciElo, visando costurar os temas amplos
abordados, com o intuito de convergir na questao do uso da IG como ferramenta
na producao agroalimentar e no desenvolvimento endogeno.

Palavras-chave: sistemas produtivos locais; indicacdo geografica; sistemas
agroalimentares.

N —

Introducao

A questao da organizacao produtiva por meio de sistemas e arranjos que
favorecam o desenvolvimento regional e das empresas envolvidas vem sendo estudada
por inumeros autores e tem recebido contribuicoes importantes, evoluindo em sua
natureza de estudo e de pratica (VILPOUX; OLIVEIRA, 2010). Diversos pesquisadores
preocuparam-se com O assunto nos ultimos anos e ajudaram significativamente
na evolucao do estudo dos sistemas e arranjos produtivos locais (FURLANETTO,;
CANDIDO; MARTIN, 2011). No Brasil ainda ha um processo embrionario na questio
do desenvolvimento rural por meio de redes e sistemas produtivos locais (SPLs) e
também nos agrupamentos industriais, visto que as pequenas empresas, mesmo com
sua histérica importancia, sdao vistas como ineficientes em organizagao e incapazes de
competir num mercado globalizado (MORAES; SCHNEIDER, 2010).

A busca por respostas locais capazes de enfrentar os desafios da globalizacao
tem aumentado com rapidez o interesse despertado nos ultimos anos por alguns
territorios, onde a presenca de redes empresariais, acordos de cooperagao e instituicoes
encarregadas de gerir essas relacoes supera a questao econémica para incorporar
o entorno social (LOPEZ; DEL VALLE, 2002, p. 5). Os SPLs tomam for¢ca no pos-
fordismo e sao tidos como interessante ferramenta para o desenvolvimento tanto das
empresas quanto das regidoes nas quais os sistemas se instalam e produzem, pois
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com o esgotamento dos padroes fordistas de producao e relacao de mercado se fez
necessaria uma recomposicao de salarios, espacos e producao (REIS, 1988, CAMPOS;
CALLEFI, SOUZA, 2005), fazendo surgir um novo periodo, chamado de neofordismo
(MORAES; SCHNEIDER, 2010).

No contexto das empresas, € mesmo dos arranjos rurais, para que haja
competitividade, desenvolvimento e sustentabilidade, sao imprescindiveis interacoes
entre diversos atores presentes na aglomeracao produtiva, em ordem direta e indireta,
sendo eles as empresas, a comunidade, os atores econdémicos € as governancas,
especialmente o Estado (IPIRANGA, 2008; RIBAS JR., 2010). Os sistemas agroalimentares
locais (Sials) foram definidos, pela emergéncia do conceito, como organizacoes de
producao e de servico associadas a um territorio especifico. Tal definicao apresenta
semelhancas evidentes com a descricao de cluster ou de SPL (REQUIER-DESJARDINS,
2013, p. 95).

Na discussao brasileira sobre o desenvolvimento rural ja se identifica uma
mudanca de visao nas novas abordagens utilizadas para compreender o papel do
ambiente rural. A visao tradicional, apoiada na dicotomia rural-urbana, que confunde
rural com agricola, esta sendo mudada para uma visao sobre “o mundo rural que se
apoia na possibilidade de o ‘territorio rural’ incluir também as pequenas cidades do
‘interior’ e oferecer novas alternativas de emprego e renda e diversas outras formas
de melhoria na qualidade de vida da sua populacao” (MORAES; SCHNEIDER, 2010,
p. 302). Nessa perspectiva, percebe-se a necessidade de compreender os Sials como
forma organizada de producao e desenvolvimento do espaco rural, atendendo nao so
a producao em si ou a parte economica do espago rural, como também a questao
da imersao social, ou seja, do enraizamento das pessoas com o territorio (MORAES;
SCHNEIDER, 2011).

Dessa forma, pretende-se estabelecer uma discussao conceitual que abarque os
Sials e sua constituicao, particularidades e proposicdo tedrica em contraste com o
contexto das novas ruralidades, quer dizer, da ressignificacao que o “campo” vem
sentindo nas ultimas décadas, bem como evidenciar o uso das indicacoes geograficas
(IGs) como instrumento de preservacao do produto local cuja qualidade e distingao
sejam notorias. Justifica-se a proposta pela importancia de entender o espac¢o rural
e suas especialidades, principalmente para fomentar o desenvolvimento das regioes
assim caracterizadas, oferecendo suporte para o planejamento e a tomada de ac¢oes
publicas e privadas, no sentido de promover e amparar essas atividades e toda a esfera
de demandas que delas possa proceder.

Metodologia

Este trabalho de revisdo tedrica e bibliografica procurou reunir e organizar
informacoes e conceitos norteadores para os Sials, que podem promover o
desenvolvimento regional em dreas rurais e também a sua inser¢ao, num momento
de discussao de novas ruralidades, no novo espaco rural, utilizando como ferramenta
as IGs. Na pesquisa foram selecionados, com base na producao de diversos autores,
0s principais conceitos sobre Sials, novas ruralidades e IG, com diferentes olhares
sobre a matéria, oferecendo um aporte de fundamentacao teorica com a finalidade
de desenvolver um planejamento estratégico que foque na producdo local em meios
rurais.

Consultaram-se artigos e livros que atendessem ao critério simples de abordar os
assuntos pertinentes ao estudo: APL, Sial, desenvolvimento regional, desenvolvimento
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rural, 1G e as questoes da nova ruralidade. Tais textos foram organizados de forma
a apresentar, em conjunto, uma base de discussao teorica sobre o desenvolvimento
regional rural por meio dos Sials e sua relacdo com as novas ruralidades e as IGs.

Discussao das abordagens

Nesta secao serao trazidos conceitos e discussoes acerca dos temas arranjo
produtivo local (APL) e SPL, bem como sua dissimilaridade conceitual e pratica, Sial,
produtos alimentares com IG, além do conceito do que se trata por “novas ruralidades”,
ou seja, o processo de modificacdo socioambiental que o meio rural vem sofrendo
nas ultimas décadas.

Aglomeracdes, arranjos e sistemas produtivos locais

As aglomeracoes produtivas vém recebendo atencao de diversos estudos em todo
o mundo nos ultimos anos e passaram a integrar a pauta de varias associacoes, governos
e até mesmo da sociedade em geral, ainda que em um foco menos profundo de analise,
visto que sua presenca impacta diretamente a vida e o cotidiano da populacao que
as orbita. Porém, quando se trata de aglomeragao produtiva, € importante ressaltar
que ha diversos formatos dela, com diferentes caracteristicas, mesmo que tenham
um determinado padrao organizacional. Os que mais interessam aqui sao 0s que
possuem relagcao com o territorio, com o local, ou seja, os que passam de arranjos
para sistemas produtivos.

O conceito de SPL €, na verdade, uma evolucao da aplicacao dos APLs, com um
olhar atento, a regiao, considerando um leque ainda maior de questoes que devem
estar no contexto, como as relativas ao meio ambiente, a sustentabilidade, a cultura
e a historia. Trata-se de um arranjo produtivo muito mais interessado no contexto
socioambiental em que esta inserido, procurando o desenvolvimento nao so6 das
empresas envolvidas, como também um desenvolvimento amplo que atinja varias
esferas da sociedade, em diversas areas de interesses e necessidades da populacao
local (FALCAO et al., 2009: COSTA, 2006). Desse modo, segundo Moraes e Schneider
(2011, p. 103), “o Sistemma Produtivo Local (SPL) € caracterizado por um grande
numero de pequenas e meédias empresas especializadas e com um relacionamento
nao hierarquico”.

Os SPLs retratam a maneira como o0s agentes economicos locais produzem e
reproduzem bens e servicos e refletem a identidade cultural da regiao. Nesse sentido,
o SPL corresponde a uma atividade técnico-produtiva resultante da capacidade de
adaptacao dos agentes econdémicos locais ao imperativo tecnologico, pois, a0 mesmo
tempo em que a tecnologia se ajusta as especificidades locais, os agentes econdmicos
adquirem novos conhecimentos ao se adaptar as novas tecnologias implantadas na
sua regiao (MEZA et al., 2013).

Novas ruralidades

Ha um debate sobre a definicao de territorio urbano e rural. Dada a dificuldade
conceitual e metodologica de significado, o uso dos termos “urbano e rural” acaba
ficando com sentido controverso (REIS, 2006; DELGADO apud 1ICA, 2013; TALASKA,
ARANTES; FARIAS, 2009). Isso se deve em geral ao processo de modernizacao que o
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meio rural vem sofrendo com o passar dos anos, assumindo diferentes usos e sendo
objeto de estudo e analise para o planejamento das cidades (SANTOS, 1993). Nesse
sentido, ha uma dicotomia posta sobre o conceito “urbano-rural”, o qual vem sendo
debatido e ja contraposto por varios autores que versam sobre a tematica. Percebe-
se, de certa forma, um processo continuo e crescente de urbanizagao do meio rural,
principalmente do modo de vida de quem reside nesse ambiente.

Sao considerados fatores que promovem uma modificagao visivel desses meios:
a) turismo ecologico e de aventura; b) uso de espacos rurais para implementacao de
condominios e imoveis como segunda residéncia, ou seja, casas de passeio ou fim
de semana; ¢) comunicacoes cada vez mais abrangentes; d) tecnologia nas atividades
ligadas a agricultura e modernidades como telefonia, internet, mecaniza¢ao e automagao
domeésticas.

Cassilha e Cassilha (2012) conceituam a area rural como aquela onde as
propriedades sao maiores e as atividades sao voltadas para o setor primario da
economia (agropecuaria e pesca). Para Bezerra e Bacelar (apud 1ICA, 2013, p. 35), o
meio rural ndo deve ser encarado como um “residuo do urbano”, mas “a definicao de
uma tipologia do rural brasileiro deve considerar os contextos territoriais e as distintas
formas de relacionamento das &areas rurais com o0s centros urbanos, com os quais
mantém relacoes diferenciadas de interdependéncia e complementaridade”.

Emerge, entao, uma nova ruralidade que ndo acaba com o rural anteriormente
conceituado, mas que oferece uma diversidade maior no ambito cultural, social e
econdémico, em que sao percebidos novos usos da terra e dos espacos sociais, com
um leque de op¢des que nao privilegia a antiga visao agropecudria como unica ou
mais importante.

Os sistemas agroalimentares locais (Sials)

E plenamente natural que se associe o setor da producdo agropecudria ao meio
rural, ja que ali, de fato, sao produzidos e comercializados quase todos os alimentos
do mundo. Algumas iniciativas buscam inovar, produzindo em zonas urbanas ou em
centros realmente urbanizados, porém sao incipientes e pouco expressivas para retirar
do campo a afeicdo com a producao agropecuaria.

Quando uma cadeia produtiva se estabelece, surge, em geral, a necessidade
de encurtar distancias entre o mercado consumidor e o produtor. Sendo assim, o
fato de existir um produto ou grupo de produtos gerado em determinado local atrai
fornecedores de insumos e equipamentos, gera concorréncia, diversificacao de ofertas
de trabalho e especializacdo no produto (ou cadeia de produtos) — conceitos dos SPLs
-, cria a necessidade de estruturas organizacionais e transforma um territorio, em
termos de economia e producao, mudando as perspectivas sociais € combatendo a
evasao campesina (MORAES; SCHNEIDER, 2010).

Os Sials, por isso, sao arranjos exclusivamente do campo e do meio rural. Sao
sistemas de producao de alimentos que atendem a uma série de questoes organizadas
na cadeia produtiva. Nao se restringem a producao na terra, exclusivamente, mas
envolvem todo o circuito que vai desde a producao primaria até o consumidor final,
passando pelas atividades de transporte e insumos como fertilizantes e defensivos
- seja pelo uso ou pela auséncia destes. Tal sistema nao se da por acaso, € sim em
plena organizacao dos atores envolvidos em relacao ao territorio, o que faz o sistema
produtivo se diferenciar do arranjo produtivo (CANDIDO: MALAFAIA: REZENDE,
2012).
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De acordo com Lins (2006), o produto rural nos Sials deve ser concebido em
um ambiente de conhecimento ou know-how - saber fazer - sobre a transformacao
de produtos e possuir apelo em virtude de sua qualidade, apreciacao e identificacao
local para que tenha valoragao por parte do consumidor. Essas caracteristicas sao
fundamentais para que um determinado produto seja diretamente atribuido a uma
regiao especifica, que se caracteriza pelo alto grau de conhecimento em relacao ao
produto.

Em geral, a caracterizacao do sistema em detrimento do arranjo ocorre pelo
surgimento de governanca, muito menos pelo Estado, mas principalmente pela
capacidade organizacional dos diversos setores envolvidos. No caso dos sistemas
agroalimentares, as governancas podem acontecer pela criacdo de associacoes de
produtores de determinados tipos de produtos em relacdo ao seu territorio (associacao
de produtores de fumo, associacao de apicultores, por exemplo), bem como as “demais
instituicoes nao governamentais voltadas a avaliacao da qualidade da produc¢ao de cada
firma e a distribuicao de certificados/marcas de origem sao um indicador privilegiado
de transicao da condi¢ao de arranjo (APL) para a condi¢ao de sistema (SPL)” (PAIVA,
2005, p. 8). Sendo assim, o Sial, por ser conceitualmente um sistema, € nao mais um
simples arranjo, precisa conter em sua estrutura as chamadas governancas. Exemplos
de links entre um produto € uma regido sao observados na producao do vinho e do
queijo na serra gaucha, do queijo de Minas Gerais e do couro acabado no Vale dos
Sinos (RS). Tal relagao com o territorio se da pela sua representatividade, em que seus
ativos sao “essenciais as atividades produtivas dos Sials e, mostrando-se imbricados
com 0s componentes sociais e culturais da area, sao inseparaveis da historia local”
(LINS, 2006, p. 316).

Conforme Ambrosini, Filippi € Miguel (2008), a investigacao do territorio como
unidade de anadlise de arranjos economicos ocorre especialmente em resposta a crises
de modernizacao global, em que

elementos como descentralizacao, flexibilidade de processos produtivos,
participacao dos atores, for¢ca dos lacos sociais, cooperativismo, estarao
no centro do discurso do “desenvolvimento”, tanto relacionados
a academia, quanto aos governos e oOrgaos de financiamento
internacional.

E importante deixar claro que os sistemas produtivos, sejam eles industriais ou
agroalimentares, precisam necessariamente passar pela ligacao com seu territorio,
seu contexto regional de presente e, por origem, de passado, com uma montagem
de estruturas organizacionais, especialmente nao governamentais, que auxiliem na
criacao de métodos, padroes de atuacao e produto, gerando um resultado qualificado
como saida na cadeia produtiva na qual o sistema em questao esteja inserido. Nao se
exclui a acao do Estado como fomentador nesses sistemas, visto que o sucesso deles
traz beneficios socioecondmicos para os atores envolvidos e para o territorio, enquanto
recorte espacial local, e para a regiao — adjacéncias -, ja que a governanca consiste
em interacao e regulacao entre atores, instituicoes e Estado (MORAES; SCHNEIDER,
2011, MEZA et al., 2013).

Para obter qualidade no que € produzido nos Sials, faz-se necessaria, obviamente,
a qualificacao das partes envolvidas. A regulacao - fiscalizacao e determinacao de
padroes de producao, métodos e resultados — auxilia na obtencao da qualidade nesses
sistemas, no entanto o processo de qualificacdo passa por especializacdo, seja em
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metodos de producao ou em um produto especifico. Como ja citado, os casos da
producao de vinho, queijo, cachaca, entre outros, se dao com referéncia a um territorio,
facilmente identificado quando se fala da origem e da tradicao dos produtos (vinho
e queijo na serra gaucha, vinho chileno, cachaca em Santo Antonio da Patrulha,
champanhe francés etc.). Muitas vezes lembra-se de um local ou regiao pela mencgao
a um produto ou de um produto pela mencao a um local ou regiao. Tem-se hoje, no
mundo e no Brasil, uma iniciativa de rotulacao de produtos com a IG, que, conforme
a Agéncia Sebrae de Noticias — Bahia (2015), “€¢ uma garantia para o consumidor, pois
comprova que o produto € genuino e possui qualidades particulares, ligadas a sua
origem”. Isso gera valor agregado ao produto, tornando-se um bem e beneficiando as
pessoas da regiao e da cadeia do produto.

Nesse contexto, o Sial aparece como um sistema produtivo localizado, ou seja,
com identificacao com o local, voltado para o setor de alimentos, envolvendo diversos
atores, sejam eles os produtores rurais, as agroindustrias, o comeércio e transporte local,
as instituicoes publicas e privadas, de fomento e de regulacao. Quando o produto nao
tem sua comercializacdo e consumo, total ou em partes, dentro do mesmo territorio,
ele adquire, ou deve adquirir, status de qualificacao que o promova e o referencie para
0 consumo em outros locais, mas com alusao a regiao de origem, integrando dessa
forma o territério e suas nuancas em diversos formatos do mesmo sistema.

Produtos alimentares com indicacdo geografica

Conforme ja mencionado aqui, o mundo, incluindo o Brasil, experimenta hoje o
uso de uma espécie de selo para identificar produtos. Entre os diversos propositos, esta
o de oferecer ao consumidor a referéncia do local de produgao, de modo a garantir o
consumo de um produto genuino, que carrega em si algum traco marcante de qualidade
e/ou de especialidade, que pode ser determinada por uma tecnologia especifica de
preparo, manuseio, cultivo ou ainda pelas caracteristicas naturais do local, como o
tipo de solo, clima, vegetacao, que influem direta ou indiretamente nas caracteristicas
do produto (AGENCIA SEBRAE DE NOTICIAS - BAHIA, 2015).

O mercado globalizado possui diversas possibilidades e regulacoes, todavia
os tratados de livre comeércio impedem medidas protecionistas dos paises para
combaterem a importacao. As medidas de protecionismo ndo sdo vistas com bons
olhos pela Organizacao Mundial do Comeércio (OMC) e pelos varios Acordos do Livre
Comeércio (ALC) e tendem a diminuir e até desaparecer com o passar do tempo. Essa
situacao pode gerar certo desconforto para os produtores de mercados protegidos, mas
alternativas de protecao ao produto qualificado e reconhecido surgem por intermédio
de medidas como registro de marcas e patentes e, sobretudo para este caso, as IGs.
Segundo o Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados
ao Comércio (Trips, do inglés Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual
Property Rights), define-se a “IG como indicagao que identifica um produto como
originario do territorio de um pais, ou uma regiao ou localidade desse territorio, onde
a qualidade, reputacao ou outra caracteristica do produto seja essencialmente atribuida
a sua origem geografica” (DRUZIAN; NUNES, 2012, p. 414).

Esse tipo de classificagao surge como uma saida para o produtor e/ou setor produtivo
que ja possua avangado know-how e também protege a identidade de produtos classicos,
de notorio destaque, seja por sua qualidade, caracteristicas peculiares de producao ou de
sabor. SO pode ocorrer quando ha um sistema produtivo, resgatando a ideia de que o
sistema precisa formar governanca. E esta — ou seja, a acdo organizada de associacoes
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e grupos de regulacao, formais e informais — que faz aquilo que € elaborado em dada
regiao adquirir qualidade suficiente e identificacao com o conceito original do produto,
tornando-o referéncia para uma IG regular (VIEIRA; WATANABE; BRUCH, 2012).

A IG tem como proposito diferenciar um produto ou servico de seus semelhantes
ou afins, porque este apresenta caracteristicas de uma determinada regiao, reflexo dos
fatores humanos envolvidos naquele produto. Trata-se de uma forma de agregar valor
e credibilidade a um produto ou servico, conferindo-lhe um diferencial de mercado
em funcao das caracteristicas de seu local de origem. “As indicacoes geograficas (IGs)
sao uma ferramenta coletiva de promocao mercadologica e tém por objetivo destacar
lugares, pessoas e produtos, evocando sua heranga historico-cultural, considerada
intransferivel” (NUNES; BANDEIRA; NASCIMENTO, 2012, p. 348). “Desse modo, as
IGs constituem formas especiais de protecao aos produtos, visando principalmente
distinguir a origem de um produto através da identificacao da sua area de produgao”
(NASCIMENTO; NUNES; BANDEIRA, 2012, p. 379).

A partir do século XVII, na Europa, a ideia das 1Gs surgiu, motivada pela diversidade
de produtos regionais com tradi¢ao e alto grau de competitividade internacional, criando
um artificio de protecao aos produtos genuinos de reconhecimento popularizado.
Druzian e Nunes trazem (2012, p. 414):

A primeira convencao internacional sobre IG foi a Convencao de Paris
para a Protecdo da Propriedade Industrial em 1883, seguida pelo
Acordo de Madrid para a Repressao de Indicagdes falsas ou enganosas
das fontes de mercadorias em 1891, e pelo Acordo de Lisboa para a
Protecao das Denominagoes de Origem (DO) em 1958. A OMC / TRIPS
em 1995 acordou efeitos vinculativos as IGs onde a retaliacao unilateral
¢ permitida em casos de o acordo ser violado.

O processo de reconhecimento de produtos com IG, no Brasil, decorre no Instituto
Nacional da Propriedade Intelectual (Inpi). Depois de obtido o reconhecimento em
ambito nacional, € possivel desenvolver o processo que podera levar ao reconhecimento
e a protecdo do produto em nivel mundial (FABRIS et al., 2012).

No Brasil, assim como nos paises da Ameérica Latina que adotaram o uso das IGs,
os estudos sobre as potencialidades de produtos locais para se tornarem referenciados
pela sua IG sdo recentes porém promissores, visto que o Brasil € um pais de extensao
continental, com vasta diversidade cultural e com muitos produtos referenciais pela
sua constituicao e tradicao (NUNES; BANDEIRA; NASCIMENTO, 2012).

Tratando-se de produtos do meio rural, o Brasil destaca-se no cenario mundial nao
sO pela sua extensao territorial e variedade cultural, como também por particularidades
de clima e solo, que tornam as condi¢coes naturais para a producao rural algo com real
potencial de desenvolvimento. Como exemplo temos clima diversificado, que oferece a
possibilidade de varias culturas distintas; chuvas regulares, ainda que em alguns locais
o clima oscile em tempos de chuvas abundantes e secas, pois na maior parte do ano
até mesmo esses lugares garantem boas condicoes de agricultura e pecudria; energia
solar abundante, além de possuir 13% de toda a agua doce do planeta. O Brasil

ainda conta com 388 milhoes de hectares de terras agricultaveis
férteis e de alta produtividade, sendo que 90 milhoes ainda nao foram
explorados. Percebe-se, por estes dados, o alto potencial do agronegocio
brasileiro para o desenvolvimento de regioes e do proprio pais (VIEIRA;
WATANABE; BRUCH, 2012, p. 330).

Ha uma diferenca de caracterizacao entre os produtos classificados com IGs.
Existem dois grupos determinados pelo Inpi: produtos com IP (indicagao de procedéncia)
ou com DO (denominacao de origem). Essas categorias se diferem conceitualmente.
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Produtos com [P possuem comprovacao de reputacao da localidade, enquanto os com
DO apresentam “vinculo do produto com o meio geografico, descricao do método de

obtencao e do notorio saber fazer” (FABRIS et al., 2012, p. 392). No Brasil, até 14 de
outubro de 2014 havia cinco registros de DO e 21 de IP, conforme quadro a seguir.

Quadro 1 - Lista de indicacoes geograficas no Brasil

Espécie /| Nome da IG Produto / Servico Ano UF
Denominagdes de origem
Costa Negra Camarodes 2011 CE
Manguezais de Alagoas Propolis vermelha e extrato de propolis 2012 AL
vermelha
Regiao do Cerrado Mineiro |Café 2014 | MG
Litoral Norte Gaucho Arroz 2010 RS
Vale dos Vinhedos Vinhos: tinto, branco espumante 2012 RS
Indicacdes de procedéncia
Microrregiao de Abaira Aguardente de cana tipo cachacga 2014 BA
Linhares Cacau em améndoas 2012 ES
Canastra Queijo 2012 MG
Regido da Serra da Café 2011 | MG
Mantiqueira
Regido do Cerrado Mineiro |Café 2005 | MG
Regido de Salinas Aguardente de cana tipo cachaca 2012 | MG
Serro Queijo minas artesanal do Serro 2011 MG
MS/
Pantanal Mel 2015 MT
vale C.jo Submedio do 530 Uvas de mesa e manga 2009 PE
Francisco
Piaui Cajuina 2014 Pl
Norte Pioneiro do Paran Cafe vEerde em gr?o e industrializado torrado 2012 PR
em grao e/ou moido
Paraty Aguardentes: tipo cachaca e aguardente 2007 R|
composta azulada
Mossoro Melao 2013 RN
Altos Montes Vinhos e espumantes 2012 RS
Monte Belo Vinhos 2013 RS
Pampa Gaucho _d? Carne bovina e seus derivados 2006 | RS
Campanha Meridional
Pinto Bandeira Vinhos: tinto, branco e espumante 2010 RS
Vale dos Sinos Couro acabado 2009 RS
Vale dos Vinhedos Vinhos: tinto, branco e espumante 2002 RS
Vales da Uva Goethe Vinho de uva Goethe 2012 SC
Alta Mogiana Cafe 2013 SP

Fonte: Mapa (2014)

Tais produtos tém, oficialmente, reconhecida qualidade e referéncia em suas
respectivas areas. Importante destacar a participacao dos estados de Minas Gerais €
Rio Grande do Sul, com cinco e oito registros, respectivamente. Além dos registros
ja realizados, muitos outros produtos e regides possuem potencial para integrar a
lista e assim assumir reconhecimento em todo o territorio nacional e no mercado
internacional. Ressalta-se também que nao se trata de utilizar as 1Gs como unica ou
mais importante ferramenta de protecao ao produto local, ainda que o tema soe com
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tom entusiastico, e sim de entendé-las como um apoio interessante e relativamente
de facil acesso ao produtor que busque obter tal distincao de produto e caracteristica
em relacao aos demais.

Consideracoes finais

Desde o fim do periodo fordista, muitas inciativas de combater a crise capitalista,
buscando usar os recursos materiais € pessoais regionalizados, surgiram, trazendo
consigo um novo paradigma de desenvolvimento que visa integrar os meios de produ¢ao
com a tradicao local, que se relacione e preserve as peculiaridades e caracteristicas
locais, sejam estas de ordem cultural, historica, natural ou tecnologica.

Muitos lugares do mundo, o Brasil especialmente, vém vivendo uma nova fase
no meio rural, em que velhos conceitos e previsoes, como a do total abandono e
migracao do ambiente rural para o meio urbano, foram substituidos por uma realidade
na qual o rural assume novos significados e se adapta a um convivio estabilizado
com o urbano, proporcionando acesso a tecnologias para a populagao rural. Isso se
da na vida cotidiana e nos meios de producao, em que a produtividade da terra
aumenta e a procura das pessoas da “cidade” por lugares que conservem as paisagens
campesinas - modificadas ou nao - vem num crescente bastante proveitoso, oferecendo
oportunidades de negocios cada vez mais bem exploradas.

Essa nova dinamica de valorizacao do local, de estruturacao de regioes em torno
de suas atividades mais caracteristicas tende a gerar permanéncia na terra daqueles
que possuem Rnow-how e assim alcancam especializagao e, por consequéncia, maior
qualidade nos produtos oferecidos. Em consorcio com as estruturas de governanca em
constante planejamento e pesquisa, criam-se novas oportunidades, gera-se maior valor
agregado aos produtos ou ainda uma maior protecdo ao que se faz com diferenciais
reconhecidos (IGs).

O Brasil, pela sua capacidade produtiva, principalmente no setor agropecuadrio,
destaca-se em suas potencialidades de oferecer produtos diferenciados e com boa
qualidade, valorizando a produg¢ao primaria. Os diversos climas, tradi¢oes, historicidades
e culturas proporcionam um leque bastante amplo de produtos. At€ mesmo no tocante
a produtos “iguais” ha a possibilidade de diferenciacao, gracas as caracteristicas distintas
que as regioes e microrregioes brasileiras apresentam. Entende-se o uso das IGs como
uma excelente ferramenta de protecao a tradi¢ao da produgao, valoriza¢ao dos atributos
e metodos da producao e do produto, sobretudo o agroalimentar.
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CARACTERIZACAO CLIMATICA DOS VINHEDOS
CATARINENSES DE ALTITUDE PARA INDICACAO
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Resumo: Os vinhedos de altitude do estado de Santa Catarina, acima de 900
metros ao nivel do mar, foram implantados a partir de 1999. Desde entao, tem-
se observado uma producao de uvas com excelente qualidade e a elaboracao de
vinhos vem se destacando com premiacoes nacionais e internacionais. O objetivo
deste trabalho foi realizar a caracterizacao climatica de zonas vitivinicolas de
altitude de Agua Doce e Sdo Joaquim. Analisaram-se as varidveis climaticas
obtidas das estacdes meteorologicas localizadas proximo aos vinhedos. O clima
dessas regioes apresenta temperaturas amenas, principalmente no periodo de
maturagao, as quais deslocam o ciclo fenolégico da videira e prolongam a fase
de maturacgao. Tais condi¢coes favorecem a colheita em periodos (marco, abril
e maio) nos quais as precipitagoes pluviométricas sao menores. Nessa fase
ha maior incidéncia de radiacao solar direta e baixas temperaturas noturnas,
as quais ativam a formacao dos precursores do metabolismo secundario da
videira, resultando em compostos fendlicos responsaveis pela cor, pelo aroma
e pela estrutura do vinho. A baixa nebulosidade dessas regioes aumenta a
incidéncia de radiacao solar, importante para a producao dos agucares das uvas.
As condigoes climaticas aqui citadas proporcionam excelente producao de uvas
destinadas a elaboracao de vinhos com tipicidade e qualidade diferenciadas,
contribuindo para a caracterizacao das regidoes e o estabelecimento de
indicacoes geograficas.

\ Palavras-chave: vinhos de altitude; agrometeorologia; Santa Catarina.

Introducao

As areas de altitude do estado de Santa Catarina que propiciam melhor
desenvolvimento viticola se encontram entre as latitudes 26° e 28°S, regiao de clima
subtropical umido, do tipo Cfb (temperado — mesotérmico umido e verao ameno), segundo
a classificacao de Koppen. Essas areas sao caracterizadas pela grande variabilidade
climatica, em virtude, sobretudo, da posicao geografica, da configuracao do relevo e da
atuacao de sistemas meteorologicos distintos entre as diferentes regioes.

Diferentemente de muitas regidoes do Brasil, o estado catarinense € marcado
por peculiaridades sazonais, ou seja, apresenta quatro estacoes do ano (verao,

! Doutora, engenheira agronoma. E-mail: lucianemalinovski@gmail.com.
 Doutor, engenheiro agronomo. E-mail: mborghezan@hotmail.com.
? Pos-doutor, engenheiro agronomo. E-mail: vieira@epagri.sc.gov.br.
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outono, inverno e primavera), com uma elevada variacao térmica e uma distribuicao
regular das chuvas ao longo do ano. Salienta-se que os padroes sazonais atmosféricos
predominantes podem ser alterados por fendmenos climéticos de carater interanual,
como o Enso (El Nino-Oscilagao Sul), e por eventos extremos adversos (CAMARGO,;
BRAGA; ALVES, 2006; CAMARGO et al., 2011; BORGHEZAN et al., 2014).

Fatores modificadores do clima contrastam-se entre as diferentes regioes do
estado, tornando-o adequado a determinadas atividades economicas.

As condi¢oes climaticas que favorecem o grande impulso para a producao de
frutiferas de clima temperado localizam-se principalmente nas regioes do planalto
serrano e meio oeste, destacando-se 0s municipios de Sao Joaquim, Agua Doce, Cacador,
Campo Belo do Sul, Campos Novos, Urubici, Bom Retiro, Pinheiro Preto, Tangara e
Videira.

O setor vitivinicola catarinense vem crescendo a cada ano e ganhando destaque
nacional e internacional tanto em relagao ao cultivo da videira quanto a producao de
vinhos. Nas inumeras regioes viticolas, o clima € um fator natural determinante do
potencial regional para a adaptacao de variedades, bem como da qualidade e tipicidade
da producao vitivinicola (MALINOVSKI, 2013).

A diversidade macroclimatica das diferentes regioes produtoras de uvas €
responsavel pela heterogeneidade dos produtos viticolas. Assim, o clima € importante
para a denominacao de origem dos produtos, 0s quais, relacionados com outros fatores
naturais e humanos, definem o terroir da regiao (TONIETTO; CARBONNEAU, 1999).

O presente trabalho teve como objetivo realizar a caracterizacao climatica de
zonas vitivinicolas de altitude de Agua Doce e Sao Joaquim.

Material e métodos

O trabalho foi conduzido nos municipios catarinenses de Agua Doce, na Vinicola
Villaggio Grando (26°43°53”S e 51°30°26”W, 1.300 metros de altitude), e Sao Joaquim,
na Estacao Experimental da Epagri de Sao Joaquim (28°16°30,08”S € 49°56'09,34”W,
1.400 metros de altitude).

A caracterizacao climatica foi realizada com base em dados obtidos das estacoes
meteorologicas da Empresa de Pesquisa Agropecudria e Extensao Rural de Santa
Catarina/Centro de Informagoes de Recursos Ambientais e de Hidrometeorologia de
Santa Catarina (Epagri/Ciram), localizadas proximo aos vinhedos. Analisaram-se as
seguintes variaveis climaticas: temperatura didria maxima, media e minima do ar (°C),
precipitacao pluviométrica (mm), umidade relativa do ar (%) e radiacdao solar (W.m?).
Os dados coletados foram da série historica entre o periodo de 1984 e 2012.

Para a definicao dos estadios fenologicos das videiras, usou-se a escala BBCH
(LORENZ et al., 1995). Os principais estadios de desenvolvimento descritos foram:
brotacao (BBCHO7), considerada quando 50% das gemas estavam no estadio de
ponta verde; floracao (BBCH65), quando 50% das flores estavam abertas; matura¢ao
(BBCH85), quando 50% das bagas mudaram de coloracao; e colheita, estabelecida com
base na avaliacao da composicao quimica das bagas e sanidade dos cachos. Dessa
forma, caracterizou-se o numero de dias entre cada subperiodo fenologico (BOCK et
al., 2011).

Submeteram-se os dados climaticos e fenologicos a estatisticas descritivas (valores
absolutos, médias, desvio padrao e somas mensais).
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Resultados e discussao

As caracteristicas peculiares do clima de cada regiao exercem influéncias
diferenciadas sobre a videira, de modo que cada elemento meteorologico impacta sua
cultura e seu desenvolvimento. A temperatura do ar, por exemplo, apresenta diferentes
efeitos sobre a videira e € fundamental para a ocorréncia de diversos processos, entre
eles o comportamento fenologico e fisiologico e, principalmente, a evolucao do processo
de maturacao da uva.

Na figura 1 € possivel observar que as regioes estudadas possuem temperaturas
propicias para que a videira tenha um bom desenvolvimento fisiologico e qualitativo
dos frutos. Essas zonas viticolas caracterizam-se pelas baixas temperaturas invernais,
recomenddaveis para a quebra de dorméncia; temperaturas mais elevadas entre
primavera e verao, ideais para floracao e desenvolvimento das bagas; e, durante a
maturacao, baixas temperaturas noturnas, que ativam o metabolismo secundario para
a formacao dos compostos fendlicos.

Figura 1 - Distribuicao mensal das temperaturas maximas e minimas do ar das regioes
catarinenses de Agua Doce e Sdo Joaquim (1984-2012)
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A regiao de Sao Joaquim € considerada uma das localidades mais frias do Brasil,
com temperatura média anual do ar de 13,3°C; o més de julho € o mais frio, com
temperatura media em torno de 9,4°C, e o més de janeiro o mais quente, com meédia
de 17,1°C. A regido de Agua Doce possui temperatura média anual do ar de 14,5°C,
media do més mais frio de 10,5°C (julho) e do més mais quente de 18,1°C (figura 1
e tabela 1).

Tabela 1 - Caracterizacdo média anual do clima das regioes catarinenses de Agua Doce e
Sao Joaquim (1984-2012)

Variavel ‘ Agua Doce ‘ Sao Joaquim
Média anual
Tipo climatico (Képpen) Cfb - Temperado Cfb - Temperado
Temperatura media (°C) 14,5 13,3
Temperatura maxima (°C) 20,6 18,8
Temperatura minima (°C) 10,5 9,4
Precipitacao (mm) 136,2 147,0
Umidade relativa do ar (%) 74,5 79,0
Radiacdo média (W.m-?) 186,5 2234
Vento maximo (km/h) 45,8 37,6
Valor absoluto
Temperatura minima (°C) 7,3 -10,0
Temperatura maxima (°C) 337 31,4
Precipitacao maxima - 24 h (mm) 174,0 204,6
Vento maximo (km/h) 1174 102,2
Soma anual
Precipitacao (mm) | 1.635,5 19242

Fonte: Epagri/Ciram (2015)

Em ambas as regides os meses de maio a agosto sao caracterizados pelos
eventuais periodos de temperaturas mais elevadas, comumente chamados de
“veranicos”. Em tais eventos, as frentes frias sao desviadas de sua trajetoria habitual
por Santa Catarina, deslocando-se em latitudes mais ao sul, ocasionando dias
consecutivos sem ocorréncia de chuva e com temperaturas elevadas para a época
do ano. Em setembro, a condi¢cdo € de transicdo do inverno para a primavera:
comecga, aos poucos, a atuagao de massas de ar tropical, com a ocorréncia de
dias com temperaturas mais elevadas, porém ainda atuam intensas e frequentes
massas de ar frio (BORGHEZAN et al., 2014).

Nos meses em que geralmente ocorrem a maturacdo e a colheita das uvas,
principalmente entre marco e abril, as temperaturas meédias do ar sao mais amenas.
Essas condicoes proporcionam melhor qualidade as uvas, com destaque para a
sintese e o acumulo de acgucares, polifenois e antocianinas totais nas bagas.

A amplitude térmica anual em Sdo Joaquim é de 9,4°C, e em Agua Doce,
de 10,1°C. Trata-se de um fator importante na fisiologia da videira, pois influencia
o equilibrio entre a taxa fotossintética e a atividade respiratoria, regulando,
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consequentemente, a alocacao dos fotoassimilados. A amplitude térmica esta
diretamente relacionada a biossintese de compostos fenolicos (GONZALEZ-NEVES
et al., 2007).

A extensao da colheita das variedades cultivadas em ambas as regidoes mostra
grande variacdo, ocorrendo entre os meses de marco e abril, porém em Sdo Joaquim
pode se estender até meados de maio. Segundo Malinovski (2013), em estudo
com 12 variedades de uvas italianas, e Feldberg et al. (2011), com trés variedades
francesas, a regido de Agua Doce inicia a colheita em 14 de mar¢co com variedades
precoces e finaliza em 14 de abril com variedades tardias, com uma extensao de
ciclo de 30 dias. Em Sao Joaquim, conforme Brighenti et al. (2013) e Brighenti et al.
(2014), essa extensao € de 50 dias, iniciando em 13 de marco e finalizando em 2
de maio. A diferenca esta relacionada provavelmente com as temperaturas médias
do ar, que durante esse periodo sao de aproximadamente 0,6°C mais elevadas em
Agua Doce.

Outra variavel climatica de destaque para o desenvolvimento da videira € a
radiacao solar. Esse fator esta intimamente relacionado ao processo da fotossintese,
bem como ao acumulo de agucares contido nas uvas e, por consequéncia, na sua
qualidade (MARIANI, 2012), aléem de ser um aspecto fundamental para a inducao
e a diferenciacao das gemas floriferas.

A média anual da disponibilidade de radiacdo solar global registrada € de
186,5 W.m? para Agua Doce e de 223,4 W.m? para Sao Joaquim (tabela 1). A maior
disponibilidade de radiacao solar global nessas localidades ocorre nos meses de
novembro e dezembro, periodo que corresponde ao maior crescimento dos ramos
da videira.

As regioes de estudo localizam-se em altitudes proximas, Agua Doce (1.300 m)
e Sao Joaquim (1.400 m), porém as principais diferencas climaticas entre elas
estao associadas aos fatores de relevo e localidade. Sao Joaquim apresenta relevo
mais ondulado, sendo influenciado pela proximidade do Oceano Atlantico. A
regiao de Agua Doce caracteriza-se pelo relevo mais plano, o que favorece ventos
mais constantes, em virtude da continentalidade. Tal condicao influencia tanto a
disponibilidade de radiacao quanto as variacoes de temperatura do ar.

As regioes de altitude do estado catarinense distinguem-se por uma distribuicdo
regular de precipitacao ao longo do ano. O periodo da colheita (mar¢o a maio) em
geral € o menos chuvoso, em que os volumes mensais variam em torno de 100 mm
(figura 2). A menor precipitacao na época da colheita favorece a melhor sanidade dos
frutos e, quando associada com as temperaturas do ar mais amenas, proporciona
maturacao fenolica mais completa das uvas, contribuindo para a qualidade dos
vinhos produzidos. A precipitagao total € mais elevada em Sao Joaquim, e o0s
volumes podem ser verificados para ambas as regidoes na tabela 1.
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Figura 2 - Distribuicdo mensal da precipitagdo pluviomeétrica (mm) e umidade relativa do ar
(%) das regides catarinenses de Agua Doce e Sao Joaquim (1984-2012)
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A variacao da umidade relativa do ar € similar em ambas as regidoes, com uma
oscilacdo média mensal entre 73% e 83% em Sao Joaquim e 72% e 84% em Agua
Doce. Vinhedos localizados em areas com umidade relativa do ar elevada estao mais
sujeitos a incidéncia de doencgas fungicas, em particular ao mildio, em relacao aqueles
situados em condicoes com menor teor de umidade.

Nas regides estudadas nao sao frequentes fortes intensidades de vento (tabela 1),
no entanto ja foram registrados ventos maximos acima de 100 km/h, como por exemplo
em novembro de 2013 - eventos associados a aproximacao e passagem de sistemas
frontais (ciclones extratropicais). Nesse caso, ha uma intensificacao dos ventos no pre-
frontal (antes da passagem da frente fria) e depois no pos-frontal (depois da passagem
da frente fria), em decorréncia do gradiente de pressao gerado por um sistema de alta
pressao (massa de ar mais frio), que avanca na retaguarda da frente fria. Ressalta-se
que Agua Doce esta situada em regido de relevo plano, o qual favorece a ocorréncia
de ventos mais constantes, diferentemente de Sao Joaquim, uma regiao de relevo mais
ondulado e, por conseguinte, com variacoes maiores nesses eventos climaticos.

(55 )
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As videiras cultivadas em areas propensas a rajadas de vento, dependendo da
velocidade, duracao e frequéncia, podem ser prejudicadas em seu desenvolvimento
vegetativo e reprodutivo. Os ventos podem causar danos a vegetacao, pois 0s ramos
jovens se rompem com relativa facilidade, além de gerar sérios problemas na floracao e
frutificacao, resultando na diminuicao da producao. Nessas situacoes, os vinhedos devem
ser protegidos com quebra-ventos, de modo a amenizar os possiveis danos. Os ventos
fortes também aumentam a transpiracao, diminuem a absorcao de CO, e provocam
danos mecanicos nos ramos, nas folhas e nos cachos (KISHINO; CARAMORI, 2007).

Ventos intensos, quando associados as baixas temperaturas do ar, sao favoraveis
a ocorréncia de geada negra, fendmeno capaz de acarretar perdas significativas na
producdo. Sob condi¢cdes mais estaveis e sem nebulosidade, a ocorréncia de geadas
brancas (advecc¢ao de massa de ar polar) pode causar prejuizos na fase inicial do ciclo
vegetativo.

Consideracoes finais

O clima das regides de Agua Doce e de Sao Joaquim caracteriza-se por
temperaturas amenas, as quais deslocam o ciclo fenologico da videira e prolongam
a fase de maturagao. Isso favorece a colheita em periodos em que as precipitacoes
pluviométricas sao menores. Em tal fase ha maior incidéncia de radiacao solar direta
e baixas temperaturas noturnas, as quais ativam a formacao dos precursores do
metabolismo secundario da videira, resultando em compostos fenolicos responsaveis
pela cor, pelo aroma e pela estrutura do vinho.

As condigoes climaticas das regidoes analisadas favorecem a producao de uvas
destinadas a elaboracao de vinhos com tipicidade e qualidade diferenciadas, contribuindo
para produtos com intensa coloracdao, complexidade aromatica e equilibrio gustativo.
Trata-se de uma importante caracteristica para definir o estabelecimento da indicacao
geografica da vitivinicultura catarinense de altitude.
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COMPORTAMENTO DA VIDEIRA NAS REGIOES
DE ALTITUDE DE SANTA CATARINA: UM DOS
COMPONENTES DISTINTIVOS LIGADOS AO CONCEITO
DE TERROIR

Marcelo Borghezan'

A

Resumo: Terroir exprime a relacao entre as condi¢ées do meio natural e os fatores
humanos sobre as caracteristicas intrinsecas dos produtos de uma determinada
regido. O conceito remete a um carater distintivo e unico, associado a dinamica
entre o local (meio fisico) e 0 modo de fazer (relacoes humanas). O terroir pode ser
otimizado por meio de praticas de manuseio e escolhas apropriadas, influenciando
a qualidade e a tipicidade. No planalto serrano catarinense a vitivinicultura € uma
atividade recente, com potencial para melhorar os aspectos socioeconémicos de
uma regiao com indices de desenvolvimento humano (IDH) abaixo da média
estadual. Os produtos elaborados (vinhos) apresentam caracteristicas distintivas
das demais regioes brasileiras, resultado do efeito dos componentes associados
ao ambiente de cultivo sobre o desenvolvimento da videira. Este estudo
objetivou compreender como a caracterizacao do desenvolvimento da videira
pode contribuir para o entendimento dessas diferencas. Durante diversos ciclos
produtivos, foram avaliadas algumas das principais variedades de videira cultivadas
em vinhedos comerciais de Sdo Joaquim (SC). Associacoes entre a fenologia, o
crescimento vegetativo e a composi¢ao da uva permitiram caracterizar padroes de
comportamento influenciados pelas condi¢coes climaticas e que sao expressos nos
vinhos. Os resultados contribuem para caracterizar um dos principais componentes
ligados ao ferroir e que pode subsidiar um projeto de indicacao geografica.

Palavras-chave: Vitis vinifera; indicacao geografica; tipicidade; vinhos finos.

Introducao

No Brasil, a viticultura ocupa uma area plantada de 80,5 mil hectares e produziu
quase 1,4 milhao de toneladas no ano de 2014 (IBGE, 2015). O setor esta baseado na
producao de frutas para consumo in natura (uvas de mesa), sucos, vinhos, entre outros
derivados. A viticultura brasileira esta em expansao € nos ultimos anos vem buscando
uma melhoria dos vinhedos para a obtencao de uvas e produtos transformados de
melhor qualidade (MELLO, 2013).

' Engenheiro agronomo, bolsista pos-doutorado do Programa Nacional de Pos-Doutorado (PNPD/Capes)
no Programa de Pos-graduagdo em Recursos Genéticos Vegetais da Universidade Federal de Santa Catarina
(UFSC). E-mail: mborghezan@hotmail.com.
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No estado de Santa Catarina, a area plantada € de 4,9 mil hectares, com uma
producao de 66 mil toneladas no ano de 2014 (IBGE, 2015). A producao de vinhos
concentra-se, principalmente, no Rio Grande do Sul e em Santa Catarina, com mais
de 90% da producao nacional (MELLO, 2013).

Nesses dois estados produtores de vinhos, as regioes tradicionais onde a
viticultura esta instalada apresentam estrutura fundiaria baseada na agricultura
familiar e se localizam em pequenas propriedades com topografia acidentada
(DESPLOBINS, 2001). Em tais propriedades, o cultivo da videira esta ligado as
comunidades de descendéncia italiana, sendo predominantemente caracterizado
pela utilizacao de variedades americanas (Vitis labrusca), destinadas a produc¢ao
de sucos e vinhos de mesa (DESPLOBINS, 2001), um mercado que esta em plena
expansao (MELLO, 2013).

No entanto a producao de variedades de uvas nobres (Vitis vinifera), buscando a
elaboracao de vinhos finos, encontra-se em pequenas proporc¢oes ainda. O mercado
de vinhos finos representa menos de 8% do volume consumido nacionalmente.
Em 2014, mais de 80% dos vinhos finos consumidos no Brasil se originaram de
importacao, principalmente do Chile, da Argentina, de Portugal e da Itdlia (UVIBRA,
2015). Em Santa Catarina, nos ultimos anos observou-se um aumento na area
plantada de variedades de V. vinifera para a producao de vinhos finos (MELLO, 2013),
com vistas a atender a crescente demanda e aproveitar as condi¢oes edafoclimaticas
do planalto serrano.

As areas tradicionais de cultivo de videira, de modo geral, apresentam elevada
umidade relativa do ar, altas temperaturas e excessivos indices de precipitacao
pluviométrica durante o ciclo de desenvolvimento das plantas, fazendo com que
essas regioes sejam classificadas como de clima umido, temperado quente e de noites
temperadas (TONIETTO; CARBONNEAU, 2004). As condi¢oes dificultam o cultivo de
variedades viniferas, principalmente por favorecer a incidéncia de doengas fungicas e
ocasionar a antecipacao da colheita, afetando a qualidade da uva. Em alternativa as
areas tradicionais de producdo de uvas para elaboracao de vinhos na serra gaucha
(RS) e no Vale do Rio do Peixe (SC), iniciou-se na década de 1990 a busca por novas
regioes com potencial viticola, como a regiao do planalto serrano (SC).

No planalto serrano catarinense, os plantios comerciais de variedades viniferas
comecaram a partir de 1999 (ACAVITIS, 2015). Atualmente a regido ja tem mais de
350 hectares implantados, tendo como principal polo o municipio de Sao Joaquim
(higura 1), onde se concentram o maior numero de produtores € a maior area, com
cerca de 227 hectares (EPAGRI, 2013). Essas regioes também sao identificadas
como de altitude, por apresentarem o cultivo da videira acima de 900 metros do
nivel do mar. Associado ao avanc¢o do cultivo da videira na regiao, um sistema
industrial altamente tecnificado esta em implantacao, de modo a aproveitar as boas
caracteristicas enologicas das uvas produzidas, para a elaboracao de vinhos finos de
alta qualidade. Os produtores sao, em geral, empresarios ou grupos de produtores
com grande conhecimento técnico e possibilidade de investimento em estrutura de
producao e vinificacao (CORDEIRO, 2006). A situacao difere da estrutura fundiaria
na qual as viticulturas catarinense e gaucha estao baseadas.

(59 )
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Figura 1 - Regioes de cultivo da videira no planalto serrano de Santa Catarina
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Destaca-se que essa € uma das regioes do estado com o menor indice de
desenvolvimento humano (IDH), e o setor vitivinicola e outras atividades afins podem
contribuir significativamente para a melhoria do quadro socioeconémico.

Para diversos pesquisadores (FALCAO et al., 2008; BORGHEZAN et al., 2011;
MALINOVSKI et al., 2012; BRIGHENTI et al., 2013; BORGHEZAN et al., 2014), as
uvas produzidas em Sao Joaquim apresentam caracteristicas proprias e distintas das
colhidas em outras regioes produtoras no Brasil. Esses autores destacam que o fator
preponderante que intervém na qualidade da uva produzida em Sao Joaquim € o
clima. Entre as principais caracteristicas associadas e que influenciam diretamente
as variaveis climaticas e o comportamento do ciclo de desenvolvimento da videira
estao: elevada altitude (1.200 a 1.400 metros), baixa latitude (28°S), baixos indices
de precipitacao pluviomeétrica e temperaturas baixas, com noites frias, no periodo
de maturacao (BRIGHENTI; TONIETTO, 2004). As condicoes citadas favorecem o
aumento do ciclo fenologico, possibilitando uma maturacao mais completa da uva
e maior evolucao dos compostos quimicos (BORGHEZAN et al., 2011; MALINOVSKI
et al., 2012; BRIGHENTI et al., 2013; BORGHEZAN et al., 2014). Com caracteristicas
diferenciadas, os vinhos elaborados com as uvas de Sao Joaquim evidenciam maior
intensidade de cor, de compostos fenolicos totais € de antocianinas em comparac¢ao
com os vinhos das demais regioes vitivinicolas brasileiras (MIELE; RIZZON; ZANUS,
2010).

O atual periodo da vitivinicultura nacional € caracterizado pela identidade
regional, sendo elaborados vinhos de melhor qualidade, aléem de uma organizacao
dos setores produtivos, buscando a caracterizacdo das regioes e seu reconhecimento
pela implementagao de indicacoes geograficas (1Gs).
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A legislacao brasileira (Lei 9.279, de 14 de maio de 1996), no artigo 176, traz
dois tipos de IGs (BRASIL, 1996): indicacao de procedéncia (IP), em que “0 nome
geografico de pais, cidade, regiao ou localidade de seu territorio [..] tenha [se]
tornado conhecido como centro de extracao, producao ou fabricacao de determinado
produto ou de prestacao de determinado servico”, e denominacao de origem (DO),
em que “o nome geografico de pais, cidade, regiao ou localidade de seu territorio [...]
designe produto ou servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva
ou essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos”. Na IP
deve existir um reconhecimento publico referente a regido;, para a DO, observa-se
uma distincao dos produtos, que devem apresentar um carater unico e particular, em
virtude, principalmente, das condi¢coes do local.

Atualmente, no Rio Grande do Sul, estao registradas no Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (Inpi) as IPs para vinhos Vale dos Vinhedos, Pinto Bandeira, Altos
Montes e Monte Belo, aléem da denominacao de origem Vale dos Vinhedos. Em Santa
Catarina, o unico registro concedido € para a IP Vales da Uva Goethe (INPI, 2015).

Conceito de terroir

A relacao que pode ser feita entre as caracteristicas de um produto agricola
(qualidade, sabor, estilo) e a regiao geografica onde € produzido representa o terroir
(LEEUWEN; SEGUIN, 2006). Porém precisamos compreender melhor o significado do
termo que representa as caracteristicas proprias ou o que também chamamos de
tipicidade.

A palavra fterroir carrega uma poderosa associacao cultural e sensorial na Franca.
Embora uma traducao direta possa ser entendida como um “espacgo geografico limitado”
ou também faca referéncia ao “gosto do lugar”, o seu significado € muito mais amplo
e complexo. O termo deriva da palavra francesa para solo, terre, € nao se traduz
facilmente do francés para qualquer outro idioma.

A palavra terroir data do ano de 1229 e € uma modificagcao linguistica de formas
antigas (tieroir, tioroer), com origem no latim popular “territorium”. Nos dias atuais o
termo terroir remete a uma conotagao positiva em relagao ao vinho ou a outro produto.
No entanto trata-se de uma compreensao mais recente e diferente do significado de
poucas décadas atras. Na Franca do século XIX, o termo era associado a um vinho
que nao tinha carater nobre (cru) para ser consumido pelas pessoas da cidade, mas
referia-se ao vinho com “gosto de fterroir”, na época associado a um carater qualitativo
pejorativo, um vinho para ser consumido por gente do interior. A correspondéncia
positiva ocorreu apenas nos ultimos 70 anos, quando a valorizacao da delimitacdo dos
vinhedos nas DOs de vinhos na Francga veio balizar critérios associados a qualidade
de um vinho, incluindo o solo e a variedade, entre outros (TONIETTO, 2007), em que
a palavra foi sendo frequentemente usada para explicar a hierarquia de vinhos de
elevada qualidade (LEEUWEN; SEGUIN, 2006).

Desde a Antiguidade, ha relatos de reconhecimento da qualidade de determinados
produtos em relacao a origem geografica. Entretanto as medidas que deram a base para
a legislacao moderna sobre a IG podem ser atribuidas ao Marqués de Pombal, que entre
1756 e 1757 estabeleceu os limites geograficos para o vinho do Porto, normatizou a
producao e fez uma classificacao abrangente de qualidade. Esses critérios sugerem que
ele foi um precursor visionario do conceito de DO e que a cidade do Porto foi a primeira
regiao a possuir um sistema de protecao, sendo a primeira IG reconhecida no mundo.
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A utilizacao do conceito de terroir estabeleceu-se com o surgimento das DOs
europeias, o que na Franca equivale a apelacao de origem (AO). Esse conceito muitas
vezes € incompreendido e pode causar confusao. Assim, propos-se uma definicao, em
2006, durante o Congresso Internacional de Terroirs Viticolas de Bordeaux e Montpellier.
A proposta ficou conhecida como Declaracdao de Montpellier (FANET, 2006).

Em 25 de junho de 2010, a Organizacdo Internacional da Uva e do Vinho (OIV
- Organisation Internationale de la Vigne et du Vin) publicou a Resolucao OIV/VITI
333/2010, adotando o seguinte conceito: “terroir vitivinicole se refere a um espago sobre
o qual se desenvolve um saber coletivo da interacao entre o meio fisico e biologico
identificaveis e as praticas vitivinicolas adotadas, que conferem caracteristicas distintivas
aos produtos originarios desse espaco”. O terroir inclui as caracteristicas especificas do
solo, da topografia, do clima, da paisagem e da biodiversidade (OIV, 2010).

Figura 2 - Modelo ilustrativo dos elementos constitutivos do terroir. Pintura de Jean-Francois
Millet (1814-1875) — Vigneron au repos (1869 — Desenho da videira)
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Fonte: www.infovini.com

A palavra terroir exprime uma relagao entre o meio fisico (clima, solo, relevo, entre
outros fatores naturais) e os aspectos humanos (historia e socioeconomia, técnicas de
manuseio e elaboragao, entre outros) (LEEUWEN; SEGUIN, 2006). Tais componentes
ajustam o desenvolvimento da videira e se expressam na composi¢ao quimica da uva
ao final do periodo de maturacdo e também nos atributos sensoriais dos vinhos.

O efeito do clima, do solo e do ecossistema, de forma isolada ou em multiplas
interacoes, afeta o desenvolvimento e a producao da videira. Também a escolha das
variedades, o sistema de conduc¢do e as praticas de manejo regulam o comportamento
da planta, além do componente humano. Em consequéncia, a composicao da uva
(quimica e microbiologica) adquire qualidades particulares. Todos esses efeitos agem de
modo importante nas condi¢oes do vinhedo. Entretanto outro componente relacionado
com o processo de elaboracao dos vinhos acrescenta o elemento enologico, conferindo
caracteristicas distintivas ao que chamamos de terroir (figura 2).
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Esse conceito remete a um carater distintivo e unico, associado a dinamica entre
as condicoes locais € o modo de fazer. Assim, podemos concordar que o terroir resulta
de um processo de aprendizagem no qual a agao humana buscou orientar os meios de
produzir, transformar e conservar, visando a maxima valorizagao das potencialidades do
meio natural, onde essas particularidades expressam caracteristicas proprias, definindo
a tipicidade. Embora a legislacao brasileira que trata de propriedade industrial (Lei n.°
9.279, de 1996) nao utilize o termo, 0 seu conceito esta inserido na esséncia da DO,
“cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio
geografico, incluidos fatores naturais e humanos” (BRASIL, 1996).

Comportamento da videira

A composicao da uva resulta da interacao complexa entre inumeros componentes,
como solo, clima, ecossistema, conhecimento e tecnologia, praticas de manejo das plantas e
controle do microclima, diversidade biologica (microrganismos, como bactérias e leveduras
presentes na pruina). A qualidade do vinho € determinada pela qualidade da uva, além
das técnicas enologicas (vinificacao e envelhecimento), conforme sugere a figura 2.

Para algumas das principais variedades cultivadas nas regioes de altitude de Santa
Catarina, e com base em observacoes em diferentes ciclos produtivos, sugeriram-se
modelos que relacionam o ciclo vegetativo com o ciclo reprodutivo da videira (figuras
3 e 4). Os modelos agrupam os eventos associados ao crescimento dos ramos, a
ontogenia das folhas e a formacao e maturacao da uva. O ciclo de desenvolvimento
esta demonstrado em relacao aos principais estadios fenologicos e também apresentado
nos meses ao longo do ano (BORGHEZAN et al., 2014).

Figura 3 - Relacdo entre o desenvolvimento vegetativo e a formacao das bagas durante os
estadios fenologicos da variedade Sauvignon Blanc cultivada em Sao Joaquim, Santa Catarina
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Figura 4 - Relacao entre o desenvolvimento vegetativo e a formacao das bagas durante os
estadios fenologicos das variedades Merlot e Cabernet Sauvignon cultivadas em Sao Joaquim,
Santa Catarina

o O .
Taxa maxima ‘r Inicio da
de c;{"' Fruit lignificagao
crescimento & set  dos ramos

Paralisagao do Queda das

Brotagdo Veraisont crescimento  ¢glheita folhas

! R T ||
C a—

Coloragao das folhas basais

Taxa de crescimento
dos ramos

Fev
Ciclo Fenolégico

Fonte: Borghezan et al. (2014)

A brotacao (figura 5a) ocorre durante o meés de setembro, com variagoes entre
os ciclos em virtude do acumulo de unidades de frio no inverno e da ocorréncia
de temperaturas acima da temperatura base (10°C). A primeira fase de crescimento
¢ delimitada da brotacao até a floracao, quando se verifica o periodo de maxima
taxa de crescimento dos ramos. Nesse periodo, notam-se o inicio do crescimento dos
ramos, a expansao das folhas basais, o desenvolvimento das inflorescéncias e o final
de formacao das flores. Proximo ao periodo de floragao (figura 5b), as folhas basais
apresentam teor de clorofila estabilizado, e a capacidade fotossintética total da planta
esta em expansao.

Com o desenvolvimento das bagas, apos a floragao, inicia-se uma fase competitiva
entre os drenos (meristemas de crescimento e cachos), apresentando reducdo gradativa
na taxa de crescimento dos ramos. A formacdao das bagas compreende as fases de
divisao e elongacao celular, resultando no aumento do numero e volume das células,
e a diferenciacao celular, estruturando os tecidos da baga. Nas bagas sao acumulados
compostos quimicos originados do processo fotossintético (folhas) e translocados até
os cachos. Nesse periodo também comeca o desenvolvimento das sementes. O inicio
da lignificacao dos ramos e a degradacao de clorofila nas folhas basais também sao
observados durante tal periodo.

A partir do inicio da maturacao das bagas (veraison) (figura 5c), verificam-se
alteracoes importantes na composicao da uva (massa das bagas, teores de acucares,
acidos organicos e compostos fenolicos) e no crescimento dos ramos (paralisagao do
crescimento dos ramos, lignificacao dos ramos). Em geral, esses eventos ocorrem
durante o més de fevereiro, periodo em que ja se notam reducao significativa no
fotoperiodo e ocorréncia de temperaturas noturnas (minimas) abaixo de 10°C. Quanto
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as caracteristicas climaticas, a partir de marco ha reducao nos niveis de precipitacao
pluvial, condicao que possibilita o avan¢co da maturacao das bagas. Na regiao, as
bagas sao expostas a temperaturas mais amenas, induzindo processos mais lentos de
maturacao, o que permite a fixacdo dos fotoassimilados, um maior acumulo de ac¢ucares
e menor degradacao de antocianinas. As noites mais frias restringem a atividade
respiratoria, tornando possivel uma maior fixacao dos fotoassimilados. A radiacao
solar mais elevada induz a uma maior producdao de compostos fendlicos em resposta
ao estresse dos raios ultravioleta (UVA e UVB). Sauvignon Blanc (figura 5d) apresenta
colheita mais precoce em comparacao as variedades tintas (Cabernet Sauvignon e
Merlot). A colheita da variedade branca ocorre, geralmente, em meados de margo,
sendo proxima ao periodo em que se da a paralisacao do crescimento dos ramos. Ja
para as variedades tintas, a maturagao das bagas pode se estender at€ o més de abril
(hgura 5e). A partir de mar¢o também se observam a reducao no teor de clorofila e
0 avanc¢o do processo de senescéncia inicialmente nas folhas basais dos ramos.

Figura 5 - Fases do ciclo fenoldgico da videira cultivada em Sao Joaquim: brotacao (a), floracao
(b), fase de maturacao (veraison) (c), maturacao (d e e) e senescéncia das folhas (f)

Fonte: Fotografias de Marcelo Borghezan (2006)

A partir de abril, as temperaturas sao mais baixas e eventualmente ocorrem
geadas. Nessa fase os ramos estao completamente lignificados, as folhas basais
encontram-se em estado avancado de senescéncia e as folhas mais apicais apresentam
reducao significativa de coloracao verde. Com a evolucao da maturacao, diminuem a
demanda nos drenos e a atividade nos orgaos fonte, havendo reducao da fotossintese e
degradacao de pigmentos fotossintéticos durante a senescéncia foliar (figura 5f). Entre
meados de maio e inicio de junho acontece a queda total das folhas. A dorméncia
mantém-se até o fim do inverno, seguida pela brotacao e reinicio do proximo ciclo
de producao.
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O ciclo fenologico da videira e a composicao da uva produzida nas regioes de
altitude de Santa Catarina possuem significativas diferencas em relacdao as outras
regioes produtoras de uvas viniferas, como a Serra Gaucha (MANDELLI et al., 2004),
a regiao da Campanha/RS (RADUNZ et al., 2015), a regiao sul de Minas Gerais (DIAS
et al., 2012) e o Vale do Rio Sdo Francisco (MOURA et al., 2006).

Os modelos aqui expostos nao sao rigorosamente apropriados para todas as
variedades; ha variacoes entre os locais de cultivo, sistemas de producao e manejo
e mesmo entre os diferentes ciclos produtivos. Diversos aspectos relacionados ao
desenvolvimento vegetativo e a fisiologia das plantas ainda necessitam ser evidenciados,
bem como muitos eventos durante o periodo de maturacao da uva. A dormeéncia €
outra fase importante do ciclo que precisa de estudos. Os conhecimentos poderao
complementar os modelos propostos e possibilitar uma exposicao mais adequada do
ciclo anual da videira cultivada no planalto serrano de Santa Catarina.

O presente estudo demonstrou como a caracterizacao do desenvolvimento da
videira nas condicoes do planalto serrano catarinense se relaciona com um dos principais
componentes ligados ao terroir. Como demonstrado na figura 2, o comportamento
das plantas e a composicdo da uva sao a expressao dos diversos fatores naturais e
humanos do local de cultivo. Tais aspectos podem contribuir para o entendimento dos
padroes de resposta da videira em todas as fases fenologicas e permitir a separacao
dos componentes que se devem essencialmente ao meio geografico, critério que define
a tipicidade e que pode ser reconhecido por uma DO.

Consideracoes finais

O desenvolvimento da videira nas condi¢coes do planalto serrano de Santa
Catarina foi caracterizado e apresenta-se diferenciado. As condicoes de alta radiagao
solar e de baixas temperaturas ocasionadas pela elevada altitude induzem a um
deslocamento do ciclo fenologico da videira. O ciclo mais longo de desenvolvimento
altera o comportamento relacionado ao padrao de crescimento vegetativo dos ramos
e de maturacdao das bagas. Associacoes entre a fenologia, o crescimento vegetativo
e a composicao da uva permitiram caracterizar os padroes de comportamento € a
influéncia de fatores como o clima. O metabolismo da planta sob essas condicoes
favorece a maturacao e a composicao quimica das bagas e gera uma identidade aos
vinhos. Os modelos propostos, embora nao conclusivos, servem como um referencial
distintivo para um melhor entendimento sobre o comportamento da videira nas
condicoes climaticas dessa recente regido viticola brasileira. As informacoes podem
servir de base teorica para subsidiar um projeto de reconhecimento de uma IG para
essa regiao vitivinicola.
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PREMISSA DE UM REGULAMENTO TECNICO DE
IDENTIDADE E QUALIDADE DO QUEIJO KOCHKASE
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Resumo: Kochkdse € um queijo desnatado, de baixa umidade, produzido a base
de leite cru, que passa por um processo de cozimento. E considerado um prato
tipico da culinaria alema, presente nas mesas de festas familiares, religiosas
e de clubes de caca e tiro, na regiao do Vale do Itajai e norte catarinense.
Encontra-se o produto facilmente nas feiras livres acompanhando diversos outros
produtos artesanais da regiao, como geleia suina, linguica Blumenau, queijinho
branco e nata. No entanto, apesar de tal queijo fazer parte da cultura da regiao,
ainda nao possui um regulamento de identidade e qualidade especifico e que
normalize a sua comercializacao. Para a legalizacdao do comeércio e para que
o produto continue preservando sua identidade cultural, como uma regiao
tradicionalmente reconhecida pela produgao do queijo, torna-se imprescindivel
a busca de um selo de indicacao geografica (IG). Com o objetivo de elaborar
um regulamento técnico, iniciou-se um processo de mobilizacao da sociedade
e recentemente se formou um grupo de trabalho de técnicos (Epagri, Furb
e Prefeitura de Blumenau) e produtores de Kochkédse para esse fim. Outros
esforcos foram feitos no sentido de sensibilizar os envolvidos e organiza-los
na cadeia produtiva. Um dos desafios na busca da IG € adequar-se as suas
exigéncias, e uma delas foi a formalizacao desse grupo. O pequeno grupo, na
maioria agricultores familiares que preservam na atividade leiteira nao s6 uma
fonte de renda, mas um modo de viver, esta ha muito tempo marginalizado
do processo de comercializacao.

\ Palavras-chave: leite cru; Kochkdse; regulamento; indicacao geografica.

Introducao

O nome Kochkdse tem origem alema e significa queijo cozido. Kochkdse €
um produto elaborado, na propriedade de origem do leite ou ndo, com leite cru ou
pasteurizado, desnatado e recém-ordenhado, que se obtém por coagulacao natural do
leite, em seguida prensado, utilizando um processo manual, fermentado, temperado
ou nao e cozido. A figura 1 apresenta a etapa final do processo de cozimento, quando
0 queijo € colocado na embalagem para comercializacao.

" Engenheira agronoma e pedagoga. E-mail: fabiana@epagri.sc.gov.br.
? Engenheira de alimentos. E-mail: karladrews@blumenau.sc.gov.br.
’ Bidloga e mestre em Engenharia Ambiental. E-mail: marian@furb.br.
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Figura 1 - Kochkdse sendo colocado na embalagem para comercializagao
a b

‘L >

Fonte: (a) fotografia de Marian Natalie Meisen; (b) fotografia de Magali Moser

E considerado um prato tipico da culindria alema, presente nas mesas de festas
familiares, religiosas e de clubes de caca e tiro, na regiao do Vale do Itajai e norte
catarinense. Sao muitas as comemoracoes que acontecem ao logo do ano nos clubes
de caca e tiro. Na modalidade tiro ha o tiro ao alvo com espingarda e tiro ao passaro,
Festa do Rei e da Rainha do Bolao, Rei e Rainha do Tiro. Na Festa do Boldo, os socios
do clube, ao longo do dia, participam das partidas de bolao; ao final, por meio de
somatorio, tem-se o ganhador, que serd o rei ou a rainha do proximo ano. Depois das
competicoes, serve-se café ou jantar, sempre com a presenca de Kochkdase.

No Vale do Itajai € comum a presenca de pequenas agroindustrias que
processam e comercializam esse queijo. Encontra-se facilmente o produto nas feiras
livres acompanhando diversos outros produtos artesanais da regiao, como cucas,
paes caseiros, geleias e doces, geleia suina, linguica Blumenau, queijinho branco
€ nata.

A transformacao da carne suina, de aves ou bovina € uma tradicao. Os colonos
do Vale do Itajai sempre criaram animais, talvez pelo relevo, que nao ajudava na
formacao de grandes lavouras. Com oferta regular de carne e leite, por consequéncia
houve necessidade de aproveitar ao maximo os produtos possiveis de serem fabricados
na época, mesmo que de forma totalmente artesanal. Entdo, apds o abate, com 0s
pedacos menos nobres se faziam: linguica, salsichao, bacon, torresmo e geleia suina,
por exemplo. Quanto ao leite, a primeira transformacao caseira € o queijinho branco,
mas também € possivel obter a nata. Havia excedente também de queijinho branco,
entao ainda era possivel fazer o Kochkése. Acredita-se que o Kochkdse ja era feito
na Alemanha. O gosto pela criacao de animais trazido pelos colonizadores ainda esta
preservado. Muitas familias atualmente, mesmo quando o casal se aposenta, continuam
cuidando de um numero menor de animais. Considera-se uma tipica propriedade rural
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de colonos alemaes aquela que contempla: criacao de marrecos soltos, com acesso
a um pequeno lago; criagao de bovinos com raga mista, com ordenha duas vezes ao
dia, mesmo que somente para o sustento da casa; e criagao de suinos. Outros animais
menos presentes, mas bem apreciados, sao os gansos, que tém muitas vezes um papel
de guardiao semelhante ao do cao.

De modo geral, as propriedades reservam um espaco para as lavouras anuais; de
uma maneira singular € feito o plantio de milho e inhame. O inhame, porém, € como
uma cultura permanente, pois o que nao sera colhido sera enterrado durante o preparo
do solo da lavoura anual, para receber as sementes de milho. A cultura do milho
desenvolve-se e a do inhame mantém-se com menor vigor de brotacao; uma capina com
tracao animal podera ser feita ao longo do ciclo do milho. Quando as espigas estiverem
secas, colhe-se o milho, e o inhame ja inicia seu pleno desenvolvimento. O milho €
seco, debulhado e armazenado a granel. Servira de alimentagao, principalmente, para
0s suinos e as aves. Depois de colhido, coloca-se o inhame em local arejado e seco.
O inhame € cozido em tachos de ferro e fornecido, sobretudo, aos suinos.

Existem dois tipos de tubérculos nesse consorcio: o inhame, que por aqui nao €
muito usado para consumo humano, € o taid-japao, que tem boa aceitacdo na culinaria
local.

Outra caracteristica de uma propriedade de colonos descendentes de alemaes
€ a capineira. Nesse espaco sao cultivadas gramineas para corte, que sao levadas ao
cocho dos animais para auxiliar na composicao de sua alimentacao. As capineiras
incluem principalmente cana-de-acucar, capim-elefante, gramao e capim-guatemala.
Anualmente as capineiras recebem, assim como as lavouras de milho, o esterco
produzido pelos animais acumulado em esterqueiras anexas aos estabulos. Grandes
esforcos da extensao rural ja foram feitos para substituir a ardua atividade de
corte diario da capineira pelo pastoreio dos animais direto no campo. Mas, como
comumente se diz, o colono alemao € um “garcom de vaca”. Ou seja, o habito
de levar a comida ao cocho dos animais estd tao arraigado quanto o consumo de
Kochkése.

Hoje em dia, os colonos que ainda possuem um numero consideravel de animais
fazem também a silagem. Em nossa regiao, a silagem consiste em um processo de
fermentacao anaerdbica em que as plantas de milho sdo trituradas em pedacos de
3 a 4 cm de comprimento e compactadas em camadas, preenchendo um volume
de massa que poderd ficar em espago escavado ou na superficie do solo, desde que
hermeticamente fechado com lona plastica. Apos realizada a fermentacao dessa massa,
o material podera ser consumido diariamente; uma fatia do volume € retirada e servida
aos animais em cochos de alimentacao. O corte diario de trato tem também um valor
moral. Simboliza a virtude da pessoa sem preguica e, por conseguinte, de boa disposi¢ao
fisica. Dessa forma, jovens devem cortar o trato para mostrar que nao tém preguica,
e anciaos, para ainda colaborar, mesmo que com muito esforco, com a capacidade
produtiva da familia. E comum ouvir: “A Oma* ainda corta trato”, quer dizer, a Oma
colabora e tem disposi¢ao. A figura 2 traz a vista de uma propriedade rural.

+ Oma, no conceito de parentesco, para os colonos alemaes, significa avo.
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Figura 2 - Vista de uma propriedade rural

Fonte: Fotografia de Nelita Fabiana Moratelli

O trabalho do registro do Kochkédse como patrimoénio cultural e imaterial realizado
na regiao do Médio Vale do lItajai, por meio de um inventario financiado e coordenado
pelo Instituto do Patrimoénio Historico e Artistico Nacional (IPHAN), possibilitou alguns
esclarecimentos e desdobramentos. Apesar de o pedido de registro nao ter sido ainda
encaminhado ao orgao pela necessidade de obtencao de outros documentos, alguns
equivocos foram esclarecidos. Um deles, por parte dos atores envolvidos (alguns
técnicos e produtores rurais), € de que o registro do Kochkdse como patrimoénio cultural
e imaterial permitiria a sua comercializacao legal. Hoje se tem o entendimento de
que o registro no IPHAN legalmente nao regulamenta o produto, apenas se registra
0 saber fazer.

Segundo Cordova, Schlickmann e Pinto (2015), o saber fazer, historicamente
repassado de geracao a geracao, mais que uma receita, € a representacao de uma
cultura especifica, desenvolvida num contexto peculiar e protagonizada por um grupo
identitario, que faz de determinada atividade um modo de vida e de estabelecimento
de relagdes sociais, economicas e culturais.

O outro conflito foi a visao de que o queijo feito com leite pasteurizado provocaria
alteracao no sabor do produto. Estudos preliminares, realizados pela Universidade
Regional de Blumenau (Furb), de andlise sensorial, tornaram-se inconclusivos, visto que
as pessoas que consomem regularmente o produto se confundiram entre caracterizar
o queijo feito com leite cru e com o pasteurizado, conforme informacao repassada
pela pesquisadora.

Em visita ao Projeto do Queijo Serrano Catarinense, em Lages, um grupo
de técnicos, juntamente com o IPHAN, percebeu a necessidade de distinguir os
dois processos: busca por registro do Kochkdse como bem cultural e imaterial e
regulamentacdo para a comercializacao.

Para possibilitar o andamento do projeto com vistas a comercializacao do queijo,
surgiu a necessidade de regulamentar o processo produtivo, mediante a elaboracao
de um Regulamento Técnico de Identidade e Qualidade (RTIQ) para o Kochkdse. Esse
tipo de documento serve para fixar a identidade e os requisitos minimos de qualidade
que deverao possuir os queijos Kochkése.

Serao elaborados: descricao (definicao, classificacao e designacao); composicao e
requisitos (ingredientes obrigatorios); ingredientes opcionais, aditivos e coadjuvantes;
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tecnologia ou elaboracao; contaminantes; higiene; pesos e medidas; rotulagem; métodos
de andlise e amostragem.

A inspecao de produtos de origem animal no ambito do Ministério da
Agricultura € da competéncia do Departamento de Inspecao de Produtos de Origem
Animal (Dipoa), subordinado a Secretaria de Defesa Agropecuaria (SDA). A oferta
de alimentos de origem animal aptos ao consumo, resguardadas as condicoes
higiénico-sanitarias e tecnologicas, € o resultado da atuacdo do Dipoa em todo o
territorio brasileiro®.

A homologacao de um Regulamento Técnico de Identidade e Qualidade
para o Kochkdse contemplara as diversas maneiras do fazer e as segmentagoes
do processo produtivo perante as exigéncias das leis sanitarias. Todavia havera
concomitantemente ao processo de construcao do regulamento mobilizacao da
comunidade no sentido de valorizar o Kochkdse. Espera-se que o processo de
valorizacao, seja como patrimonio cultural imaterial ou por indicacao geografica
(IG), traga um apelo social aos 6rgaos de inspecao, no sentido nao de alterar a lei,
mas de flexibilizar para a realidade local.

Metodologia

Com o intuito de elaborar o regulamento, formou-se um grupo técnico entre
trés instituicoes: Prefeitura de Blumenau, Furb e Empresa de Pesquisa Agropecuaria
e Difusao Tecnologica (Epagri). O grupo, em um evento ocorrido no dia 2 de julho
de 2015 no Clube Recreativo Esportivo Serrinha, bairro Vila Itoupava, em Blumenau
(SC) - o Segundo Encontro Regional de Produtores de Kochkdse -, com o objetivo
de sensibilizar produtores e comunidade, solicitou a participacao voluntaria de
produtores de diferentes municipios para formar um grupo ampliado de trabalho. A
proposta inicial foi contemplar um produtor por cidade e que os encontros fossem
mensais.

O grupo de trabalho esta participando de reunides mensais, com previsao de
duracao até o fim de 2015, para elaborar um documento que devera conter todos 0s itens
do RTIQ. Tais itens sao: descri¢cdo do queijo (que contempla sua definicao, classificagao e
designacao); composicao e requisitos (que abrange ingredientes obrigatorios, ingredientes
opcionais, aditivos e coadjuvantes); tecnologia ou elaboracdo; contaminantes; higiene;
pesos e medidas; rotulagem; métodos de andlise e amostragem.

Para auxiliar na elaboracao, estao sendo utilizados como documentos base
o Regulamento Técnico para Fixacao de ldentidade do Queijo Serrano (LAGES,
2014) e também o Regulamento Técnico de ldentidade e Qualidade de Queijos
(BRASIL, 1996). Contudo o regulamento do queijo serrano serd utilizado como
verdadeira base para o do Kochkdse, e neste serao acrescentados, suprimidos ou
complementados itens que la constam, conforme o grupo considerar necessario.
Nesse caso, o documento sera adaptado para a realidade local de producgao e
comercializacao do Kochkase.

O RTIQ abrange varias areas do saber que deverao ser compreendidas ao longo das
reunioes, dos encontros, das palestras com professores e técnicos. Entre as principais
areas envolvidas para a elaboracao do regulamento estao: microbiologia, fisico-quimica,
veterinaria e implementacao das boas praticas de fabricacao (BPFs).

® Informacao disponivel em: <http://www.agricultura.gov.br/animal/dipoa/dipoa-sisbi>. Acesso em: 16 set.
2015.
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A microbiologia esta presente em virtude da avaliacao do produto quanto a
contaminacao por microrganismos. O estudo preveé os diferentes pontos de contaminac¢ao
que o produto pode sofrer, desde a captagao da agua, leite recém-ordenhado, leite
desnatado, queijinho branco e produto final - o queijo cozido. As analises foram realizadas
mediante dois projetos executados regionalmente com a Furb, as prefeituras dos municipios
envolvidos e a Epagri, um deles com financiamento do IPHAN. Diversas outras analises no
tocante ao produto ainda terao de ser feitas, por se tratar de queijo feito a base de leite
Cru, mas para isso sera necessaria aprovacao de projetos para a sua execucao.

A fisico-quimica atua por meio de andlises que proporcionam a caracterizacao
do teor de umidade, da gordura total, da gordura saturada, do valor energético, dos
carboidratos, das proteinas, das fibras e do sodio. Alguns testes preliminares com o
queijo ja foram efetuados, pois no regulamento técnico € preciso constar o teor de
umidade e o teor de gordura total, para a caracterizagao correta do queijo.

Cita-se a area de veterinaria por causa de agcoes de extensdao que proporcionam
a garantia de rebanhos sadios e boas praticas de ordenha, com monitoramento das
principais doen¢as como tuberculose, brucelose, mastite clinica e subclinica. Orgaos
e profissionais tém de executar esses testes nos animais envolvidos na regido, para
garantir a sanidade animal na localidade. As agoes estao relacionadas ao cumprimento
das exigéncias da Instrucao Normativa n.° 30, de 7 de agosto de 2013 (BRASIL, 2013),
que define no artigo 2.°:

A producao de queijos elaborados a partir de leite cru, com periodo de
maturacao inferior a 60 (sessenta) dias, fica restrita a queijaria situada
em regiao de indicacdo geografica registrada ou tradicionalmente
reconhecida e em propriedade certificada como livre de tuberculose
e brucelose, de acordo com o disposto no Programa Nacional de
Controle e Erradicacao da Brucelose e Tuberculose Animal (PNCEBT), ou
controladas para brucelose e tuberculose pelo Orgao Estadual de Defesa
Sanitaria Animal, no prazo de até trés anos a partir da publicacao desta
Instrucao Normativa, sem prejuizo das demais obrigacoes dispostas
em legislacao especifica.

A implementacao das BPFs, normatizadas pelo Mapa por intermédio da Portaria
n.° 368, de 4 de setembro de 1997 (BRASIL, 1997), contempla: regulamentacao das
instalacoes, qualidade da agua, higiene na obtencdao da matéria-prima, higiene no
processo de fabricacdao do queijo e sanidade animal. Trata-se de uma etapa bem
delicada, uma vez que serd indispensavel todo o entendimento do agricultor/produtor
envolvido no processo. Algumas questoes deverao ser levadas em conta: controle severo
e constante da agua utilizada, higiene controlada desde a ordenha, saude animal,
adequacoes da instalacao onde o animal se encontra, higiene e controle rigoroso
de todo o processo de obtencdao do queijo, filtragem do leite, desnate, obtencao da
coalhada, dessoragem, esfarelamento, fermentacao, cozimento € armazenamento.
Alguns parametros de controle precisam ser inseridos, como tempo € temperatura,
para que se obtenha um queijo em condi¢oes adequadas de consumo.

Resultados e discussao

Os produtores que aceitaram participar do desafio de elaborar um RTIQ para o
Kochkdse residem em sete municipios da regiao do Médio Vale do Itajai: Blumenau,
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Indaial, Gaspar, Pomerode, Timbo, Benedito Novo e Jaragua do Sul. Dessas cidades,
somente Benedito Novo e Jaragua do Sul tém um representante, as demais contam
com dois representantes cada.

Até o momento ocorreram dois encontros, em julho e agosto de 2015. A primeira
reuniao serviu para que todo o grupo se conhecesse, até mesmo as particularidades.
Também se definiu o local dos encontros, que sera em Pomerode. No segundo encontro
repassou-se todo o regulamento ja aprovado sobre o queijo serrano.

Percebeu-se, no grupo, que nem todos os produtores de Kochkése sao pecuaristas
leiteiros, ou seja, possuem rebanho bovino leiteiro. Muitos compram o queijinho branco,
produzido com leite pasteurizado ou cru, e fabricam Kochkdse nas suas residéncias,
para posterior comercializacao nas feiras. Hd& um numero menor de produtores
chamados de verticalizados, pois sao de fato os colonos, possuem rebanho, ordenham
leite diariamente, produzem queijinho branco, nata e Kochkése. Entre estes, ha um
produtor, de Blumenau, que utiliza leite pasteurizado em toda a producdo (nata,
queijinho branco e Kochkase).

De acordo com Kuhn (2014, p. 81),

atualmente a producao do Rochkdse na Vila Itoupava € de baixa escala.
Foram relacionados fatores importantes que contribuiram para que
os colonos diminuissem a producgao. O resultado dessa queda refletiu
negativamente na vida dos colonos e em toda a comunidade. O
nao pagamento pela Associacao aos leiteiros foi um dos fatores de
desestimulo, causando queda na criacdo do gado leiteiro, diminuindo
assim a bacia leiteira da Vila Itoupava. Como consequéncia, houve
reducao na producdo de seus derivados, entre eles o kochkdse. Outro
fator relevante, derivado desta situacao, seria a preferéncia dos jovens
por atividades do meio urbano, deixando o trabalho rural. Desta forma,
permanecem apenas os moradores mais antigos, resultando na falta
de mao-de-obra, reduzindo a capacidade de producao colonial, entre
elas, a producao do Rochkdse. Normas da vigilancia sanitaria também
ocasionam dificuldades. O controle gera tensao entre os colonos que
temem multas e prisoes. Logo, vivendo sob a égide da temeridade, a
producao do Rochkdse € realizada de forma sigilosa.

Verificou-se que alguns produtores utilizam bicarbonato de sodio na produgao do
Kochkése de duas maneiras. Uma delas € diretamente no queijinho branco, com o objetivo
de causar uma fermentacao quimica e levar ao cozimento antecipadamente, sem que 0O
queijinho branco passe por um processo fermentativo microbiologico. A outra forma €
usar o bicarbonato apos a etapa de fermentacao microbiologica do queijinho branco, bem
perto do fim do processo, para dar um ponto final ao queijo fermentado, antes de cozinha-
lo e transformd-lo em Kochkédse. Normalmente isso ocorre porque o queijinho branco
nao fermentou o suficiente (por causa da temperatura mais fria, por exemplo), entao o
produtor se vé obrigado a acrescentar bicarbonato de sodio nesse momento. Trata-se de
um fator que vai requerer estudos de aceitabilidade, visto que ha diferenca acentuada no
sabor e na consisténcia. O emprego de bicarbonato foi assunto pertinente nas discussoes,
pois ha produtores que afirmam utiliza-lo e também técnicos que divergem quanto ao
sabor. Conforme o relato de uma participante, que reside em Pomerode, o Kochkdse com
bicarbonato tem a preferéncia dos consumidores nessa regiao.

A salga do queijo com cloreto de sodio € comum, porém ha produtores que
salgam no cozimento e 0s que salgam no inicio do processo fermentativo — o queijinho
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branco. Também ha adicdao de manteiga, oleo de soja e margarina no processo de
cozimento.

Outra singularidade € o uso da alcaravia ou Kummel, considerada apenas um
condimento (figura 3). Alcaravia (Carum carvi L.) € uma planta herbacea da familia das
umbeliferas cujas sementes contém oleo essencial. Origina-se da regiao compreendida
entre o centro da Europa e a Asia; tem-se conhecimento de seu uso pelos povos
romanos. As folhas parecem com as da cenoura, suas flores sao brancas, pequenas
e estdao em pequenas umbelas. Seus frutos sao pequenos, parecidos com os da erva-
doce. As sementes sao picantes e levemente adocicadas € sao muito apreciadas na
culinaria nordica, que aromatiza queijos, paes e varios preparados salgados, como 0s
Pretzels. E o tempero mais caracteristico das culindrias alema e austriaca, fundamental
no preparo dos licores Wolfschmidt Kimmel, Mentzendorff Kimmel e Gilka Kimmel,
da aguardente Aquavit (originaria dos paises escandinavos) e do queijo tipo Tilsit
alemao®.

Figura 3 - Imagem da alcaravia ou Kimmel - (a) semente e (b) planta

Fonte: http://www.culinariamundial.com.br Fonte: http://www.plantasquecuram.com.br/ervas/
alcaravia.html

Um dos itens constantes no RTIQ € a classificacao do queijo. Embora poucas
analises tenham sido realizadas, constatou-se que o Kochkdse € desnatado e de
baixa umidade. Acredita-se que mais estudos sejam necessarios, levando em conta
os diferentes processos (produzido com leite cru, produzido com leite pasteurizado,
produzido com bicarbonato de sodio, acrescentando manteiga ou 6leo no cozimento
etc.), para poder comprovar efetivamente a classificacao do Kochkése.

Sao muitos os aspectos a serem levados em conta no processo de valoriza¢do
desse alimento tradicional. A elaboracao do RTIQ nao garantira sua validacdo; trabalha-
se em varias possibilidades com vistas a legalizar o regulamento. A normativa podera
ser municipal ou mediante aprovagao pela Companhia Integrada de Desenvolvimento
Agricola de Santa Catarina (Cidasc), a im de permitir a comercializagao para todo o
estado de Santa Catarina.

Quanto a permissao para a utilizagao do leite cru estar condicionada a queijos com
processo de maturacgao inferior a 60 dias, no Kochkdse nao ha processo de maturagao
e sim cozimento. Em avaliagoes preliminares, efetuadas pela Furb, ficou comprovada
a reducao da carga bacteriana, o que, em compara¢ao aos queijos tradicionais, podera
ser visto como fator positivo em relagao a exigéncia da Instrugao Normativa n.° 30.

¢ Informacao disponivel em: <http://comidadocaco.blogspot.com.br/2009/08/kumel.html>. Acesso em:
16 set. 2015.
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No que se refere a IG, o grupo de trabalho entende que, sem duvida, ela promovera
e beneficiara o produto Kochkdse. Todavia ainda ndo se tem uma boa clareza em relacao
aos conceitos que envolvem o registro de uma I1G e ao requerimento de uma indicagao
de procedéncia (IP) ou denominagao de origem (DO). Também havera necessidade de
ampliar a forca de trabalho, pois se acredita que a area geografica, que ainda precisa
ser demarcada, com certeza sera ampliada, haja vista o queijo ser produzido nas
regioes do Vale do Itajai e norte catarinense.

No que respeita ao registro do Kochkdse como bem cultural imaterial no IPHAN,
considera-se que a primeira etapa, salvo algumas complementagoes, esta concluida,
que era a elaboracao do Inventario Nacional de Referéncias Culturais: o Kochkédse como
patrimonio cultural imaterial do Vale do Itajai. As proximas etapas a serem executadas
compreenderao o pedido de registro, mediante envio da documentacao necessaria.

Consideracoes finais

Espera-se que o RTIQ, com auxilio das analises fisico-quimicas e microbiologicas,
forneca as informacoes necessarias para o registro do Kochkdse no orgao de defesa
animal, que protagonizara o processo de legalizacao da comercializacao.

Presume-se também que o RTIQ, por meio da rotulagem, oriente o consumidor
quanto ao fato de a fabricagao ser feita com leite cru ou pasteurizado, a adicao ou nao
de bicarbonato de sodio, a adicao de gordura e cloreto de sodio, por exemplo.

Conforme Cordova, Schlickmann e Pinto (2015), faz-se necessario aprofundar os
estudos, organizar melhor a cadeia produtiva e buscar a padronizacao e a seguranca
alimentar para conquistar mercados mais exigentes. Tais objetivos somente serao
conseguidos com a conjugacao de esfor¢cos entre produtores e instituicoes parceiras,
pertencentes aos campos da extensao, pesquisa € ensino.

Foi com base nesse pensamento dos autores citados que o grupo de trabalho
aqui em questao se formou. Nele ha técnicos da Epagri (extensao), profissionais da
Furb (pesquisa) e os proprios produtores. Almeja-se concretizar o regulamento, porque
o grupo tem se mostrado disposto a colaborar, com questionamentos € abordagens
constantes.
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AVALIACAO MICROBIOLOGICA DO PROCESSO DE
COZIMENTO DO QUEIJO KOCHKASE COM VISTAS A
CONTRIBUIR COM A PRERROGATIVA DE INOCUIDADE
DA INSTRUCAO NORMATIVA N.° 30 DO MINISTERIO
DA AGRICULTURA!

Marian Natalie Meisen?
Karla Andréa Drews’
Nelita Fabiana Moratelli*

Resumo: Kochkdse € um queijo tipico da regido do norte e Vale do Itajai, em
Santa Catarina, trazido pelos imigrantes alemaes que colonizaram a regiao a
partir do século XIX. A propria palavra traz implicito o seu modo de fazer — Kdse
significa queijo, e koch quer dizer cozido, ultima etapa de seu processo de producao.
Tradicionalmente, o queijo € feito com leite cru; a pasteurizacao € algo recente e
ocorre em algumas agroindustrias de Blumenau. Trata-se de um dos motivos pelos
quais a sua comercializacao ainda nao esta regulamentada. Em 2013, o Ministério
da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento publicou a Instrucao Normativa n.° 30,
que permite a comercializacao de queijos feitos com leite cru, contudo ha algumas
condicionantes no documento; uma delas estabelece que ha a necessidade de
estudos técnico-cientificos que comprovem a inocuidade do queijo em questao.
Com o objetivo de prover subsidios que auxiliem na comprovacao da inocuidade
do queijo e colaborar no processo de indicacao geografica, acompanhou-se o
cozimento do queijo em trés produtores e verificou-se a contaminagao do queijo
antes do cozimento e do queijo Kochkédse por aerobios mesofilos e bolores e
leveduras, entre outros aspectos. Os resultados mostraram uma elevada contagem
no queijo fermentado e consideravel reducdo da carga bacteriana no Kochkase.
Acredita-se que a padronizacdo do processo de cozimento do Kochkdse possa
favorecer a inocuidade do produto, controlando-se a temperatura € o tempo de
permanéncia da temperatura elevada durante o cozimento.

Palavras-chave: Kochkdse; inocuidade; indicacao geografica.

»7

Introducao

A vinda de familias imigrantes para o Vale do Itajai, em 1850, origindrias da
regiao central e setentrional da Alemanha, trouxe diversos costumes culturais e
comportamentais que continuam a ser praticados nos dias atuais, especialmente no que
diz respeito a alimentacao (SILVA, 2007). Segundo Prado Junior (1986), a forma como
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IV Workshop Catarinense de Indicacao Geografica

ocorreu o processo de colonizacao da regiao justifica, em boa parte, a manutencao das
tradicoes e dos costumes alemaes. A imigracao alema teve uma organizacgdo singular,
pois a propriedade fundidria foi muito subdividida e a populacdo era etnicamente
homogénea.

A producao artesanal de queijos, bem como de outros produtos da colonia, surgiu
como uma alternativa para pequenos produtores conservarem um alimento natural
- o leite -, assim funcionando como instrumento de preservacao e de abastecimento
das populacoes humanas e como forma de agregar valor a producao de leite e de
aumento de renda (LUCAS et al., 2012). Rezende (2004) define queijo artesanal como
“aquele fabricado por produtores individuais, utilizando o leite de sua propriedade e
de vizinhos, seguindo técnicas seculares de producao”.

Para a produgao de alimentos tradicionais, ingredientes da agricultura local
normalmente sao utilizados sem processamento prévio, o que contribui para a
sustentabilidade ambiental e geracao de renda para a populacao local. No caso dos
queijos, a exigéncia da pasteurizacao prévia do leite para a fabricacao de produtos
com menos de 60 dias de maturagao confronta-se com a tradi¢ao secular do queijo
produzido com leite cru, ja que os produtores argumentam que a auséncia dos
chamados fermentos naturais altera o sabor “original” do produto (REZENDE et al.,
2010).

Como forma de ajustar e regular a producao de queijos artesanais, o Ministério
da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa), por meio da Instrugcao Normativa
n.° 30/2013, reconhece o queijo artesanal elaborado com leite cru e com tempo de
maturacao inferior a 60 dias como um produto passivel de comercializacao desde
que estudos técnico-cientificos comprovem que a reducao do periodo de maturagao
nao compromete a qualidade e a inocuidade do produto, que o leite seja proveniente
de animais livres de tuberculose e brucelose e com controle de mamite e que sejam
queijos produzidos em queijarias situadas em regidoes de indicacao geografica (IG)
registrada ou tradicionalmente reconhecida (MAPA, 2013).

Fatores ambientais do Vale do Itajai e arredores, que propiciaram a existéncia de
pastagens naturais para a criacao de animais e o desenvolvimento de microrganismos
especificos que se multiplicam nesse microclima, juntamente com o saber fazer ligado
aos aspectos socioculturais, favoreceram a producao de derivados de leite na regiao e
a producao de queijos diferenciados, entre eles o Kochkése.

Basicamente, o Kochkdse € feito pelo processo de fermentacao de um produto
lacteo oriundo de um procedimento de coagulacao natural, denominado de queijinho
branco, o qual € drenado em sacos de tela téxtil, triturado manualmente e salgado.
A terminacao do processo da-se com a cocg¢ao do queijinho branco fermentado,
formando um produto de coloracao amarelo-escura e de consisténcia branda. A etapa
de fermentacao ocorre mantendo-se o queijinho em repouso em temperatura ambiente,
coberto com tecido de algodao branco e limpo, por um periodo que varia de dois a
sete dias, dependendo das condicoes climaticas.

A fgura 1 apresenta um diagrama de blocos com as etapas consideradas
basicas na producao do Kochkase, entretanto o modo de fazer pode variar entre os
diferentes produtores da regiao. A salga do queijo pode ser feita antes do processo de
maturacao ou no momento da cocc¢dao. A figura 2 mostra o queijo sendo embalado
para a comercializagao.
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Figura 1 - Fluxograma basico de producdo do Kochkése

Leite cru Q Filtracdo Q Desnate Pasteurizacdo*

Fermentacdo e Trituracdo e Drenagem do Coagulacdo
soro natural

g Embalagem

* etapa opcional, variando conforme cada produtor
Fonte: Primaria

Figura 2 - Queijo Kochkése sendo embalado para comercializa¢ao

Fonte: Primaria

O Kochkdase nao possui padroes legais de identidade e qualidade, podendo ser
produzido com leite cru ou pasteurizado. Todavia, para muitos consumidores do
produto, o queijo considerado tradicional € aquele feito com leite cru; muitas vezes
ha rejeicao de produtos elaborados com leite pasteurizado.

Uma caracteristica marcante do Vale do Itajai € o desenvolvimento e a presenca,
ainda hoje, de pequenas agroindustrias familiares que comercializam legalmente os
produtos “tipicos” da regido. Estes sdo provenientes dos saberes femininos relacionados
a culinaria tradicional trazida e adaptada para a regiao pelas primeiras mulheres
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imigrantes. Entre os produtos comercializados estao a famosa cuca, 0s paes caseiros e o
leite pasteurizado. Mas essa nao € a situagao de todos os produtores de Kochkése; alguns
fazem a venda de forma clandestina, ja que nao atendem as normas estabelecidas
pelos orgaos de fiscalizacao.

Com o objetivo de verificar a inocuidade do produto a fim de colaborar no processo
que permitira, futuramente, o selo de 1G, acompanhou-se o processo de cozimento do
queijo, durante o qual se avaliou o nivel de contaminacao microbiologica por alguns
microrganismos.

Metodologia

Trés produtores foram selecionados para que o processo de cozimento do
Kochkase fosse examinado: um de Benedito Novo e dois de Blumenau (SC). A pesquisa
ocorreu entre junho de 2013 e fevereiro de 2014. Foram registrados:

- quantidade de queijo fermentado a ser cozido;

- temperatura de cozimento em pelo menos dois momentos durante o cozimento
(figura 3) com a introducao de um termometro de vidro na massa,

- tempo total de cozimento;,

— temperatura final de cozimento com a introducao de um termémetro de vidro no
queijo cozido.

Figura 3 - Registro da temperatura durante o cozimento

Fonte: Primaria

As amostras coletadas consistiam em:

— queijo fermentado antes do cozimento. Com o auxilio de uma colher estéril, coletaram-se
cerca de 50 g de amostra em um frasco de coleta;

—- queijo cozido apos diferentes tempos de coccao (figura 4), cuja quantidade variou
em funcao da quantidade de queijo fermentado processado. Com o auxilio de uma
colher estéril, recolheram-se cerca de 50 g de amostra em um frasco de coleta;

- Kochkdse. Com o auxilio de uma colher estéril, coletaram-se cerca de 50 g de
amostra em um frasco de coleta, ou a amostra foi coletada em frasco fornecido
pelo produtor (figura 5).
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Figura 4 - Coleta de queijo durante o processo de cozimento

Fonte: Primaria

Figura 5 - Coleta de Kochkédse em frasco fornecido pelo produtor

Fonte: Primaria

As analises foram realizadas no Laboratorio de Ensaios de Microbiologia do
Departamento de Engenharia Quimica da Universidade Regional de Blumenau (Furb).
Fez-se a contagem de aerobios mesofilos e de bolores e leveduras. A técnica empregada
seguiu a recomendacao estabelecida pelo Compendium of methods for the microbiological
examination of foods, da American Public Health Association (APHA), de 2001 (DOWNES;
ITO, 2001). No total, efetuaram-se 15 ensaios para cada tipo de bactéria citada.
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Resultados e discussao

Dos trés produtores que participaram da pesquisa, todos produzem o queijo para
comercializacdo e o fazem com leite cru. Dois possuem um pequeno rebanho — entre
quatro e seis animais. Uma propriedade tem um rebanho consideravel, com cerca de
20 animais, e toda a familia sobrevive com os produtos derivados do leite; além do
Kochkase, eles comercializam nata e queijinho branco.

As informacoes obtidas no acompanhamento do processo de cozimento da
propriedade A, de Benedito Novo, estao expostas na tabela 1. Durante o processo de
cozimento foram processados 5,425 kg de queijo fermentado, o que gerou 4,650 kg
de Kochkase, ou seja, houve decréscimo de 15%. O produtor salga a massa durante
o processo de cozimento e utiliza margarina para untar a panela.

Tabela 1 - Apresentacao dos dados do processo de cozimento e resultado dos ensaios
microbiologicos do produtor A, de Benedito Novo

TO T1 T2 T3 Kochkase
Queijo 10 min 13 min 15 min 18 min
maturado 57°C 67°C 75°C 85°C
Aerobios
mesofilos 7,4x108 5,0x10? 0 0 0
UFC/g
Bolores e
leveduras 4,1x108 6,0x107? 3,0x107? 0 0
UFC/g

Pelas informacoes contidas na tabela 1, observa-se que a contaminacao inicial de
aerobios mesofilos e bolores e leveduras foi elevada, na ordem de 10® UFC/g, e que,
apos 10 minutos, a temperatura de cozimento atingiu 57°C, ja reduzindo a carga da
contaminacao em seis ciclos logaritmicos. Apos 18 minutos do inicio do processo de
cozimento e com o Kochkdse pronto, chegou-se a temperatura de 85°C, com auséncia
desses microrganismos.

No produtor B, de Blumenau, acompanhou-se o processo de cozimento de cerca
de 1,310 kg de queijo maturado, que gerou 1,200 kg de Kochkése. O produtor utiliza
manteiga e azeite no inicio do processo de cozimento. As informacoes referentes ao
acompanhamento encontram-se na tabela 2.

Tabela 2 - Apresentacao dos dados do processo de cozimento e resultado dos ensaios
microbiologicos do produtor B, de Blumenau

TO T1 T2 Kochkase
Queijo 4 min 7 min 9 min
maturado 50°C 68°C 76°C
Aerobios
mesofilos 2,7x10° 6,0x10° 0 0
UFC/g
Bolores e
leveduras 9,0x108 4,5x10° 3,0x10? 0
UFC/g
(g4 !
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Conforme exposto na tabela 2, o processo de cozimento durou cerca de 9 minutos
e atingiu a temperatura final de 76°C. A carga de contaminacao inicial de aerobios
mesofilos e bolores e leveduras € bem proxima a da propriedade anterior, e o resultado
foi 0 mesmo. Porém o produtor B salga o queijo antes do processo de fermentacao
e acrescenta leite durante o cozimento; antes do T2 houve o acréscimo de 100 g de
leite desnatado € com 8 minutos do inicio do cozimento se adicionaram mais 50 g
de leite desnatado. Isso explica o fato de o processo de cozimento ter sofrido perda
de cerca de 8% da massa inicial. Apos o término do cozimento, o produtor bate a
massa por algum tempo.

O produtor C, também de Blumenau, teve o acompanhamento e o registro de
dois processos de cozimento no mesmo dia, porém com algumas variaveis. No primeiro
processo, que durou 6 minutos, foram cozidos 1,035 kg de queijo fermentado, o que
resultou em 845 g de Kochkdse, uma perda de cerca de 18%. A tabela 3 apresenta
os dados desse processo.

Tabela 3 - Apresentacao dos dados do primeiro processo de cozimento e resultado dos
ensaios microbiologicos do produtor C, de Blumenau

TO T1 Kochkase
Queijo 4 min 6 min
maturado 74°C 80°C
Aerobios
mesofilos 1,5x108 4,0x10 0
UFC/g
Bolores e
leveduras 1,2x108 0 0
UFC/g

Durante o segundo processo, que durou 7 minutos, foram cozidos 1,105 kg de
queijo fermentado, gerando 935 g de Kochkdse, uma perda de cerca de 15%. Os dados
estao expostos na tabela 4.

Tabela 4 — Apresentacao dos dados do segundo processo de cozimento e resultado dos ensaios
microbiologicos do produtor C, de Blumenau

TO T1 Kochkase
Queijo 5 min 7 min
maturado 54°C 75°C
Aerobios
mesofilos 1,0x108 1,3x10° 2,1x104
UFC/g
Bolores e
leveduras 1,1x108 1,3x10* 3,0x107?
UFC/g

A carga bacteriana e de bolores e leveduras inicial dos dois processos era,
praticamente, a mesma. A diferenciacao entre ambos 0s processos esta no fato de
o primeiro ter sido feito em fogo alto, e o segundo, em fogo baixo. Por esse motivo,
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0 segundo processo atingiu somente 75°C, e com o queijo pronto ainda havia carga
de contaminacao do produto. Essa contaminacdao pode ter ocorrido por conta de a
temperatura (75°C) nao ter sido mantida por tempo suficiente para a mortandade total
dos microrganismos.

A contagem de aerobios mesofilos em placas € o método mais usado como
indicador geral de populacoes bacterianas em alimentos, contudo, por nao diferenciar
tipos de bactérias, serve para obter informacoes gerais sobre a qualidade de produtos,
praticas de manufatura, matérias-primas utilizadas, condi¢coes de processamento,
manipulacdo e vida de prateleira (SILVA et al., 2010).

Mesmo com a restricao mencionada quanto a contagem de aerobios mesofilos,
0 acompanhamento do processo de cozimento com analises desses microrganismos
comprovou que esse € um ponto que precisa ser controlado, porque a manutencao de
altas populagoes bacterianas no produto final podera ocasionar uma rapida deterioragao
do produto e, consequentemente, uma baixa vida de prateleira, de modo que o produto
perdera suas caracteristicas.

A alta contagem bacteriana e de bolores e leveduras era esperada no queijo
fermentado, haja vista o processo de coagulacao do leite ser natural € o processo
fermentativo ser conduzido por microrganismos, todavia os tipos particulares de
microrganismos, com género e espécie, que participam do processo fermentativo,
transformando o queijo branco em um queijo fermentado, ainda precisam ser
minuciosamente levantados e estudados para elucidar como ocorre a modificacao.
Esse tipo de pesquisa poderd colaborar, por exemplo, na justificativa de um pedido
de registro por denominacao de origem, por meio da comprovacao de que fatores
locais provocam as caracteristicas unicas do produto, nao sendo reproduziveis em
outras regioes.

Consideracoes finais

Pelos processos acompanhados, conclui-se que o cozimento € um ponto critico de
controle e que a temperatura de cozimento do Kochkdse pode atingir até 80°C sem
a descaracterizacao do queijo. A padronizagao desse ponto no processo de producao
do Kochkése pode favorecer a inocuidade do produto, controlando-se a temperatura
e o tempo de permanéncia desta durante o cozimento.

Vale salientar, contudo, que outros tipos de microrganismos precisam ser avaliados,
como coliformes termotolerantes, Salmonella e Listeria. Ha ainda os capazes de
produzir enterotoxinas (como estafilococos) e esporulados, que conseguem sobreviver
a temperaturas elevadas e causam danos a saude humana, como intoxicacao alimentar.
Investigacoes mais aprimoradas devem ser realizadas no acompanhamento do
cozimento para delimitar a temperatura ideal a ser atingida e o tempo de permanéncia
do cozimento em tal temperatura.

Como os estudos do processo de cozimento foram feitos em apenas trés
localidades e somente se acompanharam quatro processos, nao € possivel afirmar se as
perdas apresentadas apos o queijo ter sido cozido sao consideraveis ou se estao dentro
da normalidade do processo. Para tanto, mais pesquisas teriam de ser conduzidas, a
fim de verificar o processo de cozimento.

Ressalta-se que as panelas utilizadas sao de aluminio, e nelas ficam restos do
processo de cozimento que nao podem ser comercializados. Panelas antiaderentes
poderiam ser parte da solucao do problema.
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CON]:RIBUICOES E DESAFIOS DAS INDICACOES
GEOGRAFICAS PARA O DESENVOLVIMENTO RURAL
NO BRASIL
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Resumo: A busca por alternativas que impulsionem o desenvolvimento rural
tem sido alvo de discussdes nos ultimos anos. O objetivo € alcancar um
desenvolvimento eficaz alicercado num tripé que envolva crescimento econémico,
justica social e preservacao ambiental e cultural. Nesse contexto, as indicacoes
geograficas (IGs) podem ser entendidas como estratégias de desenvolvimento
rural a partir do momento que possibilitam agregar valor a produtos ou servicos
com caracteristicas proprias relacionadas ao territorio onde estao inseridos.
Podem representar também valorizacao das tradicoes locais associada ao
fortalecimento de uma identidade cultural propria. Metodologicamente o trabalho
ancora-se em pesquisa bibliografica de carater descritivo e busca identificar e
analisar na literatura a relacao entre 1Gs e desenvolvimento rural, apontando
as principais contribuicoes e desafios. Concluiu-se que as IGs podem contribuir
para o fortalecimento do desenvolvimento rural, principalmente aumentando a
renda dos produtores, gerando emprego, mantendo e fortalecendo tradicoes e
modos de producao locais. Os principais desafios a serem superados relacionam-
se a estruturacao de arranjos institucionais que articulem de maneira eficiente
os atores envolvidos, ao alto custo financeiro para reconhecer e manter uma IG
e ao perigo da mercantilizacao dos processos produtivos, que coloca em risco
a tipicidade dos produtos ligados a sua origem.

Palavras-chave: indicacao geografica; desenvolvimento rural, multifuncionalidade

\ da agricultura.

Introducao

A busca por alternativas que impulsionem o desenvolvimento rural tem sido alvo de
discussoes nos ultimos anos. O objetivo € alcangar um desenvolvimento eficaz alicer¢cado
num trip€é que envolva crescimento econdémico, justica social e preservacao ambiental
e cultural. Nas discussoes do desenvolvimento em espacos rurais ganha especial
destaque a importancia da multifuncionalidade da agricultura, especialmente por meio
do desenvolvimento de atividades nao rurais em espacos rurais, como O turismo, ou
atividades rurais que utilizam sistemas de produ¢ao baseados em principios sustentaveis,
como agroecologia, producao organica ou comercio justo.

' Graduado em Economia. Mestre e doutorando pelo Programa de Pos-Graduagao em Desenvolvimento
Regional da Universidade Regional de Blumenau (Furb). E-mail: prof.pellin@tpa.com.br.

? Graduado em Turismo. Mestre e doutorando pelo Programa de Pds-Graduagdo em Desenvolvimento
Regional da Furb. E-mail: leonardo.ppgdr@gmail.com.
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Nesse contexto, as indicacoes geograficas (IGs) podem ser entendidas como
estratégias de desenvolvimento rural a partir do momento em que possibilitam agregar
valor a produtos ou servi¢cos com caracteristicas proprias relacionadas ao territorio onde
estao inseridos. Podem também representar valorizacao das tradi¢coes locais associada
ao fortalecimento de uma identidade cultural propria. Todavia o reconhecimento do
produto ou servico com IG nao garante beneficios automaticos para o produto, oS
produtores € o territorio.

Este artigo tem como objetivo instigar uma discussao em relacao as contribuicoes
e aos desafios das 1Gs para o desenvolvimento rural no Brasil. Metodologicamente o
trabalho ancora-se em pesquisa bibliografica de carater descritivo realizada com base
em literatura nacional que discorre sobre o tema.

Estruturalmente o artigo divide-se em quatro partes. Primeiro faz-se uma breve
caracterizagao em relacao ao desenvolvimento rural no Brasil. Na sequéncia serao
destacadas contribuicoes das IGs para o desenvolvimento rural. Em seguida sao
apresentados os principais desafios das IGs, e na sequéncia estao as consideracoes
finais.

Desenvolvimento rural no Brasil

O espaco rural brasileiro tem se caracterizado ao longo dos tempos como reflexo
dos estagios economicos do capitalismo em paises periféricos. Nos primordios da historia
do Brasil o meio rural definia-se pelos grandes engenhos de café e canaviais, bem como
pela politica escravocrata predominante até o fim do século XIX. Posteriormente ainda
houve uma forte predominancia da cultura da cana, do café e da pecuaria extensiva
(primeira metade do século XX).

Com o aumento da industrializacdo no capitalismo moderno, anos apos a guerra,
na segunda metade do século passado, assim como em outras regioes do planeta,
aconteceu um processo de migracao de pessoas do meio rural para o espago urbano
no Brasil, desencadeando uma urbanizacao sem planejamento. O que ocorreu a
partir dai foi um processo de esvaziamento do espaco rural e inchaco nos grandes
centros urbanos, ocasionando graves problemas sociais na cidade, como violéncia e
desemprego; no campo houve um éxodo rural acentuado.

No espaco rural, com esse processo, deu-se uma descaracterizacao da agricultura
familiar, a qual teve maior solidez no sul do Brasil, sobretudo at¢ meados dos anos
1980. Com o avanco do agronegocio nas regioes Centro-Oeste, Sudeste e Sul, o agricultor
familiar viu seu modelo de producao sucumbir diante do capital e da mecanizagao
dos processos produtivos das multinacionais do agronegocio. Veiga (2001, p. 103)
lembra:

A economia familiar costuma ser muito diversificada. E o mesmo
dilema entre diversificacao e especializacdo, que tanto marcou a
evolucdo industrial, também se manifesta no ambito territorial. Nos
dois casos, a maior eficiéncia no uso dos recursos resulta da exploracao
inteligente do trio formado pelas economias de escala, pelas economias
de escopo e pelos custos de transacao.

A diversificacao da atividade rural das familias inseridas em tal contexto deve
ser argumento importante para construir alternativas para a manuten¢ao do agricultor
familiar no campo, com sustentabilidade financeira para suas culturas. Em virtude
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do avan¢o do agronegocio, € preciso encontrar alternativas de renda e agregacao de
valor a atividade rural, a fim de que essas familias tenham condicoes de viver (e nao
apenas sobreviver) de suas atividades tradicionais.

A identificacao das oportunidades que o aspecto cultural € capaz de trazer
também para a viabilizacdo do agricultor familiar pode ser uma nova opc¢ao para
a atividade rural no Brasil. A tematica do presente artigo remete a perspectiva de
desenvolver novas oportunidades para o agricultor e para a atividade agricola como um
todo, a exemplo do que ocorre na Uniao Europeia, com a possibilidade de insercao no
dia a dia do meio rural de atividades econémicas que possuem origem nos aspectos
socioculturais dos territorios de insercao das familias que estdo no campo.

Naturalmente a historia de cada localidade pode propiciar empregabilidade e
renda no meio rural, como € o caso da gastronomia e enologia. O surgimento de
empreendimentos com base na exploracao da culinaria tipica de uma localidade
contribui bastante na renda das familias em um primeiro momento e, por consequéncia,
na arrecadacao de imposto nos municipios, com o surgimento de pequenos negocios
familiares.

Na mesma direcdo, empreendimentos e propriedades ligados a cultura da uva e
do vinho estimulam a gastronomia e a enologia e contribuem para a manutencao das
familias no meio rural, com negocios mais solidos, de modo a propiciar alternativa
real para os agricultores familiares. Independentemente da regiao de exploracao dessas
culturas e atividades economicas, todas possuem um fator importante retratado na
culinaria e enologia: a cultura autoctone, vital para que esse tipo de proposta de renda
e atividade economica tenha éxito.

O estado de Santa Catarina possui uma diversidade cultural muito interessante
para a exploracao de tais propostas representada pela colonizagao europeia, sobretudo
italiana, alema e acoriana. A cultura da producao artesanal de uva, vinho, queijo,
cerveja ou embutidos pode abrir importantes precedentes para a viabilizacao das
familias no meio rural, melhorando sua condicdao de vida e incluindo-as na sociedade
em seu espaco caracteristico: o da agricultura familiar sustentavel.

Contribuicoes das indicacdes geograficas para o desenvolvimento
rural

Indicacoes geograficas representam um instrumento de valorizagao de tradigoes,
costumes, saberes, praticas e outros bens imateriais associados a uma identidade
territorial. Utilizadas pelos produtores como instrumento de agregacao de valor e acesso
a mercados e reputadas pelos consumidores como mecanismo de garantia de qualidade,
as 1Gs também sao consideradas potenciais instrumentos de desenvolvimento territorial,
posto que possibilitam exploracdo de ativos intangiveis de dificil transposicao para
outros territorios, constituindo vantagem competitiva em mercados cada vez mais
marcados pela homogeneizacao de produtos e sistemas produtivos (NIEDERLE, 2009;
DULLIUS, 2009).

Embora se trate de instituto relativamente novo no Brasil, € amplamente
utilizado na Unido Europeia sob o nome de indicagoes geograficas protegidas (IGPs) e
denominacoes de origem protegidas (DOPs), contemplando produtos agroalimentares
que podem ser oriundos de transformacgao agroindustrial ou produtos in natura (SILVA
et al., 2012). Estima-se que o valor gerado pela venda de produtos com IGP e DOP
na Uniao Europeia, em 2010, representou aproximadamente 54,3 bilhoes de euros.
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Do total, os produtos com maior destaque sao vinhos (56%), produtos agricolas e
géneros alimenticios (29%) e bebidas espirituosas (15%). Ainda em relacao as vendas,
60% desses produtos sao comercializados no proprio pais de producdao, 20% em
outros paises da Uniao Europeia e 20% em paises fora da Uniao Europeia. Outro dado
importante refere-se a agregacao de valor aos produtos com IGP e DOP. De acordo
com o relatorio do Fundo Europeu, estima-se que tais produtos sao comercializados,
em media, por um valor 2,33 vezes maior que produtos similares sem IGP nem DOP
(CHEVER et al., 2012).

A cada dia, produtos tipicos consolidam-se como importantes ativos para o
desenvolvimento, particularmente nas zonas rurais. Esse tema constitui o objeto de
uma literatura emergente, que se concentra na interface entre uso de marcas coletivas,
denominacoes de origem e desenvolvimento de atividades relacionadas ao turismo
(LORENZINI; CALZATI; GIUDICI, 2011).

Portanto, produtos tipicos, notadamente os reconhecidos com IG, estimulam
atividades complementares que tendem a surgir apos reconhecimento de produtos
tradicionais. Na grande maioria dos casos, o reconhecimento de um produto ou servico
com IG estabelece relacoes com segmentos que nao tém ligacao direta com o produto
reconhecido. Tal consequéncia pode fortalecer a comercializacao de outros produtos
ou servicos do territorio, gerando emprego e renda local. E o que Pecqueur (2001)
denomina de “cesta de bens e servicos do territorio”. Uma das atividades que mais se
beneficiam do reconhecimento de produtos com IG, tanto na Unido Europeia quanto
no Brasil, é a turistica.

Um exemplo emblematico no Brasil € o Vale dos Vinhedos. Apés a conquista da IG,
a regiao demarcada estruturou propostas de roteiros pelas vinicolas (roteiro enologico,
gastronomico e cultural), o que aumentou significativamente o fluxo de turistas e
complementou a renda dos produtores, principalmente das pequenas vinicolas. O
exemplo pretende ser seguido pelos pequenos produtores rurais dos Vales da Uva
Goethe, da regiao de Urussanga (SC), que também estao iniciando um trabalho voltado
ao desenvolvimento da atividade turistica paralelamente a atividade da producao do
vinho (PELLIN; VIEIRA, 2015).

Desafios das indicacoes geograficas para o desenvolvimento rural

De modo geral o reconhecimento de produtos e servicos por meio das IGs
representa tanto ameaga quanto oportunidade ao desenvolvimento territorial
sustentavel, promovendo exclusao ou integracao social de atores. O seu resultado
depende principalmente do modo de governanga local, bem como da mobilizacao de
recursos territoriais, em que a associacao assume o papel principal (VELLOSO, 2008).
A maneira como o arranjo institucional € construido em torno da discussao para o
reconhecimento de uma IG pode excluir atores mais do que incluir. Isso as vezes
acontece quando o arranjo estruturado € formado por empreendimentos com niveis
de producdo e estrutura muito diferentes. Nesse caso, interesses economicos dos
maiores empreendimentos podem se impor aos menores, assim como 0S Processos
de tomada de decisao.

[sso € verificado em casos amplamente consolidados. Flores (2007 apud NIEDERLE,
2009) destaca que, mesmo na experiéncia do Vale dos Vinhedos, plenamente
estabelecida, alguns conflitos ocorrem. A individualizacao das vinicolas familiares
decorrente da preponderancia do interesse econéomico estaria desestabilizando relacoes
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de confianca historicamente instituidas, inibindo a constituicdo de uma dinamica de
desenvolvimento territorial.

Refor¢cando tal ponto de vista, Sacco dos Anjos e Caldas (2010) lembram que as
dificuldades por que passa o Vale dos Vinhedos estao relacionadas a necessidade de
conciliar interesses publicos e privados do setor com as bases de uma estratégia de
desenvolvimento territorial sustentavel. Outra dificuldade € o excessivo protagonismo
das grandes vinicolas, por causa da sua influéncia politica e econémica no ambito
local e regional.

Além disso, em virtude das dinamicas de mercado, IGs, em alguns casos, podem
estar sendo readequadas para catalisar inovagoes técnicas e organizacionais que
colocam em risco a tipicidade dos produtos ligados a sua origem (NIEDERLE, 2011).
Trata-se do perigo da mercantilizacdo nos processos de producao.

Niederle (2011) destaca um exemplo de influéncia que produtos reconhecidos com
IG sofrem do mercado. O autor comparou algumas regioes vitivinicolas do Brasil e da
Franca. Segundo ele, 1Gs tém sido readequadas para catalisar inovacoes técnicas e
organizacionais que colocam em risco os modos de producao tradicionais. Um exemplo
seriam os vinhedos de Beaujolais, na Franca. Esses vinhedos possuem cepagem unica
e rara para os vinhos tintos: o gamay noir a jus blanc’>. A uva € colhida a mao, para
preservar os graos maduros intactos até a cubagem. A producao desse tipo de uva
requer uma grande quantidade de mao de obra e um rigoroso controle dos solos, o que
representa altissimos custos de producdao em relacao aos outros vinhedos franceses e
estrangeiros. Para tentar baixar os custos, incentivaram-se modificacées nas praticas
de cultivo, a fim de tornar a producao mais competitiva. Uma alteracao que esta
sendo implantada e ainda gera polémica € a colheita mecanizada, que, para alguns
produtores, influencia no sabor do vinho.

No Brasil também existem exemplos de modificacoes nos sistemas de produgao. A
producao vitivinicola nacional comecou seguindo o sistema de conducao latada (ou pérgola),
o mesmo utilizado na Italia pelos agricultores imigrantes que colonizaram as principais
regioes do Rio Grande do Sul. No entanto, quando foram introduzidas outras cultivares
viniferas, o método demonstrou ser pouco viavel e foi substituido por novos modos de
condugao, o que provocou uma redefinicao das paisagens (NIEDERLE, 2011).

Portanto, € possivel verificar que, ao mesmo tempo em que as 1Gs destacam o
vinculo do vinho com o terroir € o patrimoénio local, incitam transformac¢oes mais ou
menos radicais dos métodos de viticultura e vinificacao, das relacoes de producao e
da propria paisagem. Nao raro, mudancas sugeridas pelos projetos, sob pressao de
um mercado cada vez mais competitivo, ameagam a tipicidade do produto ligado a
sua origem. Em resposta a mudanca do consumo mundial de vinhos, a proliferacao
de normas e regras de producao pode vir associada a padronizacao dos processos
produtivos e homogeneizacao do produto (NIEDERLE, 2011).

Por fim, questdoes de ordem técnica e mesmo relacionadas a legislacao também
constituem entraves para a consolidacao de IGs. Quanto a essa discussao, uma das
contribui¢coes mais significativas na literatura € oferecida por Silva et al. (2012). Os autores
apontam pelo menos quatro questoes que podem obstaculizar a institucionalizacao
das 1Gs no pais: certificacdo da producao, articulagao entre atores publicos e privados,
recursos financeiros e legislacao das 1Gs. Os autores tracam um paralelo entre critérios
utilizados no Brasil e na Uniao Europeia para concessao das IGs, destacando diferencas
mais significativas:

®> Trata-se de uma uva tinta muito comum na Franca.
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a) Sistema de certificacao da producdo: refere-se ao estrito cumprimento do
estabelecido no caderno de normas ou regulamento de uso. Enquanto na Uniao
Europeia entidades governamentais tém papel fundamental no processo, até mesmo
certificando as proprias certificadoras privadas, no Brasil ha pelo menos trés maneiras
de os produtores controlarem sua produc¢do na IG: controle interno, controle externo e
autocontrole. E necessario, portanto, consolidar um sistema de certificacao que valorize,
concretamente, a producao agroalimentar com qualidade diferenciada;

b) Dificuldades de articulacao entre diferentes atores publicos e privados: torna-se
imprescindivel superar dificuldades de entendimento e de articulacao entre diferentes
ministérios e organismos nas discussoes relacionadas as 1Gs, a fim de clarificar o papel
de orgaos como Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa), Servigo de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas de Santa Catarina (Sebrae), universidades, ONGs,
entre outros, para evitar posicoes conflitantes que dificultem e retardem as discussoes.
Em alguns momentos 0s posicionamentos podem ser incompativeis e incapazes de
construir uma alianca entre os distintos atores envolvidos;

¢) Recursos financeiros para obtencao e manutencao de 1G: novamente nao esta
clara a atribuicao correspondente aos distintos orgaos envolvidos, cujas posicoes podem
ser muitas vezes conflitantes. Na Uniao Europeia, por exemplo, cerca de 50% das
despesas dos Conselhos Reguladores referentes a promocao e divulgacao de seus
produtos sao subvencionadas pela propria Unidao Europeia. Além disso, os produtores
europeus contam com o apoio direto ou indireto de programas de desenvolvimento
territorial (como o Liaison Entre Actions de Développement de I'Economie Rurale
- Leader) e da propria Politica Agraria Comunitaria (PAC);

d) Legislacao brasileira que regulamenta as IGs: refere-se ao fato de a legislacao
brasileira conceder indicacao de procedéncia (IP) e denominacdo de origem (DO)
enquanto etapas distintas de um processo de qualificacao, quando na verdade
representam, ao menos juridicamente, instrumentos diferenciados de protecao de bens
imateriais. Na pratica a IP tem sido vista como uma forma de protecao mais flexivel
que a DO. Ocorre que, em algumas situacoes, os produtores podem requerer uma [P
e adiante uma DO. Nesse caso, se a [P for mantida, pode ser vista pelos consumidores
mais exigentes como uma figura de protecao aderida a um produto de qualidade
inferior a de outro produto com DO.

Como observado, os desafios nao sao poucos. Em grande parte, o que determinara
0 sucesso ou o fracasso de um projeto de IG € a maneira como 0s atores se organizam
em torno do projeto. Nas experiéncias de IGs reconhecidas no Brasil, o ponto nevralgico
parece ser a construcao de um eficiente arranjo institucional em torno da experiéncia
e o surgimento de processos de governanca verdadeiramente representativos.

Consideracoes finais

A 1G € um instituto relativamente novo no Brasil, mas que possui grande potencial
de crescimento, sobretudo em relacao a produtos agroalimentares. Surgiu para indicar
origem de produtos e, com isso, protegé-los de falsificacoes. Entretanto, com o passar
dos tempos, verificou-se que as IGs poderiam oferecer importantes contribui¢coes para
produtos, produtores e territorio, principalmente na dimensdao econdomica. Com a
disseminacao desse instituto, identificaram-se importantes desafios a serem superados
ou amenizados, para nao colocar em risco a vitalidade das experiéncias.

No tocante as contribuicoes das IGs para o desenvolvimento rural, € preciso
considerar que as principais se concentram na dimensao econémica: agregacao de valor
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ao produto, acesso a mercados, aumento na producao e estimulo ao desenvolvimento
de atividades complementares, notadamente atividades turisticas. A relacao entre
regioes demarcadas com IG e turismo € muito bem observada na vitivinicultura; um
exemplo classico no pais € o Vale dos Vinhedos. No entanto contribuicoes em outras
dimensoes também sao vistas. Na dimensdao social pode ocorrer um incentivo ao
capital social da regiao, a partir do momento em que produtores precisam organizar-
se coletivamente para solicitar reconhecimento do produto, construir regulamento de
uso, estabelecer critérios de controle de producao, comercializagao etc. Na dimensao
cultural incentiva-se a preservacao do conhecimento material e imaterial, por meio
da tipicidade de seus processos de producao. Finalmente, na dimensao ambiental €
possivel estimular a protecao a biodiversidade da regido, valorizando o patriménio
biologico e/ou genético.

Entretanto os desafios das IGs para o desenvolvimento rural nao sao poucos.
Faz-se necessario desmistificar a ideia de que reconhecimento de produto com 1G gera
resultados positivos automaticamente. Processos de reconhecimento de produtos com
IG sao geralmente burocraticos, dispendiosos financeiramente e demorados. Apos o
reconhecimento do produto, outros desafios tendem a surgir. E preciso organizar a
producao e inserir o produto no mercado, mediante estratégias de marketing eficientes.
Por fim ha o perigo da mercantilizacdo dos processos produtivos, que pode colocar
em risco a tipicidade dos produtos.

Entende-se que IGs constituem estratégias de desenvolvimento importantes para
o fortalecimento de espacos rurais, mas nao ha garantias de que isso efetivamente
aconteca. Devem-se considerar especificidades do produto, mercado, sistema de
producao, capital social da regiao, entre outros fatores, nesse contexto de discussao.
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PRODUTOS DO TERRITORIO E DESENVOLVIMENTO:
UMA ANALISE COM BASE EM EXPERIENCIAS
PORTUGUESAS?
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Resumo: O processo de globalizacao tem provocado mudancas no mundo dos
negocios, tanto no modo de organizagao das empresas quanto no comportamento
dos consumidores. Uma das mudancas € o crescente interesse dos consumidores
por produtos tradicionais ou “diferenciados” e por movimentos que incentivam
consumo saudavel, como slow food € comeércio justo. Dessas discussoes emerge a
importancia dos produtos com denominacao de origem protegida (DOP), que, em
muitos casos, podem fortalecer o desenvolvimento do territorio, constituindo um
diferencial competitivo. Alem das vantagens economicas, o reconhecimento pode
representar valorizacao das tradicoes locais associada ao fortalecimento de uma
identidade cultural propria. Em concreto, este artigo pretende discutir a importancia
dos produtos tradicionais para o desenvolvimento, sustentando a hipotese de que
oferecem vantagens territoriais importantes que precisam ser consideradas e
estimuladas. Metodologicamente, parte de uma pesquisa bibliografica de carater
descritivo e analisa duas experiéncias de DOP portuguesas - Vinho do Porto e
Queijo Serra da Estrela —, a fim de identificar nesses exemplos contribuicoes para
o desenvolvimento territorial. Com base na analise das experiéncias, afirma-se que
as DOPs oferecem contribuicoes importantes para o desenvolvimento, sobretudo
na dimensao economica, com destaque para agregacao de valor ao produto, acesso
a novos mercados e fortalecimento de atividades turisticas.

Palavras-chave: desenvolvimento territorial;, denominacao de origem protegida;
multifuncionalidade da agricultura.
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Introducao

Nos ultimos anos discussoes voltadas ao fortalecimento do desenvolvimento e suas
respectivas estratégias tém incorporado um novo elemento: o territorio, que considera
atores locais como parte integrante dos processos de desenvolvimento e pressupoe que
tais processos nao podem ser replicados ou transferidos de um territorio para outro.

' O artigo € inspirado em reflexoes do autor durante o estagio de doutorado sanduiche realizado em 2014
na Escola de Economia e Gestdo da Universidade do Minho, em Braga, Portugal, sob a orienta¢do do
professor doutor J. Cadima Ribeiro. O autor agradece & Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de
Nivel Superior (Capes), que, por meio do Programa de Doutorado Sanduiche no Exterior (PDSE), processo
n.© 99999.011716/2013-04, concedeu bolsa de estudos para realizar pesquisas em Portugal, e a Escola de
Economia e Gestao da Universidade do Minho (Uminho), por ter oferecido estrutura fisica e académica ao
pesquisador durante periodo de realizacdo do estagio de doutorado sanduiche.

? Graduado em Economia. Mestre e doutorando pelo Programa de Pés-Graduacdo em Desenvolvimento
Regional da Furb (Furb). Pesquisador do Nucleo de Politicas Publicas da Furb. Bolsista Capes. E-mail:
prof.pellin@tpa.com.br.
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De certa forma essas discussoes sao estimuladas pelo processo de globalizacao, o
qual vem provocando mudang¢as no mundo dos negocios, tanto no modo de organizacao
das empresas quanto no comportamento dos consumidores. Para Pecqueur (2005),
esse processo suscita particularmente duas questoes importantes que precisam ser
consideradas: por um lado, esta ocorrendo a extensao do fenomeno da padronizacao,
e, por outro, estimula-se a busca por novos produtos, com caracteristicas especificas
e dificeis de serem reproduzidas.

Em relacdo a segunda questao, € possivel identificar movimentos importantes que
caminham nessa direcao e estao se consolidando, como slow food (em contraposi¢cao
ao fast food), expansao das vendas de produtos que incorporam os principios do
comeércio justo ou mesmo a disseminacao do conceito de slow city, que estimula a
gastronomia tradicional local.

Nesse contexto, emergem discussoes relacionadas as contribuicoes e aos desafios
que produtos tradicionais podem trazer ao desenvolvimento territorial, sobretudo em
espacos rurais fragilizados economicamente. Em concreto, este artigo pretende discutir
as questoes aqui postas a luz de duas experiéncias consolidadas de denominagao
de origem protegida (DOP) portuguesas: Vinho do Porto e Queijo Serra da Estrela.
Com tal fiim, sustenta-se a hipotese de que esses produtos podem oferecer vantagens
territoriais importantes que precisam ser estimuladas quando se discutem processos
de desenvolvimento territorial.

Metodologicamente, o artigo parte de uma pesquisa bibliografica de carater
descritivo. De acordo com Gil (2010), a pesquisa bibliografica € elaborada com base
em material ja publicado, e sua principal vantagem reside no fato de permitir ao
investigador cobertura de gama de fendmenos muito mais ampla do que aquela que
pesquisaria diretamente.

Desenvolvimento territorial e multifuncionalidade da agricultura

O conceito de desenvolvimento territorial rompe com uma tradicdo mais antiga
de estudos sobre o desenvolvimento regional e nao dispoe ainda de um arcabouco
doutrinario ou de teorias ja estabilizadas. Territorio ndo se define por sua escala, e sim pelo
modo de organizacao e pela maneira segundo a qual atores constitutivos dos territorios
conseguem coordenar suas acoes (JEAN, 2010). Designa todo processo de mobilizacao
dos atores que leve a elaboracao de estratégia de adaptagcao aos limites externos, na
base de uma identificacao coletiva com uma cultura (PECQUEUR, 2005).

Schneider (2004, p. 99) compreende territorio como “um espaco de acao em que
transcorrem as relacoes sociais, economicas, politicas e institucionais. Esse espago €
construido a partir da acao entre os individuos e o ambiente ou contexto objetivo em
que estao inseridos”. O autor o percebe como dindamico, em constante transformacao
e mudanca. O dinamismo configura-se tanto pelos atores internos e suas inter-relacoes
como pela relacao com fatores externos. Resultado de uma construcdo social e coletiva,
o territorio € considerado o espaco apropriado por determinado grupo que compartilha
valores culturais, e ele se torna foco do desenvolvimento, nao sendo apenas o espaco
fisico, mas também ator desse processo.

Parafraseando Carriere e Cazella (2006), territérios sao realidades em movimento
nas quais imperam as relacoes sociais. A no¢ao de territorio designa aqui resultado
da confrontacao dos espacos individuais dos atores nas suas dimensoes econémicas,
socioculturais e ambientais.
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Particularmente nos espagos rurais emerge a importancia de sua
multifuncionalidade. Ou seja, além das producoes tradicionais, agricultores tém a
oportunidade de inovar e investir no desenvolvimento de novas atividades que possuem
relacao direta com o meio rural, como agroecologia, producao de pequenas frutas e
piscicultura, ou relacao indireta, como o turismo. Jean (2010, p. 69) destaca que “a
nocao de multifuncionalidade dos territorios rurais, ou da agricultura, esta se tornando
um conceito muito popular e que faz surgir, com novas roupagens, uma antiga realidade
do mundo rural, ou seja, as diferentes funcoes que ele exerce”.

Portanto, entende-se que nos territorios rurais existem ativos € processos
especificos cuja valorizacdo supde uma acao coordenada: € o caso tanto do
aproveitamento de amenidades naturais e do patrimoénio historico como da colocagao
em mercados dinamicos dos produtos, dos conhecimentos produtivos tradicionais,
das habilidades artisticas, culindrias e da propria tradi¢ao folclorica de determinada
populacao (ABRAMOVAY, 2006).

Nessa dinamica, buscar estratégias voltadas a identificacao de possiveis vantagens
competitivas do territorio torna-se importante. Freitas Santos e Cadima Ribeiro (2012)
afirmam que, em uma economia cada vez mais global e competitiva, nem todos
0s territorios possuem recursos € capacidade necessarios a competicao com outros
territorios cujas estruturas apresentam condi¢coes mais competitivas. Em qualquer pais
ha territorios mais dotados de recursos e competéncias do que outros. Desse modo,
€ importante perceber e identificar recursos e capacidades que territorios dispoem
para que possam gerar mais-valias no mercado. Depois, capacidades empreendedoras
dos agentes locais devem ser mobilizadas para transformar essas capacidades em
diferencial competitivo.

[sso se da por meio nao do empreendedorismo individualista, economicista ou
de iniciativas associativas pouco consistentes, mas por politicas publicas. Entende-se
que regioes e lugares, com suas especificidades e potencialidades, podem encontrar
formas de transformacao de suas realidades, em busca de melhoria da qualidade de
vida, por intermédio dos processos globais (CALDAS, 2003).

Denominacdes de origem protegidas como estratégia de
desenvolvimento

As DOPs, comuns na Unido Europeia e ainda pouco reconhecidas no Brasil, podem
ser entendidas como possibilidade de agregacao de valor a produtos ou servicos que
tém caracteristicas proprias relacionadas ao territorio em que estdao inseridos. Essa
agregacao de valor representa um incremento na renda dos produtores envolvidos,
seja por meio do aumento no pre¢co dos produtos oferecidos, aumento do volume de
vendas ou conquista de novos mercados. Representa também valorizagao das tradi¢oes
locais associada ao fortalecimento de uma identidade cultural propria.

Trata-se, portanto, de um instrumento de valorizacao de tradigoes, costumes,
saberes, praticas e outros bens imateriais associados a identidade territorial. Utilizadas
pelos produtores como instrumento de agregacao de valor e acesso a mercados e
reputadas pelos consumidores como mecanismo de garantia de qualidade, as indica¢oes
geograficas (IGs) também sdo consideradas potenciais instrumentos de desenvolvimento
territorial, posto que possibilitam exploracao de ativos intangiveis de dificil transposicao
para outros territorios, constituindo vantagem competitiva em mercados cada vez mais
marcados pela diferenciacao de produtos (NIEDERLE, 2009; DULLIUS, 2009).
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Aléem disso, estimulam atividades complementares que podem surgir apos
reconhecimento de produtos tradicionais. Na grande maioria dos casos, DOPs estabelecem
relacoes com segmentos que nao tém relacao direta com o produto reconhecido. Tal
consequéncia fortalece a comercializacao de outros produtos ou servicos do territorio,
gerando emprego e renda local. E o que Pecqueur (2001) denomina de “cesta de bens
e servicos do territorio”. Um exemplo sao as atividades voltadas ao turismo’. Lorenzini,
Calzati e Giudici (2011) reforcam as afirmacoes lembrando que produtos tipicos sao
tidos como importantes ativos para o desenvolvimento, particularmente nas zonas
rurais. O tema constitui o objeto de uma literatura emergente, que se concentra na
interface entre uso de marcas coletivas, denominacgoes de origem e desenvolvimento
de atividades relacionadas ao turismo®.

Na Unido Europeia, as DOPs contemplam principalmente produtos agroalimentares
oriundos de transformacao agroindustrial ou in natura (SILVA et al., 2012). Estima-se
que o valor gerado pela venda de produtos com indicagao geografica protegida (IGP)
e DOP® na Uniao Europeia, em 2010, representou aproximadamente 54,3 bilhoes
de euros. Desse total, os produtos com maior destaque sao vinhos (56%), produtos
agricolas e géneros alimenticios (29%) e bebidas espirituosas (15%). Ainda em relacao as
vendas, Chever et al. (2012) informam que aproximadamente 60% desses produtos sao
comercializados no proprio pais de producao, 20% em outros paises da Uniao Europeia
e 20% comercializados em paises fora da Unido Europeia. Outro dado importante refere-
se a agregacao de valor aos produtos com IGP e DOP. De acordo com o relatorio do
Fundo Europeu, estima-se que esses produtos sao comercializados, em média, por um
valor 2,33° vezes maior que produtos similares sem IG e DOP (CHEVER ef al., 2012).

Em Portugal, as DOPs contemplam uma variedade consideravel de produtos. Sao
169 DOPs reconhecidas, com destaque para os vinhos (52), a salsicharia (30), os queijos
e os produtos a base de leite (15) e os frutos frescos (13). A distribuicao regional dessas
DOPs beneficia, com raras excecoes, regioes menos desenvolvidas da parte continental de
Portugal. Reflete, portanto, oportunidades de producao com DOP em municipios localizados
em zonas desfavoraveis do pais (FREITAS SANTOS; CADIMA RIBEIRO, 2012).

Os produtos reconhecidos desempenham um papel econémico importante para o
pais, sobretudo os vinhos. Conforme Chever et al. (2012), Portugal € o sexto pais da Uniao

> Um bom exemplo pode ser observado no sul do Brasil. Apds o reconhecimento da 1G, o Vale dos
Vinhedos (RS) estruturou propostas de roteiros pelas vinicolas (roteiro enoldgico, gastronémico e cultural),
aumentando significativamente o fluxo de turistas na regiao e complementando a renda dos produtores,
principalmente das pequenas vinicolas.

* A vitivinicultura parece ser um campo fértil para a incorporacao de bens e servigos relacionados a
atividade turistica. Valduga (2012) lembra que as regides vinicolas da Califérnia recebem, anualmente,
cerca de 4,5 milhdes de turistas. Sdo o segundo maior destino turistico da California, ficando somente
atras da Disneylandia. A cidade de Mendoza, na Argentina, recebeu 1,5 milhdo de pessoas em 2004. Na
Franca, existem varias regioes vinicolas que oferecem distintas op¢des ao turista, que vao desde visitas
a vinhedos e cantinas até tratamentos de saude, conhecidos como vinoterapia. Na regido da Als&cia, na
Franca, 23% do vinho € comercializado diretamente com os turistas. Na Borgonha, esse indice € de 12% .

® Para um produto levar a DOP, todas as fases de producao devem realizar-se dentro de uma zona delimitada,
e as caracteristicas do produto dependem, exclusiva ou essencialmente, de sua origem geografica. No caso
da IGP, ao menos uma das fases da producgao tem de ser feita numa determinada zona ou territorio, € o
vinculo deve estar justificado pelo fato de estar relacionado a uma qualidade especifica, reputacao ou outra
caracteristica do produto (SILVA et al., 2012).

® No tocante a tal questao, € importante lembrar que isso nao significa que a margem de lucro desses
produtores seja 2,33 vezes maior. Muitas vezes, os produtos com IGP e DOP tém custos adicionais de
producdo em relacao a produtos similares, por necessitarem cumprir normas estabelecidas em seus
cadernos de especificacoes.
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Europeia em valor de vendas gerado pelos produtos com IGP e DOP. A posicao de destaque
resulta do excelente desempenho dos vinhos portugueses (que representam cerca de 82%
do total do valor de vendas), sobretudo do vinho do Porto. Nesse setor observam-se dois
segmentos diferentes: por um lado, os vinhos licorosos com grande volume de producao
e alto valor agregado; por outro, o surgimento no mercado de outras variedades de vinhos
com IGPs e DOPs ainda em desenvolvimento mas que sinalizam para um aumento nas
quantidades e nos valores de vendas em um futuro proximo.

Caracterizacdo e analise das experiéncias pesquisadas
DOP Vinho do Porto (Regido do Douro — Portugal)

A vitivinicultura € um dos setores mais dinamicos da agricultura portuguesa e um
dos que se adaptaram melhor a concorréncia comunitdria na Uniao Europeia. O pais € o
quinto maior produtor de vinho e um dos maiores consumidores do produto. Depois da
integracao comunitaria, Portugal caminhou para uma politica de qualidade na produgao
de vinho e na reorganizacao institucional do setor, criando novas denominagoes de
origem e apoiando a producdo de vinhos de qualidade (SIMOES, 2008).

O vinho do Porto € produzido na Regiao Demarcada do Douro (RDD), que abrange
aproximadamente 250 mil hectares, dos quais mais de 45 mil sao cultivados por
vinhas, o que representa 18,2% da area total da regiao. A RDD divide-se em trés sub-
regioes: Baixo Corgo, Cima Corgo e Douro Superior, onde existem 38.980 proprietarios
de vinhas (RODRIGUES, 2012).

Quanto a producao do vinho, Sequeira e Diniz (2010) destacam que a organizacao
produtiva envolve viticultores, em sua grande maioria pequenos proprietarios de terras,
empresas privadas e cooperativas de uvas. Esses produtores podem elaborar o vinho
ou vender as uvas para a producdao do vinho pelas empresas privadas e cooperativas.
Na tentativa de organizar o processo produtivo, que muitas vezes pode tornar-se
conflituoso, criou-se o Instituto dos Vinhos do Douro e Porto (IVDP).

No contexto dos produtos portugueses de origem protegida, o vinho surge
como exemplo de um produto regional que conseguiu impor-se pela sua inovagao
(produtiva e técnica) e por um elevado grau de profissionalizacao da gestao. Entre os
vinhos produzidos em Portugal, o vinho do Porto” € o mais reconhecido nos mercados
internacionais (FREITAS SANTOS; CADIMA RIBEIRO, 2012).

Esse produto representa uma meédia de 60% das exportacoes de vinhos portugueses,
cerca de 20% do total das exportacoes de produtos agroalimentares e um pouco menos
de 2% do total das exportacoes do pais. E, sem duvida, o mais importante da historia
econdémica portuguesa nos ultimos trés séculos (OLIVEIRA, 2010).

O reconhecimento da DOP do vinho do Porto tornou a regiao conhecida
internacionalmente e influenciou de modo positivo o desenvolvimento do turismo. A
criacao da Rota do Vinho do Porto, em 1996, constituiu um verdadeiro instrumento
de promocao do desenvolvimento rural. A rota permitiu aos turistas hospedarem-se
em pequenas pousadas no interior, provarem a culinaria regional, adquirirem produtos
tradicionais, entre outras atividades, proporcionando um contato direto que vai desde
0 pequeno viticultor até o grande produtor de vinhos da regidao (OLIVEIRA, 2010).

”Em Portugal as DOPs existentes contemplam uma ampla variedade de produtos, com forte concentragao
nos vinhos. A distribuicao regional dessas DOPs beneficia, com raras excegoes, os distritos menos
desenvolvidos da Portugal continental (FREITAS SANTOS; CADIMA RIBEIRO, 2012).

(100!
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DOP Queijo Serra da Estrela (Regido da Serra da Estrela — Portugal)

O queijo Serra da Estrela com DOP € produzido nos municipios de Celorico da
Beira, Fornos de Algodres, Gouveia, Seia, Manteigas, Penalva do Castelo, Mangualde,
Nelas, Carregal do Sal, Oliveira do Hospital e em algumas areas dos municipios de
Aguiar da Beira, Trancoso, Guarda, Covilha, Tondela, Viseu, Arganil e Tabua. Nas areas
rurais desses espacos impera o declinio da atividade rural e, como consequéncia, ha
éxodo rural acentuado. A densidade populacional na regiao € significativamente inferior
a média nacional e continua a decrescer (70,9 hab./km? na regiao, enquanto a media em
Portugal € de 107,8 hab./km?) (DINIS, 1999). Entre as atividades praticadas na regiao,
a ovinocultura de leite € sem duvida a mais relevante e esta intimamente relacionada
com a zona demarcada do queijo Serra da Estrela (ALBERTO, 2001).

Mesmo antes da demarcacao da area de producdo e da conquista da DOP, o
queijo ja era produzido na Serra da Estrela e apresentava uma forte reputagao perante
os consumidores. O queijo era designado genericamente como “queijo da Serra” e estava
ligado a uma regiao com delimitacdo ainda pouco definida e a uma receita com formas
de producao variaveis. Com o objetivo de promover o reconhecimento do queijo produzido
na regiao em todos os paises da Uniao Europeia, a Cooperativa de Produtores de Queijo
Serra da Estrela (Estrelacoop) encaminhou a solicitacdo de registro de DOP para o produto
e atualmente € o organismo responsavel pela gestao da denominagao (DINIS, 1999).

A producao do queijo acontece, de modo geral, em unidades familiares que
mantém o saber fazer ancestral. Na grande maioria, sao queijarias tradicionais onde
trabalha a familia, e o numero de queijos/dia raramente ultrapassa oito unidades.
Majoritariamente o queijo € produzido no distrito da Guarda.

O produto € comercializado principalmente em feiras, no comeércio local ou
a vendedores que se deslocam a queijaria. O aumento na producao de queijo fica
limitado pelo proprio sistema de produgao, ou seja, as ovelhas das racas mondegueira e
bordadeira (unicas permitidas no caderno de especificacoes) sdo pouco produtivas. No
entanto, paralelamente as queijarias artesanais, convive também o setor agroindustrial
com pequenas unidades (ALBERTO, 2001).

Quanto aos beneficios econdémicos, destacam-se os relacionados a pequenas
empresas. Cadima Ribeiro e Freitas Santos® (2008) realizaram uma importante analise
de duas pequenas empresas que produzem e comercializam queijo Serra da Estrela.
Em seus trabalhos se observa que a DOP do produto possibilitou vantagens importantes
para as empresas pesquisadas, sobretudo em relagao a agregacao de valor ao produto
€ a0 acesso a novos mercados. As empresas conquistaram novos nichos de mercado
interno ao inserirem seus produtos em redes de super e hipermercados que atuam em
todo o pais, como as redes Carrefour e El Corte Inglés. Além disso, as duas empresas
passaram a exportar seus produtos. O aumento consideravel na producao de uma
das empresas estimulou o estabelecimento de relagoes de parceria com pequenos
produtores rurais da regiao protegida, a fim de adquirir o leite produzido por estes para
utilizar na fabricacao do queijo. Essa mesma empresa também optou por diversificar
seus negocios investindo no turismo rural, o que aumentou sua renda. A construcao de
uma pousada proximo a unidade de produc¢ao possibilitou que os turistas acompanhem
todo o processo produtivo da empresa.

8 Os autores realizam um estudo de caso nas empresas Queijos Matias e Casa dos Queijos. Na Queijos
Matias, uma empresa familiar, a producao de queijo € uma tradicao familiar que remonta a mais de dois
séculos. A Casa dos Queijos especializou-se na produgdo e comercializacdo de produtos tradicionais e
artesanais de alta qualidade.
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ContribuicOes das experiéncias para o desenvolvimento territorial

O quadro a seguir procura sintetizar as principais contribui¢coes das experiéncias
para o desenvolvimento territorial.

Quadro 1 - Principais contribuicoes das DOPs para o desenvolvimento do territorio

Experiéncia Contribuicoes para o territorio

Participacao significativa do vinho nas exportacoes do pais.
Divulgacao internacional da regiao como produtora de vinhos
de qualidade.

Aumento no fluxo de turistas na regiao (criagao da Rota do
Vinho do Porto).

Agregacao de valor ao produto.

Acesso a novos mercados (internos e externos) pelas empresas

Vinho do Porto

formais.

Queijo Serra da  |Aumento na produgao.

Estrela Construgao de parcerias entre empresas € pequenos produtores
rurais.

Agregacao de valor ao produto.

Fonte: Sintese elaborada pelo autor com base em pesquisa bibliografica

As duas experiéncias examinadas possuem especificidades importantes que
precisam ser consideradas.

O vinho do Porto provém da regiao demarcada mais antiga do mundo. Seu
arranjo produtivo inclui numero significativo de atores e uma organiza¢do atuante e
organizada, o IVDP, que promove o controle da qualidade e da quantidade produzida do
produto, regulamenta a producao e defende sua DOP. O reconhecimento agregou valor
ao produto e provocou consideravel expansao dos mercados, principalmente externos.
Outra importante contribuicdo refere-se ao fortalecimento de atividades relacionadas
ao turismo, gerando empregos diretos e indiretos.

A experiéncia do queijo Serra da Estrela demonstra que, para empresas formais
e familiares, o reconhecimento do produto com DOP oferece oportunidade de agregar
valor, aumentar a produc¢do e conquistar novos mercados, sobretudo no exterior.

Consideracoes finais

O processo de globalizacao acaba estimulando ainda mais a competitividade
entre empresas € mesmo entre regioes, tornando o mercado excludente, sobretudo
para organizacoes que tém dificuldades em inovar ou para regioes fragilizadas
economicamente. Por outro lado, também pode oferecer oportunidade para producao
de bens e servicos diferenciados, de modo a fortalecer o papel do territério nesse
Processo.

O contexto das experiéncias de DOPs portuguesas parece constituir bom
exemplo para entender como produtos que apresentam forte ligacdo com o territorio
podem impulsionar o desenvolvimento desses locais, muitas vezes enfraquecidos
economicamente e esquecidos, muito embora seja importante lembrar que o
reconhecimento de produtos de determinada regiao nao garante, por si SO, O
desenvolvimento da localidade. Especificidades dos produtos, cadeia produtiva e atores
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inseridos no processo precisam ser considerados. Os beneficios podem ser o mais
variados possivel ou mesmo nem existir.

Nao por acaso, contribuicoes mais significativas das DOPs sao vistas na
vitivinicultura. Trata-se de um setor geralmente mais bem estruturado, mais dinamico
economicamente e com apoio governamental. Todavia outros setores também parecem
despertar para o aproveitamento das potencialidades que o reconhecimento de produtos
tradicionais oferece ao desenvolvimento territorial.

As duas experiéncias analisadas, ainda que de produtos, mercado e niveis de
desenvolvimento diferentes, comprovam as vantagens que produtos reconhecidos com
DOP fornecem ao produto, aos produtores e ao territorio, sobretudo na dimensao
econdmica, representada pela agregacao de valor aos produtos, acesso a novos
mercados e fortalecimento de atividades complementares, notadamente a turistica.
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AGROECOLOGIA, PATRIMONIO CULTURAL E NOVAS
RELACOES DE GENERO: UM OLHAR SOBRE A
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SEMENTE DO FUTURO - ATALANTA (5C)
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Glaucia de Oliveira Assis?

Resumo: A dinamica do desenvolvimento capitalista vem determinando
transformacoes nas condicoes de reproducao de capital, da for¢ca de trabalho e
na forma de produzir da agricultura familiar, tornando-a um espac¢o social cada
vez mais complexo. Nesse cenario, a agricultura familiar de base agroecologica
vem sendo considerada, entre outros aspectos, uma alternativa de geracao de
renda, de fixacao das populacoes no campo, de ampliacao das relacoes sociais,
de promocao de equidade de género e de manutencao do patrimoénio cultural
a medida que melhora as condi¢oes de vida e de trabalho de seus envolvidos,
promove novas relacoes sociais e de género e permite o uso de técnicas tradicionais
de cultivo. E em tal contexto que o trabalho objetiva analisar nas trajetorias
das familias agricultoras da Associacao de Produtores Agroecologicos Semente do
Futuro (APASF), do municipio de Atalanta (SC), como a agroecologia proporcionou
geracao de renda e ampliou as relacoes sociais, promoveu equidade de género e
preservacao do patrimonio cultural por meio das atividades desenvolvidas. Para
tal, foi feita uma pesquisa qualitativa com base na coleta de dados por meio de
observacao participante e entrevistas nao estruturadas realizadas com homens e
mulheres membros da associacao. Os dados indicam a agroecologia no ambito da
APASF como uma fonte segura de renda e que, por intermédio desta, novas relacoes
sociais e de género foram estabelecidas. Também possibilitou a preservacao do
patrimoénio cultural dos envolvidos ao fomentar o resgate e o uso de técnicas de
cultivo e de transformacao de produtos praticadas por seus antepassados.

\ Palavras-chave: agroecologia; patrimoénio cultural; género; renda.

Introducao

Historicamente a agricultura familiar representa uma fonte de renda para
milhares de agricultores/as que no trato da terra buscam o sustento para a familia.
O debate sobre esse sistema produtivo no ambito académico e politico legitimou-se
a partir da década de 1960. De 14 para cd as pequenas propriedades vém passando
por significativas mudancas de natureza demografica, economica, social e cultural.
Percebem-se, entre outros aspectos, envelhecimento da populacao rural, desinteresse
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das populacoes envolvidas em permanecer no campo, especialmente os mais jovens,
aléem de uma atuacao cada vez maior das mulheres em todas as etapas da producao,
comercializacdo e gestao do excedente.

O processo de modernizacao da agricultura brasileira objetivou transformar
a agricultura de insumos tradicionais em agricultura de insumos modernos. Esse
processo, em geral, nao considerou a organizacao, a capacidade e os limites dos
ecossistemas locais, a forma de organizacdao e os conhecimentos tradicionais das
populacoes envolvidas, no entanto a agricultura familiar resiste buscando formas de
manter as relacoes de producdo e a sucessao geracional e produzir excedente minimo
para a subsisténcia de seus membros.

O termo agricultura familiar, apesar de controverso, ganhou legitimidade a partir dos
anos 1990 mediante um processo que envolve questoes politicas e académicas. Conforme
indica Schneider (2003), no campo politico o termo emerge como categoria utilizada pelos
movimentos sociais no campo vinculados ao sindicalismo rural, ligado & Central Unica dos
Trabalhadores (CUT) e a Confederagcao Nacional dos Trabalhadores na Agricultura (Contag).
Segundo o autor, tais organizacoes se valem do termo para defender seus interesses ante
a constituicao do Mercado Comum do Sul (Mercosul). Ao longo da década de 90, o termo
passou a agrupar um amplo leque de movimentos que reivindicavam politicas de precos
e credito diferenciados para os agricultores familiares. Posteriormente, o termo passou a
ser legitimado pelo Estado ao ser incorporado legal e institucionalmente com a criacao do
Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (Pronaf), em 1996, no qual
foram criadas politicas de crédito especificas para o setor.

No cenario académico, estudos de Veiga (1991), Abramovay (1992) e Lamarche
(1993; 1998) conferem essa forma social de agricultura e dao visibilidade a ela. De
acordo com Schneider (2003), os estudos citados revelaram que a agricultura familiar
correspondia a uma forma de organizacao social legitimada e reconhecida em grande
parte dos paises desenvolvidos, onde o trabalho da familia assume importancia decisiva
na estrutura agraria.

A agricultura familiar € a principal responsavel pela producao de alimentos de
subsisténcia, preservacao do meio ambiente € manutencao das relacoes sociais no campo
(SPANEVELLO, 2008). Nesse sentido, Costabeber e Caporal (2003) defendem a ideia de
que ela €, a0 mesmo tempo, unidade de producao, de consumo e de reproducao e,
portanto, funciona mediante uma logica de producao combinada de valores de uso e de
mercadorias, objetivando sua reprodugdo. Com sentido similar, Abramovay et al. (1998)
consideram existir trés atributos importantes na agricultura familiar: gestao, propriedade
e trabalho familiar. Na sua defini¢ao, “a agricultura familiar € aquela em que a gestao, a
propriedade e a maior parte do trabalho € proveniente [sic] de individuos que mantém
entre si lacos de sangue ou de casamento” (ABRAMOVAY et al., 1998, p. 146). Familia,
trabalho e gestao também sdo considerados essenciais por Lamarche ef al. (1993, p. 15),
quando afirmam que “a exploracao familiar corresponde a uma unidade de producao
agricola onde propriedade e trabalho estao intimamente ligados a familia”.

De maneira analoga, Wanderley (2001, p. 25) afianca que a agricultura familiar
€ “aquela em que a familia, a0 mesmo tempo que € proprietaria dos meios de
producao (produzindo para seu consumo e para o mercado), assume o trabalho no
estabelecimento produtivo”. Para a autora, a conjugacao dessas duas caracteristicas,
ou seja, o fato de uma estrutura produtiva associar familia-produgao-trabalho, tem
consequéncia fundamental na forma como ela age economica e socialmente.

Por suas caracteristicas historicas, o territorio catarinense abrange inumeros
agricultores/as familiares. Desde o processo de colonizacao, a base da produgao
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agricola catarinense foi pautada na pequena propriedade familiar. Mesmo com o
intenso processo de migracao do campo para a cidade, o estado permaneceu com uma
populacao dedicada a agricultura, vivendo proxima a pequenas cidades, numa relacao
rural-urbana, como destacado por Wanderley (2011), Veiga (2004), entre outros.

Segundo o Censo Agropecuario realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE, 2015) em 2006, das 193.668 propriedades agricolas do estado, 168 mil
foram classificadas como estabelecimentos de carater familiar, somando 87% do total.
Portanto, Santa Catarina aparece como destaque no percentual total de agricultores/as
familiares em relacao a outros estados. Ressalta-se que os 87% de estabelecimentos
detém apenas 44% da area do estado e produzem o equivalente a 67% do valor bruto
de producao dos estabelecimentos agropecuarios do estado. No que tange a estrutura
fundiaria, predominam estabelecimentos de pequenas dimensoes, em que 65% das
propriedades possuem areas inferiores a 20 hectares e 69,3 mil estabelecimentos
possuem menos de 10 hectares, o que corresponde a 36% do total.

Entre os/as agricultores/as familiares cresce a parcela de familias que buscam
alternativas produtivas no meio rural diferentes do sistema convencional. Na literatura
que trata sobre agroecologia, os/as agricultores/as convencionais sao aqueles/as

que aderiram ao modelo produtivista estimulados pelas politicas de
modernizagao da agricultura iniciadas nos anos 1960, conhecida
como Revolucao Verde. Algumas caracteristicas dos agricultores
convencionais sdao o uso de insumos industriais, as monoculturas,
uniformizacao genética e, geralmente, a subordinacao a uma empresa
que comercializa seus produtos (CAPORAL; COSTABEBER, 2004,
p. 65).

Entre os sistemas produtivos na agricultura familiar vem se destacando a
agroecologia. Para Caporal e Costabeber (2004), trata-se de uma jun¢ao da ecologia com
a agronomia, que leva em consideracao a necessidade de conservacao da biodiversidade
ecologica e cultural. Corroborando esses autores, Gliessmann (2001) afirma que a
agroecologia busca desenvolver uma agricultura ambientalmente adequada, que valoriza
o conhecimento local dos/as agricultores/as, a socializacao dos conhecimentos e sua
aplicabilidade como objetivo comum a sustentabilidade. Desse modo, a agroecologia
incorpora ideias que vao além das fronteiras convencionais e

[..] constitui uma estrutura teorica destinada a compreender os
processos agricolas de maneira ampla. Os sistemas produtivos sao
concebidos como uma unidade fundamental de estudo, onde os ciclos
minerais, as transformacoes energéticas, os processos biologicos e as
relacdes socioecondmicas sao investigados e analisados como um
todo. [..] a pesquisa agroecologica preocupa-se nao em maximizar
a producao de uma atividade em particular, mas sim otimizacao do
agroecossistema como um todo. Essa tendéncia troca a énfase de uma
pesquisa agropecuaria direcionada a disciplinas e atividades especificas
para tratar de interacoes complexas entre pessoas, culturas, solos e
animais (ALTIERI, 1989, p. 18).

Nesse sentido, a agricultura de base agroecologica € apontada como uma
estratégia de desenvolvimento rural com vistas a diversificacao e a dinamizacao do setor
agricola, bem como uma forma de proporcionar maior agregacao de valor e geracao
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de excedente aos/as pequenos/as produtores/as familiares. Assim, torna-se essencial
a efetiva participacao de todos os membros da familia no processo produtivo, visto a
intensidade do uso de mao de obra, o que abre espaco para a efetiva participagao da
mulher na produc¢ao, comercializacao e gestao do excedente.

A perspectiva de analise de género em espagos rurais aponta subordinagao
e subvalorizacao do trabalho feminino, em virtude de ser considerado uma ajuda
ao trabalho que pertence ao homem. A mulher estd na condicao de membro da
familia ndo remunerado e com atuacao invisibilizada (PACHECO, 2002; PAULILO, 1987;
WOORTMANN; WOORTMANN, 1997).

Em contexto semelhante, Melo e Di Sabbato (2006) asseveram que o trabalho
feminino na agricultura familiar € visto como uma extensao do seu papel de mae, esposa,
dona de casa e provedora das necessidades da familia. Sao de sua responsabilidade o
quintal, a horta, os servicos domeésticos, ou seja, atividades de reproducao. De forma
inversa, ao homem cabe a posicao de provedor do estabelecimento.

Quanto a coordenacao do trabalho nos estabelecimentos rurais, Moura (1978),
Heredia (1979) e Woortmann e Woortmann (1997) explicitam que o trabalho €
coordenado pelo homem, que assume o papel de chefe do processo produtivo. Cabe-
lhe transmitir no préprio trabalho as dimensoes simbolicas e educativas da agricultura
familiar. Nessa perspectiva, Woortmann (1995, p. 11) diz que “a transmissao do
saber € mais do que transmissao de técnicas: ela envolve valores e construcao de
papéis”. Conforme a autora, 0 homem detém “um saber que o autoriza a governar o
processo de trabalho, isto €, a dirigir o trabalho e a familia. Esse saber € transmitido
a forca do trabalho, aos filhos, que, ao trabalhar, estao se constituindo também como
‘conhecedores plenos™ (WOORTMANN, 1995, p. 13).

Aprofundando as discussoes acerca das relacoes sociais construidas no meio rural
por meio da divisao social do trabalho, Paulilo (1987), ao descrever a organizacao interna
das atividades agricolas em comunidades de Santa Catarina e da Paraiba, constatou
que, independentemente do carater e do esfor¢co despendido, se o trabalho for feito por
mulheres, geralmente € considerado “leve” e possui menor valor de remuneragao.

[..] “trabalho leve” nao significa trabalho agradavel, desnecessario ou
pouco exigente em termos de tempo ou de esfor¢o. Pode ser estafante,
moroso, ou mesmo nocivo a saude — mas € “leve” se pode ser realizado
por mulheres e criancas. Fica a pergunta: por que se paga menos
pela realizacdo dessas tarefas? A resposta nao deve ser procurada em
realidades especificadas das regioes estudadas ou do proprio meio
rural como um todo. Essa situacao ocorre da valorizacao social do
homem enquanto “chefe de familia”, responsavel pela reproducao de
seus “dependentes”. Assim, o trabalho desses ultimos fica em plano
secundario, cabendo, nestes casos, uma remuneragdo que apenas
“ajuda” a composicao do or¢camento familiar (PAULILO, 1987, p. 7).

Constata-se que o trabalho € “leve” (a remuneracdo € baixa) nao por suas proprias
caracteristicas, mas pela posicao que seus realizadores ocupam na hierarquia familiar
(PAULILO, 1987, p. 7). Complementando, Sampedro Gallego (1996), ao avaliar as
diferencas de subordinacao entre os filhos homens e as filhas mulheres em relacao
as ordens do pai, aiirma que para os filhos homens a situacao € provisoria, pois
futuramente eles se tornarao os chefes de familia. J& para as filhas mulheres, sera
uma condicao permanente, pois quando solteiras sao consideradas ajudantes do pai
e quando casadas se tornarao ajudantes do marido. Evidencia-se, assim, a eterna
condicao de ajudantes familiares e invisiveis do ponto de vista social.
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Nesse contexto, este estudo objetiva analisar nas trajetorias das familias
agricultoras da Associacao de Produtores Agroecologicos Semente do Futuro (APASF),
do municipio de Atalanta (SC), como a agroecologia proporcionou a geragao de renda
e ampliou as relagoes sociais, promoveu a equidade de género e a preservacao do
patrimonio cultural por meio das atividades desenvolvidas.

O itinerario metodoldgico — percorrendo os caminhos da APASF

A APASF situa-se no municipio de Atalanta (SC), localizado a aproximadamente
200 km de Florianopolis. De colonizacao alema e italiana, trata-se de um municipio
essencialmente agricola. Sua estrutura fundidria caracteriza-se pela presenca de agricultores/
as familiares com propriedades que variam entre 10 e 50 hectares (KRAEMER, 2000).

O extrativismo de madeira representou o primeiro ciclo econdmico do municipio,
e paralelamente a agricultura de subsisténcia contribuia para a exploracao do solo. O
fim da matéria-prima para as madeireiras coincidiu com a chegada da Revolugao Verde?,
que trouxe a mecanizacao e 0s insumos quimicos para a agricultura. No inicio dos anos
1990, as primeiras propriedades iniciaram a experiéncia de cultivo agroecologico.

Fundada em 1996, a APASF esta alocada nas comunidades de Alto Dona Luiza
e Santo Antonio, em Atalanta (SC). Inicialmente os produtores viviam em constantes
incertezas, pela dificuldade de transicao do sistema convencional para o agroecologico.
Ndo havia um sistema articulado de comercializacao proprio para o setor nem
técnicas especificas que norteassem as atividades didrias e resolvessem os problemas
decorrentes (BASQUEROTE SILVA, 2013).

Em seu estudo, Basquerote Silva (2013) descreve que a associacao se tornou referéncia
na producao de base agroecologica no Alto Vale do Itajai (SC) e para outros/as produtores/as
e associagoes, por apresentar, manter e desenvolver técnicas de cultivo peculiares, integrar-
se a um sistema de comercializacao competitivo, possuir uma organizacdo interna com
pronunciada presen¢a feminina, contar com uma producao diversificada e permanente
e ser referéncia municipal e regional na producao e difusao do sistema agroecologico.
Ademais, a associacao possui participacdo feminina marcante nos cargos de direcao.

A trajetoria da associacao esta constituida por fracassos e sucessos, com familias
entrando no sistema, outras saindo. Atualmente 15 membros a compoem, sendo
oito mulheres e sete homens, distribuidos em sete familias. Em quatro destas os
filhos migraram ou moram em casa mas exercem atividades no setor secundario ou
terciario, enquanto os pais permanecem sozinhos na atividade agroecologica. Em uma
propriedade atuam a mae, viuva, e o filho solteiro; em outra, a mae e a nora; € em
uma ultima, o casal e dois filhos homens. Os dados evidenciaram que, na totalidade, as
filhas mulheres migraram da agricultura. A associacgao, integrada a Rede de Certificacao
Ecovida*, realiza reuniao ordindria sempre na primeira segunda-feira do més de forma
itinerante nas propriedades.

3 “[...] vasto movimento de ampliacao de alguns elementos da segunda revolucdo agricola (selecao,
fertilizacao mineral, tratamentos, cultura uniforme de populacdes geneticamente homogéneas,
mecanizacgao parcial, controle estrito do uso de recursos hidricos) aplicados, sobretudo, a trés culturas
importantes (arroz, milho e soja) largamente cultivadas em paises em desenvolvimento” (MAZOYER;
ROUDART, 1997, p. 454-455).

* Rede composta por agricultores familiares, técnicos e consumidores reunidos em associacoes,
cooperativas e grupos informais, juntamente com pequenas agroindustrias, comerciantes ecologicos e
pessoas comprometidas com o desenvolvimento da agroecologia. Ela reune as associa¢oes ou grupos de
produtores agroecologicos e certifica a producao conforme tal sistema.
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Nesse espaco empirico desenvolveram-se um estudo de caso (YIN, 2001) e pesquisas
de natureza qualitativa (BOGDAN; BIKLEN, 1994; ALVES-MAZZOTTI; GEWANDSZNAJDER,
1998), por apresentar tentativa de compreensao detalhada dos significados e das
caracteristicas de situacoes apresentadas pelo investigador. O presente estudo tem carater
etnografico (LAPLANTINE, 1993), cujo pressuposto € identificar os atributos de género
diante da questao da transicao agroecologica, dos rearranjos familiares e da manutencao
das relacoes produtivas no campo, na APASF em Atalanta (SC).

Os dados coletados no més de dezembro de 2014 foram obtidos recorrendo-se a
observacao participante e a entrevistas semiestruturadas® com dez membros (homens
e mulheres) atuantes da associacao. Os registros da observacao participante visaram
descrever e compreender o que estava ocorrendo em determinadas situacoes nas
propriedades visitadas e em reunioes da APASF. Posteriormente a obtencao dos dados,
estes foram analisados com base nos procedimentos da Analise Textual Discursiva
(ATD) de Moraes e Galiazzi (2011), entendida como uma metodologia de andlise de
dados de informacao de natureza qualitativa que objetiva produzir novas compreensoes
sobre fendomenos e discursos.

As mulheres e as relacoes produtivas e familiares na APASF

Falta de perspectiva e desestimulo em continuar a cultivar a terra: esse era o
contexto na década de 1990, em que algumas familias no pequeno municipio de
Atalanta, cansadas de sucessivas safras inexitosas e problemas de saude relacionados
ao uso de defensivos sintéticos, resolveram experienciar um modelo alternativo de
producao agricola, a agroecologia. A fala de Maria trouxe a baila o contexto da
agroecologia na propriedade e os motivos que fizeram a familia optar pelo segmento
em questao. Segundo ela, a proposta foi recebida com precaucgao. Afinal, trabalharam
a vida toda da mesma forma, e a mudanga gerou inseguranca:

Meu marido estava com problemas de saude devido aos venenos. Nos
nao viamos mais perspectiva de lucro. Mas também nao queria sair
pra cidade, conhecemos todo mundo aqui, temos nossas coisas, nossa
casa, que com suor do trabalho conseguimos adquirir. Mas as safras
nao davam lucro, e a gente estava desanimado. Foi entdao que surgiu
a proposta de produzir na agroecologia, e eu disse que essa era nossa
chance de mudar de vida, de virar a pagina. Mas a gente nao sabia
como ia ser. Eu sabia que, se fosse pra produzir coisas como a minha
Oma [como sao chamadas as avos nas regioes de colonizacao alema]
fazia, eu tinha certeza que a gente ia se dar bem (Maria, 53 anos.
Entrevista concedida em 21 dez. 2014).

A participacao feminina teve fundamental importancia na criacao da associa¢ao.
As mulheres propuseram aos maridos a adesao ao novo sistema e os convenceram de
que esta poderia ser a saida para nao ter de abandonar a agricultura e para manter
as relacoes produtivas no campo, além de preservar o patriménio cultural por meio
da manutencao das técnicas de cultivo e de transformacgao dos produtos adquiridos de
geracoes anteriores. No entanto nao poderiam trabalhar individualmente. Foi necessario

® Os nomes utilizados na transcricao das entrevistas sao ficticios, e as idades abrangentes, como forma de
manter o anonimato dos/as entrevistados/as. Na transcricao respeitou-se ao maximo a originalidade das
falas dos/as entrevistados/as.
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quebrar velhos paradigmas da agricultura, como a ampliagao da visibilidade do trabalho
feminino (PAULILO, 1987, WOORTMANN, 1995; CARNEIRO, 2001). Joao destacou a
importancia que as mulheres tiveram para que a associacdo se concretizasse € para
que pudessem adotar o sistema agroecologico, manter e resgatar técnicas de seus
antepassados.

Eu ndo acreditei que ia dar certo a gente mudar pra agroecologia.
Aceitei porque nao via outra forma de nds se manter na roca
produzindo e porque a Maria insistiu muito. Eu estranhei muito esta
coisa de combinar com outras pessoas o que plantar, vender etc. Eu
estava acostumado a mandar sozinho em tudo. Era eu quem decidia
o que plantar, a hora de colher ou vender. Agora a gente ter que ser
parceiro das outras familias, antes parece que a gente competia. Outra
coisa que mudou foi a maneira como a gente trabalha. Nos aprendemos
que o0 moderno era passar veneno, usar maquinas e que produto bom
tinha que ser comprado. Agora fazemos as coisas do jeito dos antigos,
e isso € que tem valor e parece moderno (Joao, 60 anos. Entrevista
concedida em 14 dez. 2014).

Ainda na perspectiva da atuacao feminina na APASF e do resgate de técnicas
dos antepassados, os depoimentos revelaram mudang¢a na propria concepgao que
as mulheres tinham de si e de suas limitacoes, além da atual valorizacao dos seus
conhecimentos. A saber:

Minha vida mudou muito depois que mudamos para a agroecologia.
Eu nunca imaginei que pudesse me tornar mais independente. Eu
fui criada para ser a esposa. Como a gente morava no interior € nao
podia estudar mais que a quarta série, aprendi que deveria ser uma
boa dona de casa e ajudar o marido na roca. Hoje eu vejo de uma
forma diferente. Nao me considero ajudante dele. Nos dois somos 0s
responsaveis sobre tudo o que acontece na propriedade, inclusive sobre
o dinheiro, sobre o que comprar ou vender, onde gastar. Percebo que
em minha casa as coisas mudaram bastante, € meu marido também
percebeu isso. Em outras casas vejo que ainda existe certa resisténcia
dos maridos nesse sentido. Mas uma coisa € certa: agora o que a gente
faz € valorizado. Minhas geleias estao famosas. Sigo a receita da minha
Oma, e na horta plantamos como os antigos faziam (Gorete, 54 anos.
Entrevista concedida em 7 dez. 2014).

A mudanca no modo de se relacionar com a sua realidade nao foi percebida
apenas por elas. Os maridos também notaram o empoderamento® gradativo que suas
esposas foram adquirindo ao longo do tempo. Os relatos evidenciam que eles também
consideram positiva a mudanga. Jos€ afirmou:

Minha mulher nao € mais a mesma. Ela hoje conversa com todo
mundo, entende mais as coisas. Nos temos uma relacao de igual pra
igual. Ela estda mais disposta. Eu percebo que com a agroecologia
ela se sente mais importante porque as pessoas fazem com que ela

¢ Conforme observa Assis (2004), o termo empoderamento (empowerment) € utilizado por feministas e
estudiosas da questao de género para referir-se mais ao processo de maior participacao das mulheres na
esfera publica, principalmente politica: partidos, sindicatos, associacoes.
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se sinta assim. No dia de feira, se ela nao vai, os clientes ja ficam
perguntando o que aconteceu. Quando vém as pessoas visitar a nossa
propriedade, ela até se arruma um pouco e vai recebendo o pessoal.
Quando recebe um elogio sobre as suas geleias, ela fica toda boba.
Gosto de ver ela assim, satisfeita com o que faz. Nem doente ela fica
mais. Até eu mudei o jeito de tratar ela (Jos€é, 47 anos. Entrevista
concedida em 12 dez. 2014).

Os depoimentos evidenciaram também a percepcao que as mulheres tém de
seu trabalho na agroecologia. Para elas a mudanca na forma de cultivar, por meio
de meétodos tradicionais, também alterou a maneira como seu trabalho passou a ser
reconhecido dentro e fora das propriedades. Ao serem indagadas sobre quem gosta mais
da agroecologia, elas ou seus esposos, as respostas foram unanimes: sao elas. Entre
0os motivos destacados esta a visibilidade que o trabalho ganha. Veronica revela:

Eu sempre gostei mais da agroecologia do que o Pedro. Eu era a
responsavel pela horta e fazia as geleias aqui para nossa casa. Agora
parece que meu trabalho aparece mais, tem importancia. Antes eu ndo
me achava importante porque parece que eu ajudava o Pedro, agora
nao. Como sou eu quem faco as geleias, ele € que me ajuda, porque
parte da nossa renda vem delas e ele teve que aprender a respeitar
isso. Agora as vezes parece que esta invertido, ele € que me ajuda.
Sei que esta mudan¢a incomoda o Pedro. Eu até entendo, porque
ele foi criado de outro jeito. Mas ele sabe que nossa vida mudou pra
melhor. Que agora temos renda de maneira mais tranquila, e a maior
parte vem das geleias que eu fazia desde que eu era solteira. Ele sabe
que a gente SO ta na roga porque eu insisti pra nos experimentar a
agroecologia e porque eu ja conhecia umas técnicas que nos usamos
agora (Veronica, 62 anos. Entrevista concedida em 18 dez. 2014).

Tereza expde o que mudou na sua autopercepcdo em relacao a sua vida apos
adotar a agroecologia e fazer parte da APASF.

Antes de fazer parte da associacdo, minha vida era o servico da roca
e o de casa e as vezes passear na casa dos parentes, ir na missa.
Dependia da vontade do marido para ir pra qualquer lugar. Agora nao.
Eu aprendi a dirigir, quando quero ir a algum lugar combino com ele
e vou. Temos conta em conjunto, vou nNo banco, converso com outras
pessoas, faco cursos que me interessam. Se eu vejo algo que eu gosto
pra mim, pra casa, eu compro. Agora parece que a produ¢do € nossa.
Antes parecia que era dele. Parece engracado, porque o que faco agora
€ 0 que eu via meu pai € meus irmaos fazerem. Nao posso reclamar
do meu marido, mas as coisas estao muito melhores agora (Tereza,
70 anos. Entrevista concedida em 20 dez. 2014).

Cabe aqui destacar que a insercao das mulheres rurais no campo politico (sindicatos,
associacoes, movimentos sociais, partidos politicos) tem possibilitado um aprendizado
coletivo (SPANEVELLO, 2008). De modo semelhante, Basquerote Silva (2013) destaca que
o contexto da APASF € um exemplo de que circular no espago publico, em viagens, em
participacao em feiras, entre outros, transitar para além dos limites da propriedade sao
processos importantes para maior igualdade de género no campo, a medida que permite
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a elas descortinar a esfera publica e vivenciar diferentes realidades. Nao € apenas a
agroecologia o fator catalisador das mudancas para as mulheres do campo em Atalanta
ou em outras regioes. Desse modo, embora predominem assimetrias nas relacoes entre
mulheres e homens no campo, tém ocorrido processos de mudanca.

Entre os fatores condicionantes de alteracao nas relacoes de género na APASF estdo
as feiras, onde as mulheres sempre foram atuantes. Para elas, participar da agroecologia
proporcionou um espago para mostrar a sociedade o que eram capazes de produzir
e a forma como produzem. As conversas explicitaram que elas tém consciéncia da
visibilidade e da contribuicao que seu trabalho tem dentro e fora de suas propriedades,
quando relatam situagcoes que acontecem nos pontos de venda (feiras):

A feira foi uma grande mudanc¢a na minha vida. Antes eu so trabalhava
na roca e vinha pra casa, cuidava dos bichos, tirava o leite, conversava
com alguém diferente quando ia a missa ou ia pra cidade. Minha rotina
era essa. Hoje ndo. Eu saio de casa, converso com outras pessoas, sei
dos assuntos, vejo como 0S outros se comportam, se vestem, tenho
amigos que nunca imaginei ter. Me sinto gente. Gosto do que eu faco
e vejo que as pessoas valorizam isso. No comeco foi estranho porque
eu achava que as coisas que eu fazia nao eram boas. As receitas que
uso aprendi com minha mae, que aprendeu com a minha Oma e assim
por diante. Por causa da feira, até fiz uma conta no Facebook e tenho
e-mail. Meus clientes me mandam mensagens, fazem encomendas e
isso até facilita meu trabalho, porque posso levar separado o que eles
querem e desse modo nao preciso pesar na hora da venda, por exemplo
(Maria, 50 anos. Entrevista concedida em 14 dez. 2014).

A participagao das mulheres na feira também € percebida pelos homens. O relato
de Pedro traz a tona o contexto da feira onde atua junto com Maria, sua cunhada:

Nossos clientes gostam de ser atendidos pela Maria. Ela € simpatica,
agradavel, conhece bem os produtos e conhece até receita para ensinar.
Antes da agroecologia ela era diferente. Eu sei porque somos parentes. Ela
conversa com os clientes sobre varios assuntos, como saude, economia,
meio ambiente, relacdes de género, entre outros. Até aprendeu informatica
pra se comunicar com os fregueses. O dia que ela nao vai os clientes
ficam perguntando o que aconteceu com ela. Minha mulher ndao vem
comigo na feira, prefere ficar em casa cuidando das coisas por la. Ela €
mais timida, mas garanto que se participasse da feira iria ser desinibida
(Pedro, 45 anos. Entrevista concedida em 15 dez. 2014).

O cenario descrito anteriormente avaliza as constatacoes de Basquerote Silva
(2013), Lovatto et al. (2010), Schaaf (2001), entre outros, quando afirmam que a
organizacao e a participacao das mulheres rurais tém se ampliado, a medida que
passam a ser atuantes ndao apenas nos sindicatos € nos movimentos sociais, como
também em associagoes e grupos de producdo que desenvolvem experiéncias
produtivas alternativas nas propriedades, como na agroecologia; na criacao de centros
de formacao, para prestacao de assessoria técnica e organizativa, na formacao de
espacos de comercializacao como feiras, cooperativas, associacoes etc.

Assim sendo, a participacdo na APASF representou uma mudanga na propria
concepgao que as mulheres tinham de si e de suas limitacoes e oportunizou vivenciar
outras experiéncias. Tereza confessa:
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Eu antes parecia um bicho do mato, nao sabia conversar, tinha medo
do que as pessoas falavam ou achavam de mim. Nao falava em publico.
Aos poucos fui mudando. Até que um dia a associacao foi escolhida
entre muitas outras para representar a agroecologia em um seminario
onde tinha pessoas do Brasil inteiro. Ninguém queria ir, e eu disse pra
Maria: “Se tu ir comigo eu vou”. Era so gente de empresa, engravatado,
e a maioria homens, e nos umas pobres coitadas, de unha manchada
de terra, de maos grossas de lidar com as ferramentas. Eu até ja
tinha ido em palestra, mas geralmente eram os homens que falavam.
Quando chegou a nossa vez de falar, parece que o meu coracgao ia
sair pela boca. E nds subimos no palco e falamos o que tinha que
falar do nosso jeito. Quando terminamos, a plateia nos aplaudiu de
pé. Desse dia em diante eu pensei: “Eu posso, eu sou importante, eu
tenho valor e o que eu faco também tem” (Tereza, 70 anos. Entrevista
concedida em 20 dez. 2014).

As experiéncias vividas na APASF evidenciam que, para as mulheres poderem
ressignificar o espaco domeéstico, precisam desconstruir primeiro as imagens construidas
de si impostas pelo conjunto da sociedade e por elas assimiladas e reproduzidas, para
entao buscar uma maior autonomizagao das formas de sujeicao pelo contrato sexual,
pela cultura etc. Libertar-se do modelo hegemonico de feminilidade, em que a mulher
deve ser doce e passiva e muitas vezes assexuada, torna-se um grande desafio, pois se
trata de uma luta contra essas identidades naturalizadas consideradas fixas, acabadas
e impostas, apresentadas ao longo da historia como naturais.

No entanto a inser¢ao em atividades que envolvem eventos externos, ministrar
palestras, cursos, nao € ainda uma realidade para todas as mulheres que compoem a
APASF. Algumas delas sao mais inibidas ou ndo se consideram habeis para tal.

Consideracoes finais

O presente estudo objetivou analisar nas trajetorias das familias agricultoras da
APASF como a agroecologia proporcionou geracdo de renda e ampliou as relagoes
sociais, promoveu equidade de género e preservacao do patrimoénio cultural por
meio das atividades desenvolvidas. Nele foi possivel identificar a participacao das
mulheres agricultoras familiares de base agroecologica na formacao, existéncia e
permanéncia da APASF e na manutencao do patrimoénio cultural dessas familias.
Também foi possivel perceber a posicao que as mulheres adotaram em toda a
trajetoria da associacao e as mudangas decorrentes de tal processo para os homens
e para elas.

Notou-se que, para os/as agricultores/as familiares, a agroecologia tem se mostrado
uma alternativa viavel e promissora, uma vez que tem propiciado agregacao de valor a
producao, geracao de excedente, maior autonomia produtiva e qualidade de vida dos
envolvidos. A formacao da associacao foi um esforco coletivo de homens e mulheres
na busca pela permanéncia no campo e pela manutencao dos saberes adquiridos das
geracoes passadas.

A adocao do sistema agroecologico de produgao resultou em mudanga na forma
como as proprias mulheres concebiam sua vida. Elas redefiniram sua posicao e sua
importancia na sociedade por meio do empoderamento gerado pela emancipacao e
visibilidade que seu trabalho proporciona, por abrir espacos para que elas atuem
como sujeitos. Suas conquistas elevaram sua autoestima, diminuiram o preconceito
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e proporcionaram uma nova forma de organizar as propriedades e de gerir suas
vidas.

A analise também revelou haver relacoes de género mais equilibradas com
a adocao da agroecologia e a criacao da APASF. Nesse cenario, as mulheres que
antes exerciam atividades em quase todas as esferas produtivas da propriedade
mas eram responsaveis apenas por aquelas de carater reprodutivo deixaram de
atuar somente como ajudantes do trabalho de seus esposos. Elas tornaram-se
protagonistas e sujeitos do processo produtivo e participam das decisoes a serem
tomadas nas propriedades e na associacdao. Assim sendo, seu trabalho saiu da
invisibilidade e revelou-se uma importante fonte de renda para a familia. Além
disso, constataram-se mudanc¢as na forma como os homens passaram a ver as suas
companheiras, considerando-as nao mais ajudantes na producao, mas responsaveis
do processo assim como eles.

Ha que se destacar que, para essas mulheres, fazer parte da APASF representou
muito mais do que uma fonte de renda; denotou participar de um mundo antes
apenas idealizado ou vivido por seus esposos, pais € irmdos. Permitiu avancar além
da esfera privada e envolver-se em atividades que ultrapassam o trabalho doméstico
ou da lavoura, da realidade vivida cotidianamente, das relacdoes unicamente familiares.
Oportunizou descortinar a esfera publica por meio da vivéncia com realidades distintas
das suas, na participagcao em congressos, dias de campo, cursos, palestras, feiras,
seminarios, viagens, entre outros.

Ademais, por iniciativa feminina, as familias preservaram sua atuagao produtiva
no campo. Comprovou-se que, em virtude dos problemas enfrentados no sistema
convencional de cultivo, havia o desejo de abandonar o meio rural e a tendéncia
de nao considerar o campo como um lugar de oportunidades. Todavia a ado¢ao da
agroecologia possibilitou as familias e, sobretudo as mulheres, além da permanéncia
nas atividades agricolas mantendo vivos os saberes de seus antepassados, a ampliacao
das relacoes sociais, em decorréncia do contato com realidades politicas, intelectuais
e sociais distintas das vivenciadas até entao.

Certamente muitos sao os desafios a serem rompidos por essas mulheres, porém
€ inegavel a sua ascensao como protagonistas de uma nova forma de fazer, organizar
e viver a agricultura familiar e que elas promoveram rearranjos familiares, valorizacao
do patrimoénio cultural, autonomia econdmica, politica e social. Por fim, as acoes
desenvolvidas na APASF demonstram importantes avanc¢os construidos na busca da
promocao de igualdade entre homens e mulheres no meio rural, ratificando que, quando
as relacoes de género se equilibram, o mesmo ocorre com as relacoes de poder.
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ALEM DO PATR,IM(A)NIO MATERIAL: SIMBOLOGIA,
CULTURA E HISTORIA POR MEIO DA HOSPITALIDADE
NO TURISMO

Natalia Carolina de Oliveira Vaz'

B ——

Resumo: O espaco urbano € um conjunto de simbolos que caracterizam a historia e
a cultura do povo que reside nesse espaco. Em regra geral, a cidade € projetada para
atender as necessidades da comunidade local, gerando um patriménio historico
cultural e material. A preservacao do patrimonio material e a hospitalidade sao
elementos indispensaveis a manutencdo do turismo na cidade. E interessante
que o turista absorva a historia e a cultura daquilo que ele se propde a visitar,
nao apenas para conhecer uma estrutura, mas para ter uma proximidade maior
e um contato mais humano para com os saberes e conhecimentos do local. A
proposta para a elaboracao do presente artigo surgiu na disciplina Diversidade
Historico-cultural e Patrimonio, lecionada pela professora doutora Marilda Rosa
Galvao Checcucci Gongalves da Silva. Tem-se como principal objetivo observar
como as cidades recebem seus visitantes e de que maneira elas se tornam
aconchegantes e hospitaleiras. A metodologia utilizada para desenvolver o trabalho
foi a revisao bibliografica. Os principais resultados mostram que a preservacao do
patrimonio material amplia a contribuicao do conhecimento local, possibilitando a
transmissao dos significados contidos na simbologia, cultura e historia da regiao. A
aproximacao do turista que recebe as informacoes e toda a gama de conhecimentos
e sentimentos locais pode fazé-lo retornar, ou seja, a forma de hospitalidade com
que o turista € recebido influencia nos sentimentos em relacao ao lugar, visto que,
quanto mais calorosa e hospitaleira for a recepcao, maior a probabilidade de ele
retornar ao local visitado.

Palavras-chave: arquitetura; turismo; hospitalidade.

Introducao

A cidade € um sistema de signos, ela sempre traduz imagens como algo vivo e
pertencente a quem nela reside ou a visita. Dois importantes prismas que se podem
notar em uma cidade sdo a acessibilidade e a legibilidade. H& varios indicadores que
apontam a acessibilidade, em que emanam conceitos ligados aos acessos de todos 0s
servicos presentes na cidade. Quanto a legibilidade, toda cidade tem direito a qualidade
visual, evocando-se a transmissao dos significados do patrimoénio e como a simbologia,
a historia e a cultura influenciam na hospitalidade.

A cidade pode ser considerada uma mensagem que esta a procura do seu
significado. Dessa forma, busca-se observar como ela recebe seus visitantes e de
que maneira se torna aconchegante e hospitaleira, possibilitando a transmissao da

' Bacharel em Direito, mestre em Desenvolvimento Regional pela Fundagdo Universidade Regional de
Blumenau (Furb). E-mail: natihvaz@gmail.com.
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cultura, historia e simbologia. Todo tipo de acessibilidade e legibilidade interativas
faz parte de uma boa estrutura dinamica.

Na presente pesquisa busca-se demonstrar as possibilidades que estao aléem do
patrimonio material, por meio da hospitalidade no turismo, como, por exemplo: I)
a possibilidade entre o turismo e o patriménio para a preservagao do patrimonio
material; II) a interacao entre simbologia, cultura e historia na contribuicdo para o
desenvolvimento do turismo.

Arquitetura e sensacoes: simbologia, histdria e cultura

Os espagos urbanos, de maneira geral, sao projetados de acordo com as
necessidades da populagao. O corpo da cidade representa espacgos, € € neles que
fazemos planos. Neles também a arquitetura expressa em logica seus pensamentos
criticos, autbnomos e criativos. A 16gica da arquitetura leva em consideracao que ela
€ conhecedora de um objeto situado no espaco. Podemos explicar entdo os espagos
valorizados e suas significacoes através dos tempos. Tais praticas construidas pelos
homens moldam o espago e se desenvolvem no sentido de utiliza-lo como construgao
em si. Na medida em que as acoes de uma comunidade se entrelacam, sustenta-se a
memoria da sociedade nesse local. O espaco urbano € visto como o conjunto de uso da
terra, definido por areas, como o centro da cidade, areas comerciais, areas industriais,
portanto, uma organizag¢ao espacial. Em sua significacao e visdo social, constitui um
conjunto de simbolos e campo de lutas e conquistas (GIEDION, 2004).

Existem varios significados para a nocao de cidade. Isso porque ela pode ser
entendida por diversas perspectivas de diferentes campos disciplinares. As cidades
consistem em um conjunto de infraestruturas sociais, econdémicas e culturais
concentradas em uma parcela relativamente pequena do territorio orientada por meios
de reproducao do trabalho e producao de valor (BITOUN; MIRANDA, 2009). Entretanto
“as cidades estao intimamente associadas a geracao de excedentes, a distribuicao
geografica do fendbmeno urbano € desigual, por for¢ca da propria natureza desigual
da producao de valor” (BITOUN; MIRANDA, 2009, p. 2). Uma cidade compoe-se de
manifestacoes de expressdo humana, e a arquitetura € uma delas. “A arquitetura €,
de todas as artes, a que esta continuamente diante de nossos olhos” (HAMLIN, 1962,
p. 15). A arquitetura compoe o espaco urbano (GIEDION, 2004).

A arquitetura, como arte de edificar, passou por inumeras e surpreendentes
transformacoes ao longo dos séculos, sempre fazendo parte das sociedades em
suas mudancas (HAMLIN, 1962). Ela se apresenta como ciéncia, esbo¢cando-se como
processo e produto da finalizagao de uma construcao. Em suas habilidades conceituais e
procedimentais, seu produto € definido e tangivel. Ela instiga ideais e propoe aplicacoes
em suas perspectivas abstratas. Possui um estudo tridimensional de causa em seus
corpos projetados no espago em que seu volume esta representado por meio de um
corpo. O estilo identifica as propriedades da arte na arquitetura. Através da historia,
podemos definir esses estilos, pois nos apropriamos dos conhecimentos dos estilos
que existem e aprendemos a defini-los em seus padroes (GIEDION, 2004).

A arquitetura, um atrativo de que poucas pessoas se dao conta, € uma das artes
mais visiveis construidas pelo homem. A grande maioria das pessoas que convivem
com ela nao a percebe. Ela pode ser considerada um grande livro a céu aberto, em
razao de conter historias, técnicas e aspiracoes. Ha certa resisténcia em relacao a

(120!



IV Workshop Catarinense de Indicacao Geografica

aceitacao da arquitetura como arte. Existe também resisténcia ao reconhecimento dos
diversos prazeres* que ela pode proporcionar. Os prazeres oriundos da admiracdo da
arquitetura transmitem sensacgoes aos seus admiradores. Estas estao relacionadas as
experiéncias derivadas dos prazeres. Os estilos e o conhecimento do passado também
transmitem sentimentos e emocoes® (HAMLIN, 1962).

A arquitetura esta voltada a vida de uma €poca, como um todo, € manifesta-se
em suas formas de expressao. Possui carater e vida proprios, retratando o tempo.
Essas formas de expressao sao projetadas na natureza, criam espacos caracteristicos.
Faz parte da heranca arquitetonica a visao artistica de varios momentos historicos de
espaco e de tempo percorridos. A paisagem projetada pela arquitetura como forma
de representacao volta-se a um processo perceptivo, tornando-se uma imagem com
referencial que lhe € proprio. Quanto ao seu processo, ela € funcional na mente de
quem projeta suas simbologias. A arquitetura como identidade de uma €época pode
ser visualizada por registros diversos, em que se retrata o perfil de urbanizacao de
uma cidade.

Para Geertz (2012), os significados do termo cultura sao transmitidos historicamente
e incorporados em simbolos, criando um sistema de concepcoes herdadas que expressa as
formas simbdlicas da cultura e dos simbolos por meio das quais os homens se comunicam.
Assim, a cultura transmitida perpetua suas atividades em relacao ao modo de vida, de
acordo com as herancgas culturais. Os simbolos sao veiculos da integracao social, pois neles
inserimos a comunicacao, além de serem um instrumento de conhecimento.

O simbolo tem um poder nem sempre visivel. Ele transmite uma forca que
dispoe de um significado nao necessariamente aparente. O conformismo logico de
certos poderes simbolicos obedece a um sentido proximo e direto na construgao
da realidade. Ele traz consigo principios segundo os quais o espago, o tempo € a
causa estao diretamente direcionados para aqueles que em seus pensamentos estao
voltados a um mesmo conhecimento conceitual e racional de entendimento. O simbolo
€ uma marca que tem um significado e possui uma identificacdo para todos quantos
acreditarem nele ou possam interpreta-lo (BOURDIEU, 2012).

* Para Hamlin, existe uma ordem em relagao aos prazeres que a arquitetura pode transmitir: “Em primeiro
lugar, entre os prazeres que a Arquitetura pode oferecer, esta aquele que qualquer coisa bela traz a um
coragao compreensivo, e que aquece todo nosso ser, lancando-nos ao trabalho mais alegres, mais fortes
e melhores. Depois existe a satisfacao de entender que determinada coisa esta perfeitamente ajustada
ao trabalho que deve produzir, satisfagdo semelhante a que o maquinista sente em sua locomotiva, ou
um marinheiro em seu barco. O deleite universal pela forca esta relacionado com isso, assim como a
sensacao que um prédio esta bem construido, erguido de forma limpa e cuidadosa, e edificado para durar.
Ha ainda o prazer no fato de que a obra arquitetonica € sempre uma expressao perfeita da época em que
foi construida, nao apenas de sua manifestagao artistica, mas também se o periodo for corretamente
interpretado, de sua religiao, seu governo, até mesmo suas teorias econoémicas e politicas. Outro prazer
ainda nos vem da percepgao do tom emocional especifico que emana de cada edificio, desde o austero
poder de um brasao, da perfeita eficiéncia de uma boa fabrica, ou da acolhedora serenidade de uma
casa bem projetada, até a leve jovialidade de um bom café. E, finalmente o maior dos que aqui podemos
encontrar: a boa Arquitetura nos traz a verdadeira inspiracao, uma sensacao de profunda paz e reveréncia,
um sentimento de imensa gloria e dignidade das coisas, que somente aparece na presenca de algo
grandioso. Todos estes diferentes prazeres, € varios outros, estdo ao alcance de quem andar pelas ruas
com olhos observadores e um conhecimento, mesmo que elementar, do que seja a Arquitetura, quais seus
objetivos, como e sob que leis opera. Podemos adquirir esse conhecimento por um preco insignificante
em tempo e estudo, mas altamente compensador” (HAMLIN, 1962, p. 17).

> Nesse sentido Hamlin (1962, p. 28) explica: “Esse vigor emocional resulta de que, na Arquitetura, a
Jforma, o elemento que atua diretamente sobre os olhos, € a matéria, o elemento que atua sobre o espirito
ou intelecto, sdo inextrincavelmente interligadas”.

—_
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Toda sociedade possui um espaco com formas variadas. Os espacos vao além das
fronteiras de representacao; estao contidos em formas e lugares onde uma paisagem
permite falar de locais conhecidos, de €pocas e conquistas. Eles podem ser vistos
como imagens que contemplam sonhos, projecoes e viagens, envolvendo mecanismos
de interpretacao. Existem variadas interacoes espaciais inseridas nesse contexto, numa
tentativa de esclarecer como sdo criadas as identidades de um grupo dentro de um
plano. Nesse sentido, o espaco cultural deve ser visto como um meio para um fim,
para que possamos entendé-lo por intermédio de seus processos e fatos culturais. O
espacgo cultural pode ser entendido como aquele espaco que foi modificado em sua
fisionomia original pela acao do homem. Portanto, ele se adapta as necessidades.
Dentro do espaco cultural, temos o espaco natural, voltado a natureza, € 0 espaco
artificial, direcionado as constru¢oes humanas, em que sua maior conquista € 0 espaco
urbano (GIEDION, 2004).

As construcoes exigem um espaco® para a sua edificacao. Esse espaco pode
ser usado para descrever e predizer sua aplicagao na vida das pessoas. A arquitetura
expressa em logica seu pensamento critico, criativo e autonomo. Ela permite instigar
ideais e propoe aplicacoes em suas perspectivas abstratas numa relagao de comunicacao
tridimensional em que se relaciona atraveés do espaco projetado para seu proprio corpo.
Ela usa a formacao e o desenvolvimento dos seus elementos como uma unidade dentro
de um espaco amostral geografico determinado. A ocupacao do espaco em sua aplicacao
e comunicacao se relaciona com todo o espaco publico, que € habitado e voltado a
um eixo de passagem. Existe entdo uma busca de como se constroem os significados
espaciais € sua comunicagao; a arquitetura esta ligada ao eixo de passagem, os simbolos,
sinalizados por meio das construcoes da arquitetura (GIEDION, 2004).

As cidades historicas sao aquelas que conservam os mesmos edificios e tém
caracteristicas historicas preservadas (OLIVEIRA, 2002). Os centros de cidades
detentores de bens edificados, preservados ou nao pela Uniao, pelo estado ou municipio,
necessitam congregar a sua imaginacao nas percepg¢oes exteriores, uma informacgao
necessaria para promover sua vitalidade e seu dinamismo (SIMAO, 2001). A arquitetura
possui identidades que lhe sao proprias, pois sabemos que existem relacoes interligadas
acerca de criagoes que foram transpostas para lugares diversos do mundo inteiro. Nessa
escala de analise supoe-se que os valores agregados a um referencial de memoria
e historia sao preservados ao longo do tempo e ultrapassam fronteiras. O que €
arquitetonico, como valor de cultura, nao pode ser somente observado como obra de
arte, porque nao dariamos atencao aos seus proprios valores a serem preservados.
Na preservacao do patrimonio cultural representado pela arquitetura, podemos buscar
alternativas economicas, politicas e principalmente sociais para que diversas atividades
sejam viabilizadas. A arquitetura, ao ocupar seu espago, da atencao as suas estruturas
subjetivas de expressoes. Tais expressoes muitas vezes traduzem manifestacoes
diversas (GIEDION, 2004).

4 Segundo Machado (1997, p. 21), “o conceito de espa¢o absoluto se efetivou com os estudos newtonianos
a partir do século XVII, apesar de ja ter sido esbocado parcial e anteriormente pelos atomistas gregos. E
o espaco independente, existindo por si mesmo, separadamente da matéria e possivel de se definir por
meio de um sistema de coordenadas cartesianas, como latitude e longitude. O espaco relativo € aquele
que depende diretamente da matéria, dos objetos. E o conceito de espaco desenvolvido por Einstein,
fortemente vinculado ao tempo. As relacoes espaciais sao, na verdade, relacoes entre partes especificas
da matéria e, assim, sdo puramente relativas ao comportamento e a composicao dos objetos e dos eventos
materiais. Representam, na verdade, uma relacao entre objetos, a qual so existe porque os objetos existem
e se relacionam”.
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Hospitalidade e turismo

Segundo Grinover (2007, p. 125), “a hospitalidade supoe acolhida; € uma das
leis superiores da humanidade, € uma lei universal”. De acordo com Matheus (2002,
p. 63), “a idéia de cidade hospitaleira esta vinculada a construcao da urbe, a tessitura
estrutural e social da cidade como conhecemos atualmente”. A autora continua:

Fontes de enraizamentos, esses investimentos [em hospitalidade]
reafirmam uma identidade pessoal e coletiva, ambas aliadas a uma nova
compreensao de qualidade de vida, fornecendo assim novos parametros
para a construcao de uma filosofia de Cidade Hospitaleira. A unido dessas
duas concepcoes, cidade e hospitalidade, leva a formulagao também da
idéia de Estado, que deixa de ser visto como elemento centralizador. As
politicas publicas, agora, nao podem mais ser definidas nos gabinetes,
mas dependem de negociacao com a sociedade. A idéia de Estado passa
a admitir uma concepg¢ao de mediacao. A cidade, portanto, ndo € apenas
um centro de producao, mas também um lugar em que a sociabilidade
se desenvolve e frui certa hospitalidade. E em relacdo a essa dimensao
que as idéias de bem-estar coletivo e de interesse publico parecem
aplicar-se diretamente (MATHEUS, 2002, p. 64).

Um fator relevante para a reflexao do emprego da hospitalidade no turismo € que

a hospitalidade sempre foi e sera parte integrante do turismo. Desde o0s
primordios, ser hospitaleiro, receber o turista € oferecer servicos e produtos
com qualidade. Envolve um amplo conjunto de estruturas, servicos e
atitudes, a propria cidade acolhedora e seus habitantes, que intrinsecamente
relacionados proporcionam o bem-estar do visitante, satisfazendo suas
necessidades (DALPIAZ; DAGOSTINI; GIACOMINI, 2015, p. 8).

O turismo transforma a economia local, pois explora recursos naturais, historicos
e culturais. Quando nos voltamos ao nosso passado e nos descobrimos atraves do
presente, isso implica uma busca de nossas referéncias comuns. Elas sdo essenciais para
nos sentirmos seguros, pois se trata de autenticidade na busca de nossa identidade. A
autenticidade local, de cada cultura, tornou-se uma pratica necessaria de mercado, pois €
o produto turistico comercializado. O legado cultural transformou-se em um 6timo atrativo
turistico, porém deve haver um planejamento consciente e profissional para que todo
legado possa ser transformado com qualidade em produto turistico e bem aproveitado
pela comunidade local, para manter um equilibrio saudavel entre suas praticas. O legado
cultural de sustentabilidade envolve o respeito em relacdo aos atrativos naturais do local
a ser visitado e sua preservacao (BARRETO, 2000).

A criatividade, segundo Ablas (1991)°, € um fator importante para recorrer ao turismo
como motor de desenvolvimento de uma regido. Isso possibilita a cria¢ao, a potencialidade
e o fortalecimento do turismo. E possivel aprimorar o turismo seja qual for a regiao, desde
que de forma criativa e atrativa para contribuir com uma localidade. Com posicionamento
semelhante, Boullon (2002, p. 89) alerta em relacao a atividade turistica:

[..] apesar de ser a atividade motriz, o turismo deve coexistir com
outras; isso se traduz fisicamente na existéncia de dois tipos de cidades
e, portanto, de duas formas diferentes de vida em um mesmo ambito
urbano. Quando essa duplicidade ndo se resolve mediante a aplicagao

®NavisaodeAblas (1991, p.50), “[...]as possibilidades de aparecimento de atragdes turisticas sdo, praticamente,
inesgotaveis, dependendo, em grande parte, da criatividade dos planejadores e das comunidades locais:
a natureza esta presente em todas as partes; eventos historicos deixam os seus tracos nos locais onde
ocorreram; a cultura local, por si s0, ja significa um atrativo para visitantes de outras regioes [...]".
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de planos urbanos racionais, as atividades se superpoem e interferem
uma na outra, resultando em grave prejuizo para o turismo, porque o
ambiente urbano corre o perigo de perder o carater que deve ter todo
centro turistico, caso se queira que funcione adequadamente.

Para Barreto (2000), quando nos damos conta de que os fatos historicos sao
guardados em arquivos, podendo ser oficiais ou mesmo lembrados pela memoria
coletiva, eles levam a compreensao de acontecimentos passados. Podemos assim
condicionar os fatores historicos a um trabalho cultural do ponto de vista turistico.
A procura por cultura tem levado a um crescimento do turismo urbano, incluindo o
turismo historico, artistico e cultural. O turismo com base no legado cultural permite
a comunidade um processo de recuperacao das lembrangas coletivas. Sendo assim,
buscam-se fontes de informacoes, tentando-se reconstruir a historia. Os fatos induzem
os moradores de uma regiao a questionar sobre o que sua cidade representou em
uma determinada €época, como teria sido o cenario envolvido dessa regiao no passado,
0 que poderia fazer como protagonista (morador) de uma nova historia, visto que a
cultura nao € estatica.

Cada cultura € representada por elementos culturais, para que seja reconhecida em
suas formas materiais e imateriais. Essas formas sao demonstradas por intermédio da
gastronomia, de festas, artesanatos, construgoes, musicas, religiosidade, dancas, entre
tantos outros elementos. Em virtude de esses elementos representarem uma cultura e
serem aproveitados em suas variedades culturais, apresentam um valor consideravel
para o turismo. Este deve ser compartilhado entre os diversos setores interessados
da comunidade local da melhor forma possivel para que o produto turistico cultural
atenda as necessidades dos turistas. Para que haja a promoc¢ao do desenvolvimento
regional turistico, € importante um monitoramento de seus impactos. Assim, podemos,
quando necessario, reestruturar os elementos do territorio de forma adequada.

O acolhimento que o turista recebe tem relacao direta com a hospitalidade, e
esta, com a promog¢ao do turismo, sendo portanto uma troca mutua.

E justamente na relacdo com o turismo que reside a maior parte
dos conflitos ideologicos, mas € também nela que podem estar as
maiores possibilidades de avancos, com o esfor¢co dirigido para uma
situacao de cooperagao entre ambas as areas. [...] o foco restrito no
viajante (objeto do turismo) ou no anfitrido (objeto da hospitalidade) €
menos benéfico do que o foco na intersecao e no relacionamento entre
ambos. Essa cooperacao pode ser expressa e aplicada no planejamento
de localidades turisticas, especialmente nas modalidades de turismo
urbano. A aplicagdo dos dois grupos de indicadores (de hospitalidade
e de turismo) pode representar um ganho em sustentabilidade da
atividade turistica (DE SOUZA BEZERRA, 2007, p. 343).

Segundo Dias (2006), € imprescindivel que ruas, pracas, avenidas, lugarejos,
enfim, locais publicos tenham aspecto favoravel de limpeza e que os servicos publicos
prestados sejam eficientes para os turistas. O avan¢o do desenvolvimento regional
deve-se também a fatores internos. Para que haja um mercado turistico em um
espaco produtivo, fazem-se necessarios infraestrutura adequada e estabelecimento
de equipamentos e instalagoes voltados ao processo de incrementos das atividades
turisticas, além de métodos de organizacao, producao empresarial e fortalecimento
de parcerias.
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Consideracoes finais

Os resultados parciais demonstraram que as placas funcionam como uma maneira
aconchegante e hospitaleira de transmitir informacoes sobre o local e suas peculiaridades.
Vé-se que as informagoes contidas nas placas evidenciam representacoes de cunho
cultural, simboalico e historico. Além disso, elas promovem um elo entre o patrimoénio e
o turista, que por sua vez pode dar indicagao para outras pessoas visitarem a localidade.
E relevante também que o turista tenha interesse em retornar ao municipio - a
hospitalidade com a qual € recebido influencia nos sentimentos em relagao ao lugar.

N&o basta apenas conhecer um ponto turistico, € preciso senti-lo, experimenta-lo
e interagir com ele de forma direta ou indireta. A hospitalidade reflete no sentimento
que o turista tem em relacdo ao lugar que se propos a conhecer. Isso pode ocorrer
com reflexos de hospitalidade, seja por meio de informacoes expostas sobre o lugar,
seja por meio de placas explicativas ou guia turistico, para que seja possivel repassar
esse sentimento do lugar.
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ELEMENTO DO DESENVOLVIMENTO REGIONAL
TURISTICO NO MUNICIPIO DE MORRETES (PR)

Natalia Carolina de Oliveira Vaz'
Marcos Anténio Mattedi?

A

Resumo: Este artigo tem o objetivo de analisar de forma sintética a contribui¢ao
da Igreja Matriz para o desenvolvimento regional turistico de Morretes (PR).
Investigou-se o desenvolvimento regional turistico com enfoque no turismo
cultural. Nos primeiros estudos no campo do desenvolvimento era observada, em
grande maioria, a riqueza econoémica gerada. Nao se levavam em conta aspectos
historicos, sociais, culturais e turisticos. O conceito de desenvolvimento vem se
modificando com o decorrer do tempo, englobando novas perspectivas de visao
e de abrangéncia. O conceito de historia igualmente tem se transformado atraves
dos tempos, de modo a admitir novas formas e abordagens para uma constru¢ao
historica. A pesquisa tem aporte historico, cultural e religioso, este ultimo em
sentido amplo de sua simbologia. Para o desenvolvimento da presente pesquisa,
utilizou-se a metodologia qualitativa bibliografica e documental, partindo do geral
para o especifico. Recorreu-se ao método exploratorio com observagoes em campo
que possibilitaram a aproximacao com o objeto de estudo. Assim, ao aliar os
meétodos de pesquisa e as inovadoras perspectivas de desenvolvimento regional
turistico com novas abordagens historicas, pode-se pensar em uma construcao
diferenciada para estudar a contribuicdo da Igreja Matriz como elemento do
desenvolvimento regional turistico do municipio de Morretes.

Palavras-chave: desenvolvimento regional turistico; historia da cidade; Igreja Matriz

\ de Morretes (PR).

Introducao

O municipio de Morretes (PR) surgiu na €época do Brasil Colonia. Por essa razao
possui construcoes de antigas igrejas catolicas que foram erguidas em seu territorio.
Tais igrejas mantém tragos peculiares, em razao da estrutura de coloniza¢do. O raro
livro Memoria historica, chronologica, topographica e descriptiva da Villa de Morretes e do
Porto Real vulgarmente Porto de Cima (1851), de Antonio Vieira dos Santos, possibilitou
verificar que a Igreja Nossa Senhora do Porto de Cima, ou Igreja Matriz, que fica em
Morretes, esta resistindo a acao do tempo.

' Bacharel em Direito, mestre em Desenvolvimento Regional pela Fundagdo Universidade Regional de
Blumenau (Furb). E-mail: natihvaz@gmail.com.

2 Professor do Programa de Pos-graduacdo em Desenvolvimento Regional da Furb. E-mail: mattediblu@
gmail.com.
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No ano de 2015 € possivel ver a Igreja Matriz firme e forte; em que pese ter
passado por diversas transformacgoes ao longo dos séculos, ainda se mantém em
pé. A influéncia da arquitetura e da localizagao e o periodo histérico contribuiram
para que a Igreja Matriz resistisse ao tempo. A referida igreja nao so vivenciou
as transformacoes ocorridas ao seu redor, como também foi palco de grandes
acontecimentos guardados na memoria dos morretenses. Ela contribui com sua
beleza arquitetonica, destacando-se dentre outras construcoes da regidao. A sua
beleza nao esta somente na estética, mas também na historia que a constru¢ao
possui. O objetivo mais amplo do presente trabalho visa caracterizar e identificar
elementos que estabelecam a relacao entre a contribuicao da Igreja Matriz € o
desenvolvimento regional turistico.

As informagoes angariadas poderao contribuir com a promog¢ao turistica e a
preservacao do patrimoénio cultural, historico e religioso, além de colaborar com
o desenvolvimento regional turistico de Morretes. A metodologia qualitativa foi
utilizada na pesquisa para que fosse possivel realizar as analises.

Os tracos coloniais e a atualidade

Os tracos coloniais com intencoes colonizadoras deixaram herancas
marcantes no territorio brasileiro. Essa caracteristica tem tracos historicos nas
formacoes das cidades brasileiras daquela época. As urbanizacoes do territorio em
algumas localidades foram feitas, na maioria das vezes, intencionalmente, visando
a interesses especificos ou comodidades proporcionadas pela sua localizacao
geografica. A resisténcia das cidades coloniais ao tempo € dificultosa. Muitas
vezes as regioes onde estao instaladas ndo acompanham o desenvolvimento que
ocorre em Sseu entorno. A manutencao e a continuidade de existéncia dessas
cidades dependem de diferentes fatores relacionados a mudancas em diversos
campos. Isso acaba gerando tensoes: “As antigas cidades coloniais e imperiais nao
conseguem sobreviver as mudancas radicais (econdémicas, demograficas, sociais
e culturais) impostas pelo universo urbano-industrial e aos novos problemas que
emergiam” (MORAES, 1995, p. 44).

Atualmente a Igreja Matriz se mantém no ranking® do local mais fotografado
do municipio de Morretes, de acordo com o Sightsmap (http://www.sightsmap.com/).
Essa ferramenta computa os check-ins ocorridos nas regioes com base na utilizacao
da plataforma de dados dos aplicativos de imagens e localizacao. Conforme se
observa na figura 1, o municipio de Morretes esta em segundo colocado no
ranking do estado do Parana. A Igreja Matriz aparece em primeiro lugar do
ranking daquela regidao se empregarmos como delimitacdo da pesquisa a palavra
Morretes (figura 2).

> No ano de 2014 o jornal Gazeta do Povo anunciou: “No Litoral do estado, Morretes ocupa o quinto lugar
no ranking das cidades paranaenses mais fotografadas e a Igreja Matriz de Nossa Senhora do Porto se
destaca no municipio. Localizada em um dos pontos mais elevados da cidade, a igreja foi inaugurada em
1850. A praga central de Morretes, as margens do Rio Nhundiaquara, um dos pontos mais efervescentes
do turismo litoraneo, fica no segundo lugar da lista. A estacao de trem de Morretes, que recebe turistas que
saem de Curitiba via ferrovia, € o terceiro ponto mais registrado pelas cameras” (SCHONARTH, 2014).
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Figura 1 - Consulta ao Sightsmap - 2.° lugar mais fotografado: Morretes, do territorio do
estado do Parana (utilizando o termo Parana)
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Fonte: Consultado por Natdlia Carolina de Oliveira Vaz em 5/3/2015
Figura 2 - Consulta ao Sightsmap - 1.° lugar mais fotografado: Igreja Matriz, do territorio de
Morretes (utilizando o termo Morretes)
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Fonte: Consultado por Natdlia Carolina de Oliveira Vaz em 5/3/2015

Tal quadro chama a ateng¢ao, considerando a imagem e o valor que a igreja ocupa.
Morretes tem uma paisagem acolhedora. A Igreja Matriz contribui para que o municipio
ocupe a 2.2 colocagao no ranking do estado. Sua participacdo vem da importancia dos
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fatos ali ocorridos e também da sua expressao religiosa, de seus simbolos e das obras
de arte da Via-Sacra e dos dois milagres regionais pintados por Theodoro de Bona.
E apreciada também pela sua arquitetura, além da belissima visao da paisagem que
ela propicia, por ficar em destaque em um ponto mais elevado da cidade. A Igreja
Matriz, como elemento indutor da cultura, proporciona uma real contribuicdo para o
desenvolvimento regional por meio do turismo. Trata-se do local mais fotografado de
Morretes, tornando-se involuntariamente um ponto turistico. Podemos observar as suas
formas e volumes distribuidos no espaco:

Figura 3 - Igreja Matriz (Igreja Nossa Senhora do Porto de Cima) - lateral

Fonte: Fotografado por Natalia Carolina de Oliveira Vaz em 2/7/2014

A Igreja Matriz de Morretes tem uma representacao simbolica e relevante para a
regiao. Em 1769, quando foi erguida, sua construgao era de madeira; em 1812 iniciou-
se a edificacao atual, que terminou no ano de 1850. Durante todo esse tempo ela
permaneceu com a sede no mesmo local. As transformacoes ocorridas através dos
séculos e 0s eventos naturais nao mudaram a sua localizacdo. Diversos fatos historicos
e culturais foram presenciados e/ou aconteceram em seu entorno, alguns em seu
interior. E presenca marcante nos habitantes da regido que por ela passam todos os
dias, mesmo que por vezes ndo percebam. Tornou-se também um ponto referencial
de localizacao territorial para os habitantes e turistas. Atualmente ela guarda em seu
interior varios simbolos, assim como € também um simbolo em si*. Para as culturas
que estao habituadas com o catolicismo, vé-se de longe que se trata de uma igreja,
pois suas formas e seus simbolos a revelam (figura 4).

* Observando as figuras da Igreja Matriz € possivel visualizar diversos simbolos moveis (objetos) e imoveis
(incorporados na construcao).
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Figura 4 - Igreja Matriz (Igreja Nossa Senhora do Porto de Cima) - frontal/central/parte
interna
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Fonte: Fotografado por Natalia Carolina de Oliveira Vaz em 2/7/2014

A Igreja Matriz de Morretes possui em seu espaco interno arquitetonico diversos
simbolos relacionados com a sua identidade. A luminosidade e as suas caracteristicas
internas remetem a €época de sua fundagao e revelam seus tracos historicos marcantes.
Outra peculiaridade € a sua dupla funcao, pois além de igreja pode ser considerada
museu. A dupla funcao nao se da apenas pela sua longa historia e resisténcia ao
tempo no decorrer dos séculos, mas também em razao das obras, dos simbolos e dos
significados contidos em suas paredes.

A Igreja Matriz: turismo e desenvolvimento

A Igreja Matriz de Morretes tornou-se um ponto turistico involuntariamente, em
virtude de diversos fatores. Ela exerce grande representacdo turistica e simbdlica na
regiao. Resistiu aos séculos, esteve no mesmo local enquanto o territorio se transformava
a sua volta. Sua historia peculiar, seus aspectos arquitetdnicos e sua participacao no
contexto social daquela regiao a tornam um importante simbolo de identidade. A igreja
continua resistindo ao passar dos anos e das acoes da natureza. Apesar de ser ponto
turistico, nao perdeu a sua finalidade existencial, em decorréncia de haver uma forma
de turismo que respeita as suas possibilidades e os seus ritos.
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Figura 5 - Igreja Matriz (Igreja Nossa Senhora do Porto de Cima) - frontal

Fonte: Fotografado por Natalia Carolina de Oliveira Vaz em 2/7/2014

Existem muitas igrejas que podem ser consideradas turisticas atualmente, sendo
conhecidas pela arquitetura, pelas suas historias, culturas, simbolos. Ha, porém, que
se tomar cuidado para nao perder a esséncia da sua finalidade existencial, para que
esta nao seja esquecida em detrimento da atividade turistica. Segundo Oliveira (2002),
as igrejas sao patrimonios turisticos criados pela atividade humana e estao inseridas
em diversos roteiros turisticos:

Os roteiros turisticos, principalmente em paises europeus, incluem
frequentemente a visita a uma igreja. Cada qual tem uma historia
muito propria para contar sobre sua participacdo na vida da
populacao, além de variados aspectos na arquitetura, nos vitrais e
nas imagens dos santos. A seguir, algumas igrejas cuja visitacao €
obrigatoria para os turistas que visitam essas cidades: Catedral Notre
Dame, em Paris, e a Catedral de Chartres, em Chartres, entre muitas
goticas da Franca; Catedral de Colonia, na Alemanha; Basilica de Sao
Pedro, no Vaticano; a Catedral da Sagrada Familia, em Barcelona,
iniciada pelo arquiteto Gaudi e ainda inacabada; a Catedral de Mildo;
a Catedral de St. Patrick, em New York; a moderna catedral de
Brasilia; a Catedral de Sao Basilio, magnifico cartao postal de Moscou
(OLIVEIRA, 2002, p. 122).

Visando contribuir com o turismo cultural e historico, a Igreja Matriz de
Morretes possui placas explicativas externas e internas. Isso possibilita que os
turistas adquiram informacoes sobre a igreja sem que haja uma pessoa ali para
auxilia-los, posto que nao ha como arcar com esse custo regular. As placas sao
uma maneira aconchegante e hospitaleira de transmitir informacoes sobre o local
e suas caracteristicas. Nota-se que as informacoes ali contidas tém representacoes
de cunho cultural e historico.

—_——
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Figura 6 — Placa explicativa externa — informacoes sobre a Igreja Matriz (Igreja Nossa Senhora
do Porto de Cima)
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Fonte: Fotografado por Natalia Carolina de Oliveira Vaz em 2/7/2014

Figura 7 - Placa explicativa interna — informacoes sobre Theodoro de Bona
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Fonte: Fotografado por Natalia Carolina de Oliveira Vaz em 2/7/2014

As representagoes ocorrem em varias escalas de tempo e espago sucessivamente;
elas precisam de transformacdes que sejam firmes nas abordagens regionais. Na
teoria da metodologia relacional, quando pensamos no desenvolvimento regional, as
fronteiras podem ser modificadas, pois nao sao fixas. Demonstrando as possibilidades
de utilizacao do turismo para o desenvolvimento regional, Ablas (1991) conclui que
existe potencial para usar o turismo de forma inesgotavel, dependendo da criatividade
dos envolvidos interessados em promover o desenvolvimento regional, mesmo que a
longo prazo. Para demonstrar, Ablas (1991, p. 52) assim expoe:
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Ha indicagoes, portanto, de que a atividade turistica possui um claro
potencial para a promocgdo do desenvolvimento regional, principalmente
ao se considerar que os efeitos positivos sobre a estrutura produtiva
regional ocorrem a prazo mais longo, através da criagdo de um
ambiente propicio a implantagao de outros tipos de atividades.

A busca pela cultura por meio do turismo cultural nao se limita a cultura
contemporanea, ha também procura por lugares historicos (BARRETO, 2000; DIAS,
2006). O turismo cultural € um dos que mais apresentam complexidade em relacao aos
outros segmentos do turismo, razao pela qual se torna mais significativo e abrangente.
Sobretudo nos centros urbanos, houve crescimento da procura pelo turismo cultural.
[sso aumentou consecutivamente o atrativo turistico para a exploracao da cultura. A
exploracao da cultura por meio do turismo cultural, quando bem planejado, permite
o desenvolvimento de uma regiao (DIAS, 2006).

Consideracoes finais

O territorio € o espago geografico onde acontecem fenémenos. Estes podem ser de
diversos tipos e ocorrer em conjunto ou isoladamente, dependendo do que se pretende
estudar. No presente caso sera estudado o fendmeno do desenvolvimento regional e
turistico de Morretes. O territorio, nesse caso, € a divisao politica do municipio de
Morretes, especificamente a regido urbana, vez que a igreja estd situada no perimetro
urbano da localidade em questdo. O territorio e seus elementos tém uma correlagao
de interdependéncia local, pois, se num territorio se encontra um elemento especifico,
este faz parte daquele e o diferencia dos demais ndao somente em relagdo ao espaco
geografico, como também ao que nao se vé. Pode haver territorios multifacetados
com sentimentos, culturas, historias e outras peculiaridades que nao sao possiveis de
enxergar a olho nu, somente sentindo.

Em 2015, Morretes esteve em 2.° lugar no ranking do Sightsmap como local mais
fotografado do estado do Parana, e a Igreja Matriz, em 1.° lugar no territorio morretense.
No ano de 2014, a cidade ocupava a 5.° posicao no estado do Parana; a Igreja Matriz
manteve-se no 1.° lugar do ranking de Morretes. Ao analisar tais informacoes, percebe-
se que a Igreja Matriz contribui como elemento do desenvolvimento regional turistico
no municipio de Morretes. A igreja colabora com a paisagem turistica, uma vez que
esta localizada em um ponto central e elevado da cidade. Também auxilia com o
desenvolvimento regional turistico no sentido de ampliar a permanéncia do turista,
tendo em vista que atua como museu, por guardar as obras de Theodoro de Bona.
Atualmente € considerada um ponto turistico historico, cultural e religioso em sentido
lato. E ponto turistico regional que explicita as simbologias.

A pesquisa ainda esta em andamento, mas ja demonstrou que um fator relevante
seria a maior permanéncia do turista no municipio de Morretes. Essa maior constancia
poderia ocorrer com o incentivo ao turismo, aos pontos turisticos da localidade. O
aumento de estadia na cidade acarretaria uma maior arrecadacao e geracao de renda,
em razao do consumo de diversos produtos, servigos gerados e oferecidos aos turistas,
0s quais teriam mais tempo para permanecer no local e assim consumiriam mais.
Alem disso, haveria mais geracao de renda para os comerciantes e para a populacao
em geral, e como consequéncia a arrecadacao municipal agregaria valor ao turismo.
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DO PAO DE MILHO é FESTA: O RESGATE DE UMA
CULTURA - A EXPERIENCIA DE SAO BONIFACIO (SC)

Giully de Oliveira'

‘ﬂ

Resumo: O artigo faz uma abordagem breve do pao de milho como elemento
da identidade cultural dos moradores de Sao Bonifacio (SC). Pretende-se mostrar
um pouco como o sao-bonifacense se identifica culturalmente com suas origens,
sobretudo com o pao de milho, alimento simbolo da cidade. Procura-se transcorrer
sobre o tema partindo da identificagao cultural até a chegada da Festa do Pao
de Milho. Quanto a metodologia, trata-se de uma pesquisa qualitativa com uma
abordagem etnografica com auxilio de entrevistas e registros fotograficos, para
posterior analise dos dados. Conclui-se previamente que o pao de milho faz parte da
cultura do sdo-bonifacense e esta presente como elemento cultural na comunidade

até os dias de hoje.
Palavras-chave: Sao Bonifdcio; identidade cultural; pao de milho.

E

Introducao

O presente trabalho aborda a questdao da cultura do pao de milho no
municipio de Sao Bonifacio (SC), alimento visto como um simbolo da cidade.
Esta producao € um recorte de uma pesquisa mais ampla que teve como objetivo
principal compreender como a participacao de algumas propriedades rurais de
Sao Bonifacio (SC) na Associacao de Agroturismo Acolhida na Colonia (AAAC)
poderia influenciar na pratica de turismo rural na regido. Em meio a pesquisa,
diferentes elementos compondo o cenario do turismo da cidade apareceram,
entre eles o pao de milho, um icone cultural da comunidade. Sendo assim,
o artigo aborda o pao de milho como alimento representante da cultura do
municipio.

Sao Bonifacio, que se tornou municipio em 1962, localiza-se na regidao da
Grande Florianopolis, estado de Santa Catarina (mapa 1). Teve sua colonizag¢ao
iniciada no ano de 1864 - ocasido em que chegaram os primeiros imigrantes
de cultura alema oriundos da regiao da Westphalia, na atual Alemanha.
Inicialmente, os colonos instalaram-se em Teresopolis e foram, em seguida, a
procura de novas e melhores terras, chegando até o local que hoje se chama
Sao Bonifacio.

' Professora de Biologia, graduada em Ciéncias Biologicas, mestre em Planejamento Territorial e
Desenvolvimento Socioambiental. E-mail: giully.de.oliveira@gmail.com.
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Mapa 1 - Localizacao do municipio de Sao Bonifacio (SC)
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Fonte: Samuel Ferndndez — GEOLab (2012)

O municipio possui uma area territorial de 452 km?, em uma altitude média de
610 metros, com clima subtropical umido e relevo sinuoso. A populacao € de 3.008
habitantes (IBGE, 2010); destes, 75% residem na area rural. E caracteristica da regiao a
presenca da arquitetura em estilo enxaimel, bem como a preservacao da tradicao e de
costumes germanicos, como alimentagao tipica, lingua alema com dialetos especificos,
musica, religiosidade, entre outros. A economia baseia-se na agricultura, pecuaria de
leite e corte, apicultura, avicultura, beneficiamento de madeira, industrias de laticinios,
e ha forte vocacao para o turismo.

Os imigrantes de cultura alema que ocuparam as terras de Sao Bonifacio como
agricultores sobreviveram no local a duras penas. As dificuldades ainda hoje sao
verificadas por conta do relevo altamente acidentado, embora isso proporcione a
formacao de belas paisagens.

O acesso norte a cidade da-se pela BR-282, via Santo Amaro da Imperatriz, e
pela SC-435. O acesso sul ocorre pela SC-438, via Gravatal, ou ainda pela SC-431, via
Armazém e Sao Martinho.

Sao Bonifacio faz parte da

[..] maior unidade de conservacao de protecao integral do Estado,
criada em 1975 com base nos estudos dos botanicos Pe. Raulino Reitz e
Roberto Miguel Klein, com o objetivo de proteger a rica biodiversidade
da regiao e os mananciais hidricos que abastecem as cidades da Grande
Florianopolis € do Sul do Estado [..]. O Parque Estadual da Serra
do Tabuleiro ocupa cerca de 1% do territorio catarinense (FATMA,
2009).

O lugar mantém intactos muitos habitos e costumes dos primeiros colonos. A

lingua alema € um deles, conservada pela maior parte da populacao, que compreende
ou fala o idioma. No resgate e na preservagao do folclore alemao, os grupos folcloricos
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Kleine Téanzer e Tanzen Freude und Liebe apresentam dangas das regioes de origem dos
imigrantes, com énfase para a Danca dos Sete Passos. As festas mais significativas que
retratam aspectos culturais da localidade sao as realizadas nas diversas comunidades,
todas alusivas ao seu padroeiro: a Festa do Padroeiro na sede do municipio, a Festa
do Hospital, a Festa do Pao de Milho e o Natal Luz.

A metodologia empregada neste trabalho segue uma abordagem qualitativa, com
a observacao empirica realizada em visitas ao campo, quando foram vistos diretamente
os elementos de interesse aplicando o método etnografico — que inclui a observagao
participante e a realizacao de entrevistas semiestruturadas. Inicialmente a busca em
revisdo bibliografica e dados secundarios foi fundamental para dar inicio ao trabalho,
tendo assim uma compreensao do universo de pesquisa e dos temas/conceitos a serem
abordados.

O sao-bonifacense e sua identidade cultural

A questao da identidade esta presente em qualquer lugar ou segmento social. A
necessidade de se identificar ou pertencer a algo acontece de forma espontanea entre
os seres humanos. Em Sao Bonifacio nao € diferente. Municipio de coloniza¢ao alema,
muitos elementos que levam a questdo cultural de seus fundadores estao ali até hoje.

Um dos primeiros autores a tratar do conceito de identidade nos estudos culturais
foi Stuart Hall, que, por sua experiéncia como migrante, comecou a reflexao em
torno da raca humana, a partir do im dos anos 1970. Antes de falar de identidade
cultural propriamente dita, dois conceitos precisam ser discutidos: de cultura e de
identidade.

Para Eagleton (2011, p. 9), a “cultura € considerada uma das duas ou trés palavras
mais complexas de nossa lingua [...]”. No campo agrario tem outra conotacao, na
biologica outra e, para as ciéncias sociais, cabe aqui outro sentido, de cunho social.

Laraia (2001) dialoga com diversos pensadores sobre cultura, passando pelas
questoes iluministas até os autores modernos, e fala também sobre a cultura a partir
do determinismo ambiental e bioldgico, citando White, Lévi-Strauss, Boas, Kroeber,
entre outros. Segundo Laraia (2001), Tylor € o primeiro a definir cultura sob o ponto
de vista antropologico. Conforme Tylor (apud LARAIA, 2001, p. 16), cultura € “[..]
todo o comportamento aprendido, tudo aquilo que independe de uma transmissao
genetica”.

Laraia (2001) discorre sobre como os individuos de culturas diferentes veem
o mundo de maneira diferente. Faz ressalvas para a tendéncia denominada de
etnocentrismo, responsavel por inumeros conflitos, pois alguns povos acreditam que
sua cultura € superior as outras. O autor considera que a cultura tem carater dinamico.
Usando o termo sistema cultural, ele afirma que a cultura esta sempre sofrendo
mudancas, € o que importa € entendé-las para evitar conflitos entre as geracoes e
pensamentos preconceituosos.

Damatta (1986, p. 123) entende cultura, na antropologia, como “[..] um mapa,
um receituario, um codigo, através do qual as pessoas de um dado grupo pensam,
classificam, estudam e modificam o mundo e a si mesmas”. De acordo com Aranha
(2006), no sentido amplo da antropologia, cultura € tudo o que o ser humano produz
para construir sua existéncia e atender as suas necessidades e aos seus desejos.
Podem-se colocar nesse conceito, além das artes e das letras, os modos de vida, os
direitos fundamentais do ser humano, as tradi¢oes e as crencas. A autora conclui que
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o existir do ser humano nao € natural, mas cultural. E cultural por ser simbdlico, ja
que os contatos sao intermediados pelos simbolos capazes de representar o mundo. Ela
afirma: “A cultura € o conjunto de simbolos elaborados por um povo em determinado
tempo e lugar, capacidade que inclui todas as formas de agir, pensar, desejar, exprimir
sentimentos” (ARANHA, 2006, p. 58).

Outro preé-conceito para chegar a identidade cultural € a ideia de identidade,
concep¢ao discutida em diferentes campos das ciéncias humanas. Tratando-se de
conceito presente de forma interdisciplinar, a nocao de identidade gerou muitas
nocoes diferentes: identidade nacional, identidade étnica, identidade social etc., criando
uma gama de interpretacoes. “Entende-se por identidade a fonte de significados e
experiéncias de um povo” (CASTELLS, 2001, p. 22). Compreende-se entao que cultura
€ tudo aquilo que orienta o modo de agir de um povo, e identidade, o que relaciona
o individuo com o grupo, relacionando-o com o mundo.

Diversos autores discutem identidade cultural, mas um dos seus precursores € Stuart
Hall, que produziu varias obras sobre o tema. O autor define identidade cultural como

[..] pontos de identificacdo, os pontos instaveis de identificacao ou
sutura, feitos no interior dos discursos da cultura e historia. Nao uma
esséncia, mas um posicionamento. Donde haver sempre uma politica
da identidade, uma politica de posi¢ao, que nao conta com nenhuma
garantia absoluta numa lei de origem, sem problemas, transcendental
(HALL, 1996, p. 70. Grifado no original).

Hall (2001, p. 139) afianca que identidade cultural € uma espécie de “sentimento
de pertencimento”. Santos (2011, p. 144), em complemento, diz que “identidade cultural
€ em muitos sentidos a fonte de significados e experiéncia de um povo”. O autor, ao
dialogar com Hall, Woodward e Silva (apud SANTOS, 2011), coloca: “A identidade cultural
nao € auto referencial como se pensava, ela €, pelo contrario, relacional. Nasce e se
desenvolve na relacao com o outro”.

Falar em identidade cultural entao € compreender um tempo de
mudanca onde o moderno pode coabitar com o tradicional, a
comunidade pode coabitar com a sociedade, ndo ha uma anulacdo
de uma modalidade antiga para a substituicao de uma outra e, sim,
uma realidade que permite que diferentes temporalidades ocupem o
mesmo espago € estas possam ser vivenciadas concomitantemente
pelos agentes sociais (ROSA, 2007, p. 4).

ApoOs um aporte teorico sobre o que € identidade cultural, pode-se pensar como
esta se faz presente em Sao Bonifacio. Hall (1996) declara que a identidade cultural €
ponto de identificacao. Diante do processo de formacao do municipio, talvez possamos
levantar alguns elementos.

Como ja comentado, a origem da cidade esta ligada profundamente a vinda de
imigrantes da Westphalia, por volta de 1864, o que hoje configura Sdo Bonifacio como
territorio culturalmente demarcado por caracteristicas germanicas.

[..] no século XIX aconteceram na Europa muitas guerras e revolugoes.
Primeiro foram as napolednicas, com todas as suas consequéncias, que
duravam dezenas de anos. [..] Depois aconteceram as revolucoes. A
Revolugao de 1848 provocou um clima de instabilidade e inseguranca
[..] (DIRKSEN, 1995, p. 19).
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Dirksen ainda comenta que a Revolucdo Industrial teve influéncia nesse processo
migratorio. Os imigrantes da Westphalia deixaram a Europa, segundo ele,

[..] em navio a vela e levava em torno de 60 dias do porto de embarque,
na Holanda ou Alemanha, até Florianopolis. [...] No Rio de Janeiro era
feita a notificacao de chegada e baldeava-se do transatlantico para um
navio costeiro brasileiro que levava o imigrante até Desterro (DIRKSEN,
1995, p. 27).

Ja em Florianopolis — que entao se chamava Nossa Senhora do Desterro -, o
imigrante era instalado na Colonia Teresopolis, fundada em 1860, distante “[..] 48 km
da capital, sobre a estrada de Lages” (DIRKSEN, 1995, p. 37). A Colonia Teresopolis
era formada pelo que hoje sdo os municipios de Aguas Mornas e Sdo Bonifacio.
Segundo Alarcon (2007, p. 41), “a ‘Colonia Teresopolis’ foi fundada [..] por 41 familias”.
Considerando a vinda dos imigrantes de cultura alema, esse € o primeiro ponto de
identificacdo que se busca.

Dirksen (1995), Klug (1994), Jochem (2002) e Seiferth (2004) ressaltam que nesse
grupo de imigrantes ndo havia somente “alemaes”, existiam outros grupos da cultura
germanica, poloneses, holandeses, ou seja, eram pessoas de cultura alema vindas de
diferentes paises da Europa.

Dentre os estudos considerando os grupos de imigrantes de cultura alema,
diferentes aspectos sao objeto de pesquisa, seja a cultura em si, como investiga Lemonje
(2013), que trabalha com o aspecto da legitimacao da cultura alema como identidade
catarinense, ou a religiosidade, que era algo muito presente nos grupos de imigrantes,
como aborda Nascimento (2013) ao discutir os aspectos da religiosidade dos alemaes
que imigraram para Santa Catarina. Klug (1994; 1998) também trabalha a religiosidade
dos imigrantes de cultura alema, porém enfatiza o luteranismo. Jochem (2002) faz uma
analise dos acontecimentos, de forma cronologica, que levaram a formagao da Colonia
Teresopolis. Enfoca o aspecto religioso e mostra como a Igreja Catdlica influenciou
nesse processo entre 1860-1910.

Pesquisadores, entre eles antropologos e historiadores, procuram definir para cada
caso um conceito. Seiferth € uma das autoras que argumentam trazendo o conceito de
teuto-brasileiro, que remete a “[...] uma concepc¢ao de identidade fundada na diferenca
cultural caracteristica de sistemas interétnicos” (SEIFERTH, 2004, p. 152). Simdes (2010)
investigou e analisou o processo de construcao e os efeitos da Marca Territorial de Sao
Bonifacio, os quais integram um processo embrionario de Desenvolvimento Territorial
Sustentavel transcorrido entre 2005 e 2008, sendo as questoes de identifica¢ao cultural
elementos bem presentes ao longo da pesquisa. Segundo Simoes (2010, p. 167):

De fato, essa discussdo ainda demanda a atencao de especialistas,
embora se possa considerar que Sao Bonifacio ndo € um micro-territorio
[sic] alemao, sendo mais sensato arriscar que se trata de um micro-
territério [sic] de individuos brasileiros com uma identidade cultural
interétnica teuto-brasileira, dentre as quais se destacam especificidades
da cultura da Westfalia do século XIX e da cultura colonial de Santa
Catarina ainda em formacgao.

Simoes (2010) versa sobre marcas patrimoniais da identidade cultural que podem

ser percebidas até os dias de hoje em Sao Bonifacio, como as placas da sede do
municipio com nomes em alemao e casas em estilo enxaimel.
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Este topico serviu para apresentar, de forma sintetizada, o que € a identidade
cultural do municipio de Sao Bonifacio, entender a origem, que vem de um processo
historico (imigracao), e observar quais elementos se fazem presentes na conjuntura
atual do municipio.

Do pao de milho a festa

O pao de milho? faz-se presente em Sao Bonifacio desde o inicio de sua formacao;
€ uma heranc¢a do processo migratorio, deixada pelos antepassados. A receita do pao
de milho foi passando de geracdao para geracao, presente até os dias de hoje. Em
algumas casas a receita ja sofreu alteracao, mesmo assim o pao de milho faz parte
dos habitos alimentares das familias de Sao Bonifacio.

Durante a pesquisa, muitos dos entrevistados lembram-se do pao de milho
como alimento simbolo da atividade da roca, por ser um pao mais “pesado”, ou seja,
consistente, em virtude de seus ingredientes de base: cara, batata-doce e milho. O pao
era levado para o lanche da manha e na lingua alema era chamado de Fruhsttck.

Em contato com a Casa do Produto Colonial, recebeu-se a seguinte
informacao:

Antigamente, a gente, quando moga, aprendia a fazer de tudo na cozinha,
até o pao de milho. Cada um fazia o seu em casa, era comum ter forno
a lenha, hoje todo mundo compra, € mais fdacil. A gente vende aqui na
casa, a padaria D... vende todos os dias, e nas localidades mais distantes
o carro passa vendendo de tudo: o pdo de milho, rosca, cuca e tudo mais
(X. Entrevista concedida em 13 de junho de 2014%).

Renita e Thiago Hawerroth, mae e filho, sao responsaveis pela maior producao de
pao de milho e atendem o municipio e a regido. Renita Hawerroth € viuva e tem trés
filhos: Caroline, Thiago e Felipe. Caroline estuda mestrado em Minas Gerais; Thiago e
Felipe residem com a mae em Sao Bonifacio, ajudando na producao de pao de milho.
Thiago teve oportunidade de seguir carreira de modelo, porém resolveu voltar para
o interior, fez o curso de panificacao no Instituto Federal Catarinense (IFC) e hoje
trabalha com a mae. Felipe auxilia na busca dos ingredientes e entrega do produto
(pao de milho) nas panificadoras.

A matéria-prima para a producao do pao € comprada de terceiros, uma vez
que nao existe espaco no terreno para plantar cara e batata-doce. A falta de mao de
obra também € um fator complicador, afirma Thiago. Ele comenta que gostariam de
aumentar a producdo, mas o custo da mao de obra impossibilita. Thiago diz: “Hoje,
produzindo o pdo, sou eu e a mde. Sdo, em meédia, 3 fornadas por dia. Temos outros
afazeres, a mae tem as coisas da casa e eu as tarefas no sitio, mas € possivel aumentar,
desde que tenha mao de obra” (Thiago. Entrevista concedida em 12 de junho de 2014).
Na figura 1 podem-se observar a area onde a familia Hawerroth produz pao e alguns
paes de milho prontos para entrega.

* Receita de pao de milho — ingredientes: 1 kg de batata-doce ralada, Y2 kg de card ralado, farinha de milho
(fubd), 1 colher de sal, 50 g de fermento. Modo de preparo: primeiro passo — misture numa vasilha o
fermento e 100 g de fuba, cubra com um pano para crescer; segundo passo - ferva agua, escalde a batata
e deixe esfriar. Misture o cara cru, a massa fermentada, a batata e o sal e gradualmente adicione fuba até
obter uma massa mole. Cubra e espere crescer por cerca de 3 horas. Forme paes para assar em formas
untadas retangulares. Asse em forno a lenha por uma hora ou forno a gas por 40 minutos a 180°C.

> A entrevistada ndo autorizou divulgar seu nome.
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Figura 1 - Forno para producao de pao de milho, que comporta 61 formas ao mesmo tempo
(esquerda), e pao de milho em descanso apos ser assado (direita)
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Fonte: Fotos de Giully de Oliveira (2014)

Ao falar sobre o turismo na regido, mae e filho reconhecem o pao de milho como
uma marca identitaria do municipio. Renita assegura:

O visitante vem, ele quer levar um produto do local. O pdo de milho €
algo de Sao Bonifdcio. Na casa de produtos coloniais, visitantes compram
produtos. Eu ndo coloco o meu ld, pois tenho mercado fora e deixo espago
para outra pessoa colocar, mas sei que ele € simbolo da cidade (Renita.
Entrevista concedida em 12 de junho de 2014).

A Festa Regional do Pao de Milho* € um elemento cultural bem significativo. A
ideia de criar uma festa com o nome de um alimento caracteristico da regiao, o pao de
milho, partiu do entao lider da Paroquia de Sao Bonifacio, o padre holandés Sebastiao
van Lishout (1970-1992). Ela foi criada em 1993, com o apoio da Empresa de Pesquisa
Agropecuaria e Extensao Rural de Santa Catarina (Epagri)®, com vistas a divulgar aos
visitantes de Sao Bonifacio a produgao agropecuaria da cidade (BOEING, 2011).

A festa reune muitos visitantes, e nela acontece a comercializacao de produtos
coloniais: geleias, biscoitos, salames, mel, entre outros. E criado um espaco para que
os agricultores vendam seus produtos (figura 2).

Figura 2 - Tenda da venda de produtos coloniais e artesanais (esquerda) e produtos
comercializados na feira de produtos coloniais da XI Festa Regional do Pao de Milho (direita)

Fonte: Fotos de Giully de Oliveira (2014)

* A Festa Regional do Pao de Milho acontece de forma bianual, tendo dois dias de duragao. A ultima festa aconteceu
em maio de 2014, sendo a décima primeira edicao, com um publico estimado de 3.000 a 4.000 pessoas.

® A Epagri incorporou, em 1991, a Associacdo de Crédito e Assisténcia Rural do Estado de Santa Catarina
(Acaresc), entre outros orgaos de pesquisa e extensao rural.
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Além da feira, existe um espaco para que o visitante faca suas refeicoes durante a
festa, funcionando como uma praca de alimentagao. La ha uma variedade de alimentos,
até mesmo produtos tipicos da cultura alema (figura 3).

Figura 3 - Tenda com comercializacao de alimentos (praca de alimentacao)

Fonte: Foto de Giully de Oliveira (2014)

No primeiro dia de festa, apos a abertura oficial, acontece apresentacao de dangas
tipicas alemas (figura 4) pelo grupo da cidade e grupos de danca da regido. Grupos
musicais também animam o evento com musica tipica alema no periodo da tarde.

Figura 4 - Apresentacdo do grupo de danca de Sao Bonifacio, na abertura da XI Festa
Regional do Pao de Milho

Fonte: Fotos de Giully de Oliveira (2014)

No primeiro dia de festa no periodo da noite, escolhe-se a rainha da festa e ha
o baile (figura 5). As candidatas a rainha devem estar vestidas com roupas tipicas,
seguindo as recomendacoes e tradicoes das festas alemas, e precisam ter ascendéncia
alema.
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Figura 5 - Escolha da rainha (esquerda) e baile da XI Festa Regional do Pao de Milho
(direita)

Fonte: Fotos do arquivo da Secretaria Municipal de Cultura e Turismo de Sao Bonifacio (2014)

No dia seguinte, a festa continua com um almocgo; a praca de alimentacao e a
feira de produtos coloniais e artesanais continuam funcionando. A festa € animada
com musica tipica alema. No periodo da tarde faz-se o Desfile da Colonizacao Alema,
com grande envolvimento da comunidade (figura 6). As criang¢as aproveitam 0s espagos
abertos para brincar e se divertir. Os participantes dos grupos de danca ficam gratos
pela presenca da familia e da comunidade. As familias e os visitantes que presenciam
as apresentagoes ficam bem entusiasmados. Os jovens procuram pela festa mais no
momento do baile e na coroagao da rainha. Na ocasiao, a comunidade e as pessoas
que comercializam na festa comentam que a participacao da comunidade local ja foi
maior.

Figura 6 - Desfile da Colonizacao Alema. Mulheres de Sao Bonifacio representando a produgao
do pao de milho (esquerda) e representacao de uma familia de imigrantes chegando ao
municipio (direita)

A

Fonte: Fotos de Giully de Oliveira (2014)

Bandas musicais encerram a festa; em seu repertorio, musicas tipicas da cultura
alema (figura 7). A banda Humanagdo costuma animar as festas na cidade e regiao
e procura ter um repertorio caracterizado pela musica alema. O vocalista, que €
professor dos grupos de dancas folcloricas da cidade, comenta que ja receberam
visitas de pessoas vindas da Alemanha, e elas disseram que as musicas e as dancas
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as levam ao passado, pois atualmente quase nao existem manifestacoes culturais em
tal formato na Alemanha.

Figura 7 - Banda Humanacao de Sao Bonifacio no encerramento da XI Festa Regional do
Pao de Milho

Fonte: Arquivo da Secretaria Municipal de Cultura e Turismo de Sao Bonifacio (2014)

Em conversa com Renita e Thiago Hawerroth sobre a producao do pao de milho,
ambos comentaram sobre o turismo. Acreditam ser uma forma de difundir a cidade
e o produto que eles vendem. Thiago diz: “Gostariamos muito de ter a festa todos 0s
anos. Mas hoje ela é bianual. Estamos nos organizando para ter uma marca para o0 nosso
produto, uma etiqueta bonita que chame a ateng¢do. Queremos vender para outros lugares,
alem dos de hoje, expandir mesmo” (Thiago. Entrevista concedida em 12 de junho de
2014).

A tendéncia € que cada vez mais a festa se torne conhecida, por causa da pratica
de turismo que vem ocorrendo no municipio. A vinda do turista possibilita que o
marReting sobre a festa aconteca de “boca em boca”. Atualmente a cidade tem o Jornal
de Sao Bonifacio, veiculado na regiao, sendo mais uma forma de divulgacao.

Sobre o pao de milho ja foi produzido um documentario, Saboreando memorias,
que relata todo o processo da cultura do pao de milho em Sao Bonifacio. Boeing
(2011) realizou uma investigacao na localidade sobre o alimento simbolo da cidade:
o milho. O trabalho objetivou analisar transformacoes do cotidiano de agricultores
familiares que trabalharam com o cultivo e uso do milho em Sdo Bonifacio (SC) ao
longo das décadas de 1990 e 2000, desde a criacao da Festa Regional do Pao de
Milho. O [FC, no curso técnico em Panificacao e Confeitaria, realizou uma pesquisa
sobre ecogastronomia®, abordando a producao de milho tradicional que acontece em
Sao Bonifacio e que preserva os saberes agroalimentares de qualidade. Tal estudo foi
conduzido por professoras do instituto e divulgado na Revista Agropecudria Catarinense,
organizada e publicada pela Epagri (MULLER; RONCHETTI, 2014).

¢ “Ecogastronomia € um conceito defendido pelo movimento Slow Food, que surgiu na Italia em 1989.
Apresenta questoes norteadoras quanto a €tica da alimentagdo, encorajando e promovendo métodos de
producao alimentar sustentavel, em harmonia com a natureza e tradicao” (MULLER; RONCHETTI, 2014,
p. 17).
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As pesquisas sobre esse elemento cultural, sejam voltadas a questao historica, a
producao (questdoes mais técnicas) ou a tradicao da receita, de alguma forma resgatam
a importancia cultural que o pao de milho tem na historia das familias e do municipio
e nao deixam que as informacoes se percam ao longo do tempo.

Consideracoes finais

Considerando o contexto em que a presente pesquisa foi realizada, enfatizando o
turismo rural, ficou evidente a contribuicao que elementos ligados a identidade cultural
de um povo tém para o desenvolvimento do turismo, principalmente no tocante ao
turismo rural ou mais ainda ao agroturismo/turismo rural na agricultura familiar, em
que o turista sai de sua “zona de conforto” e encontra uma vivéncia que ele nao teve
ou que vai remeté-lo a lembrancas do passado.

A presenca da cultura ou de elementos culturais contribui intensivamente para
que determinadas cidades ou pequenas localidades se tornem destinos turisticos, pela
experiéncia que ali pode ser vivenciada.

O pao de milho € um simbolo para os moradores de Sao Bonifacio. Eles o citam
como alimento tipico presente em seus habitos alimentares e para os visitantes, pois,
apos experimentar o pao de milho de Sao Bonifacio, percebe-se uma peculiaridade
no sabor; mesmo experimentando outro sera possivel identificar que nao € igual ao
de la. No sul varias regioes foram colonizadas por povos que tinham elementos da
cultura alema em suas praticas, os quais podem ser identificados até hoje; na questao
gastrondmica, em alguns lugares, temos Gumese, em outro Strudel, ou Sauerkraut
(chucrute). Embora varias cidades onde sao encontrados esses elementos gastronomicos
sejam influenciadas pela cultura alema, cada local tem suas particularidades e valores
que caracterizam a identidade cultural de cada povo. No caso de Sao Bonifacio uma
das marcas € o pao de milho.

Este estudo aconteceu de forma breve, ndo adentrando em elementos mais
consistentes como o documentario Saboreando memorias, que ja foi uma grande
iniciativa para preservar a memoria da cultura do pao de milho. Mas nada impossibilita
que mais pesquisas abordem esse elemento cultural, a im de manter viva a tradicao
da producao e consumo do pao de milho na comunidade de Sao Bonifacio (SC).
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A INCLUSAO DO PATRIMONIO ARQUEOLOGICO DE
GAROPABA (SC) NO PROJETO DE FORTALECIMENTO
DO TURISMO DE OBSERVACAO DE BALEIAS

Viegas Fernandes da Costa'
Clovis Reis?

Resumo: O presente trabalho propoe a inser¢ao dos vestigios arqueoldgicos
remanescentes no municipio catarinense de Garopaba como atrativos nos roteiros
do ecoturismo de observacao de baleias e debate as possibilidades representadas
pelo turismo arqueologico na promocao do desenvolvimento sustentavel. Toma
como ponto de partida o Projeto de Fortalecimento do Turismo de Observacao de
Baleias, apresentado pelo Sebrae aos municipios de Garopaba, Imbituba e Laguna,
cujo objetivo € consolidar parte da Area de Protecdo Ambiental da Baleia Franca
como destino turistico de exceléncia no segmento de ecoturismo por meio da
obtencdo de uma indicagao geografica (IG). Com base em uma discussao tedrica
a respeito das IGs, dos conceitos de desenvolvimento sustentavel e do turismo
arqueologico, o artigo sustenta o patrimoénio arqueologico de Garopaba como
componente fundamental para uma perspectiva de desenvolvimento local com
investimento no ecoturismo, agregando valor a IG pretendida e promovendo a
cidadania cultural no territorio.

Palavras-chave: desenvolvimento sustentavel; turismo arqueologico; turismo de

\ observacao de baleias; indicacao geografica; Garopaba.

Introducao

Tomando como ponto de partida o Projeto de Fortalecimento do Turismo de
Observacao de Baleia, apresentado pelo Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
de Santa Catarina (Sebrae) aos municipios de Garopaba, Imbituba e Laguna, que tem
como objetivo consolidar parte da Area de Protecdo Ambiental da Baleia Franca como
destino turistico de exceléncia no segmento de ecoturismo por meio da obtencao de
uma indicacao geografica (IG), este trabalho propoe discutir a inser¢ao dos vestigios
arqueologicos remanescentes no municipio de Garopaba como atrativos nos roteiros
do ecoturismo de observacao de baleias e debater as possibilidades representadas pelo
turismo arqueologico na promocao do desenvolvimento sustentavel.

O trabalho inicia-se com a apresentagao do territorio, discutindo as possibilidades
e fragilidades da IG proposta para a regido. Na sequéncia delimita o conceito de
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em Desenvolvimento Regional pela Universidade Regional de Blumenau (Furb). E-mail:
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desenvolvimento sustentavel e discute as contribuicoes que o turismo arqueologico
pode oferecer para o desenvolvimento sustentavel da regiao e para o debate a respeito
da IG pretendida. Por fim, apresenta o potencial dos sitios e vestigios arqueologicos
de Garopaba e sua viabilidade para o turismo arqueologico.

O territério e a indicacado geografica como oportunidade de
mudanca

O municipio de Garopaba dista aproximadamente 80 quilometros de Florianopolis
e possui uma populacao estimada de 21.061 habitantes’. Localizado no litoral centro-
sul de Santa Catarina, integra a Associacao dos Municipios da Regido da Grande
Florianopolis (GRANFPOLIS). Sua principal atividade econdémica € o turismo de verao,
compreendido entre os meses de dezembro e fevereiro, periodo em que a cidade
recebe grande fluxo de turistas.

Garopaba faz parte da Area de Protecao Ambiental (APA) da Baleia Franca,
instituida por meio de decreto assinado pela Presidéncia da Republica em 14 de
setembro de 2000. A APA abrange uma area de 156 mil hectares do litoral centro-sul
de Santa Catarina, com uma extensao de 130 quildometros e envolvendo nove municipios
(do sul de Florianopolis a Balneario Rincdo). Dessa area, 80% € marinha e 20% costeira.
Sua gestao esta sob responsabilidade do Instituto Chico Mendes de Conservacao da
Biodiversidade (ICMBio) e conta com o Conselho Gestor da APA (Conapa), que congrega
os diferentes atores do territorio. O proposito principal da APA € a preservacao da
Eubalaena australis, que utiliza essa faixa do litoral brasileiro para a sua reproducgao.
Entre os objetivos que buscam garantir a sustentabilidade do territorio esta o de ordenar
0 uso turistico e recreativo da regido, a ser contemplado no Plano de Manejo, cuja
elaboracao esta na fase da caracterizacao e diagnostico (ICMBio, 2015).

Em 2015 o Sebrae apresentou para a regiao o Projeto de Fortalecimento do
Turismo de Observacao de Baleia, para o qual foi organizado um comité gestor
que reune diferentes atores territoriais. O projeto propoe articular os municipios de
Garopaba, Imbituba e Laguna em uma perspectiva de planejamento regionalizado do
turismo e tem como principal propésito posicionar a regidao da APA da Baleia Franca,
até o ano de 2017, como destino turistico de exceléncia no segmento de ecoturismo,
obtendo a primeira 1G de turismo no Brasil*. Entre seus conceitos norteadores estd o
envolvimento dos atores locais no desenvolvimento territorial, 0 que coloca o projeto
em dialogo com os propositos da APA da Baleia Franca e com as possibilidades de uma
nova perspectiva para o turismo na regiao, até esse momento centrado no estimulo
ao turismo de massa.

Interessa-nos observar o debate dos atores da regiao a respeito das possibilidades
de uma IG de exceléncia em ecoturismo, tendo como substrato o turismo de
observacao de baleias. As baleias sao, na perspectiva da observacao, um patrimonio
de passagem na paisagem. Por outro lado, a relacao da regiao com os cetaceos compoe
a memoria coletiva, ou seja, participa da identidade local, primeiramente por meio do
estabelecimento das armacoes baleeiras em Garopaba e Imbituba a partir do fim do
século XVIII, com a caca e o beneficiamento das baleias, e mais recentemente com

> Numero referente ao ano de 2015, segundo estimativa do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) publicada em <http://cod.ibge.gov.br/OMI>. Acesso em: 15 set. 2015.

* Conforme apresentado pelo consultor Rafael Freytag ao Comité Gestor do Projeto, em reuniao realizada
na Secretaria de Desenvolvimento Regional de Laguna em julho de 2015.
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sua protecao legal e seu reconhecimento como potencial turistico. Considerando que
a identidade cultural € um dos principais ativos na promog¢ao de uma IG que favoreca
o desenvolvimento sustentavel (NEU; AREA, 2015, p. 75), a proposta de uma IG de
ecoturismo na regiao deve, portanto, nao apenas perceber as baleias na paisagem
por sua dimensao cultural, mas considerar essa dimensao cultural como propulsora
da propria IG.

Esvaziar o turismo de observacdao de baleias do seu componente cultural-
identitario € reduzi-lo aquilo que Veloso (2006) chamou de fetiche do patriménio, ou
seja, transforma-lo em mera commodity, desprovendo a presenca das baleias do seu
conteudo patrimonial, “coisificando” 0s cetaceos.

A partir do inicio do século XXI municipios como Garopaba e Imbituba perceberam
no turismo de observacao de baleias uma oportunidade econémica para a localidade,
especialmente entre os meses de julho e outubro, periodo no qual a Eubalaena australis
busca a localidade para a procriagao. O desenvolvimento desse nicho econdémico,
em sua relacdo com o patrimoénio cultural, importa porque cria uma oportunidade
de trabalho e renda no periodo de baixa temporada e também uma perspectiva de
desenvolvimento diferente para a regido. Por outro lado, apesar de representar uma
possibilidade de desenvolvimento regional, “a exploracao econémica, por si sO, ndo
€ garantidora de desenvolvimento sustentavel de uma comunidade e seu patrimonio
cultural. Muito pelo contrario, ela pode trazer consequéncias prejudiciais naquilo que
tange a preservacao do patrimonio cultural” (NEU; AREA, 2015, p. 79).

Entre 2005 e 2012, o turismo embarcado de observacdao de baleias foi a
principal atividade turistica fomentada na regiao. O turismo embarcado caracteriza-
se pelo uso de embarcacdes navais que transportam o turista para proximo das
baleias. A aproximacao das embarcacoes era facilitada em virtude do comportamento
docil da Eubalaena australis. De 2005 a 2012, o numero de passageiros do turismo
embarcado de observacao de baleias aumentou de 695 para 5.184, e o numero
de passeios embarcados passou de 82 para 235 (PROIBICAO..., 2014). Em maio de
2013 o turismo embarcado de observacao de baleias foi proibido pela Justica, apos
pedido de suspensao da atividade apresentado pela organizacao nao governamental
Sea Shepherd Brasil, sob o argumento de que o descumprimento da legislacao
ambiental por parte dos operadores do turismo embarcado e as falhas na fiscalizagao
estariam colocando em risco a integridade fisica dos cetaceos. A proibicao judicial
foi confirmada pelo Tribunal Regional Federal em julho de 2013 e continua em vigor.
Sua suspensao esta vinculada a apresentacao, por parte do ICMBio, de um estudo
de viabilidade ambiental e licenciamento da atividade. Nao ha previsao, entretanto,
para a conclusao e apresentacao desse estudo.

O Projeto de Fortalecimento do Turismo de Observacao de Baleias, apresentado
pelo Sebrae, surge nesse contexto de disputa entre os diferentes atores locais em relagcao
a proibicao do turismo de observacao embarcado. A proposi¢ao do projeto colocou o
ecoturismo na agenda politica da regiao. Conforme Capella (2006, p. 26), em sua analise
dos modelos teoricos de compreensao da formulacdao de politicas publicas, “a agenda
governamental [...] € definida como o conjunto de assuntos sobre os quais o governo
e pessoas ligadas a ele concentram sua atencao num determinado momento”, e tal
mudanca resulta da convergéncia entre trés fluxos: problemas, solucoes e politica.

Partimos do pressuposto de que a proposta apresentada pelo Sebrae tem origem no
problema da proibi¢ao do turismo embarcado de observacao e que a solugao passaria na
constituicao de um comité gestor para exercer pressao sobre as instituicoes responsaveis
pelos estudos e pelo licenciamento ambiental. Isso resultaria em politicas publicas
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que organizariam e fomentariam o turismo embarcado de observacao de baleias. O
pressuposto considera o momento da apresentacao do projeto, a composicao do comité
gestor € a auséncia do debate com a comunidade na construcao inicial do projeto. O
comité gestor apresenta os desafios da pratica da governanca, discutidos por Dallabrida et
al. (2015, p. 29), especialmente naquilo que diz respeito ao aprofundamento democratico
e a necessidade de empoderamento da comunidade local. A grande quantidade de
parceiros no comité gestor € a sub-representacdo da sociedade civil podem acarretar
problemas de gestao e de controle, conforme apontaram Kissler e Heidemann (2006) em
suas analises das experiéncias de governanca publica desenvolvidas na Alemanha. Para
0S autores, nesses casos, a gestao nao € efetivamente participativa, € os representantes
da sociedade ficam incapacitados de influenciar nas decisoes dos parceiros privados,
bem como de acompanhar os processos.

A despeito das fragilidades que o comité gestor do Projeto de Fortalecimento do Turismo
de Observacao de Baleias apresenta em sua constituicao para a democratizacao do debate e
o empoderamento da comunidade local, a proibicao do turismo embarcado de observagao
e a apresentacao do projeto formulado pelo Sebrae abriram aquilo que Kingdon (2003 apud
CAPELLA, 2006) chamou de oportunidade de mudanca, ou uma abertura de janela.

Uma caracteristica da oportunidade de mudanca - abertura das janelas
- no modelo de Kingdon € seu carater transitorio. Provocadas por
eventos programados ou nao, as oportunidades de acesso de uma
questao a agenda nao perduram por longos periodos de tempo. Da
mesma forma que as “janelas” se abrem, elas também se fecham
(CAPELLA, 2006, p. 30).

Assim, embora nao se tenha previamente discutido com a comunidade local,
os trabalhos visando a criacao de uma IG relacionada a prestacao de servicos em
ecoturismo, tendo como produto principal a presenca da Eubalaena australis na
regiao, abrem uma oportunidade de mudanca para: 1) discutir as perspectivas de
desenvolvimento territorial sustentavel; 2) incorporar o turismo de observagao terrestre
de baleias; 3) empoderar a populacao local; 4) desenvolver outros segmentos turisticos
que dialogam com o ecoturismo e a observacao de cetaceos, como, por exemplo, 0
turismo arqueologico, sendo este compreendido como “deslocamento de pessoas a
sitios arqueologicos, escavacoes € cavernas com inscricoes € pinturas rupestres com
acompanhamento obrigatorio de guia especializado” (BENI, 2008, p. 482).

A proposta do turismo arqueologico para a regido, sob o aspecto teorico, respalda-
se, entre outros argumentos, em Funari, Manzato e Alfonso (2013), que citam diversos
exemplos brasileiros (Canudos, Palmares, Sdo Paulo) nos quais o turismo arqueologico
contribuiu para o empoderamento das populacoes locais, afirmando ainda que no Brasil,
apesar de todos os problemas que enfrenta (ja que a arqueologia brasileira sofreu forte
influéncia do Estado autoritario que impds um discurso de nacao homogénea), essa
segmentagao turistica estd na direcao da inclusao social.

Dos trés municipios envolvidos no projeto do Sebrae, Garopaba apresenta a maior
dependéncia economica do turismo, especialmente o de verdo, caracteristica que leva
a populagao local a viver de empregos informais e concentrados principalmente na
temporada turistica (dezembro a marc¢o). Essa sazonalidade implica uma série de
passivos ambientais, sociais € urbanos.

Considerando os debates travados no contexto da APA da Baleia Franca, sobretudo
naquilo que diz respeito ao planejamento de um turismo sustentavel, tendo a observagao
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de cetaceos como seu principal atrativo, torna-se oportuno considerar também o
patrimonio arqueologico da regido, especialmente no municipio de Garopaba, que
possui grande diversidade de sitios arqueologicos.

Turismo arqueoldgico e desenvolvimento regional sustentavel

Compreende-se por desenvolvimento sustentavel aquele que, segundo Sachs
(2006), tem em suas bases a prudéncia ecologica, a solidariedade para a equidade, a
eficiéncia econoémica e “o social no comando, o ecologico enquanto restricao assumida
e o economico recolocado em seu papel instrumental” (SACHS, 2006, p. 266). Em
sintese, o principio da sustentabilidade baseado no protagonismo dos sujeitos a partir
de seus territorios locais.

Segundo Mielke e Gandara (2009), no contexto de um mundo globalizado que
gerou processos de flexibilizacao e descentralizagdo, € possivel perceber um movimento
de endogeneizacao das perspectivas de desenvolvimento, no qual o territorio comegou
a ser visto como agente de desenvolvimento. Nesse debate, a atividade turistica passa a
ser compreendida “nao somente como ator coadjuvante, mas também como ferramenta
de fomento de geracao de renda e emprego para as comunidades locais. Ou seja, tem
sido vista como instrumento estratégico de desenvolvimento economico” (MIELKE;
GANDARA, 2009, p. 86). A relacao entre turismo e desenvolvimento econdmico
endogeno € compartilhada por diversos autores, entre os quais Brenner (2005), que,
ao discutir o turismo cultural, chama a atencao para a contribuicao dessa modalidade
de turismo para o desenvolvimento endogeno de uma comunidade, ndo apenas porque
valora economicamente o patrimonio cultural, seja ele material ou imaterial, mas
também porque se apresenta como promotor da sustentabilidade no processo de
desenvolvimento — sustentabilidade relacionada também aos aspectos simbolicos, entre
0s quais a valorizagao da memoria histérica como elemento constituidor de identidade.
Ressalta-se que um turismo que parte do patrimoénio cultural de determinado territorio
“representa um meétodo de desenvolvimento turistico sustentavel porque respeita o
patrimonio de uma area e habilita seus habitantes, gerando uma base verdadeira para
o desenvolvimento” (BRENNER, 2005, p. 367).

A proposicao de um turismo arqueologico convida para o debate travado no ambito
do saber arqueologico. Bastos (2008), ao analisar as atividades desenvolvidas pelos
arqueologos na zona da mata mineira, por exemplo, atenta para uma “nova arqueologia
brasileira”, preocupada em “modificar realidades locais através da sua praxis educativa,
participativa e inclusiva”. A génese dessa nova arqueologia estaria nos estudos de
impacto ambiental, € hoje se estende amplamente, convocada que € até mesmo pelos
interesses do mercado e pelas necessidades da arqueologia preventiva. Ao refletir sobre
o papel a ser desempenhado pela arqueologia brasileira no desenvolvimento regional,
compreende esse desenvolvimento como aquele que consiste no conjunto das “acoes
e atividades que geram oportunidades de engajamento sociais, economicas e culturais
realizadas no ambito do territorio envolvente e que dele tirem proveito de forma direta
e/ou indireta” (BASTOS, 2008, p. 7). O autor constatou também que a aproximacao do
trabalho do arquedlogo com os municipios valorizou o poder local e fortaleceu acoes
decididas conjuntamente. Isso porque os atores locais possuem um sentimento de
pertencimento ao lugar, onde estabelecem suas relacoes sociais. Dai a necessidade de
desenvolver um trabalho “interpessoal, interinstitucional, interdisciplinar, interétnico e
transversal que possibilite o exercicio pleno dos direitos culturais” (BASTOS, 2008, p. 10),
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avancando para aquilo que Santos (2007) chama de cidadania cultural. Tal acao deve
ser anterior ao proprio uso turistico do patriménio arqueoldgico, na medida em que
este sO “sera instrumento de desenvolvimento turistico apos ter sido instrumento de
Educacao Patrimonial e inclusdo social” (BASTOS, 2005, p. 65), de modo a garantir a
dimensao da sustentabilidade.

Na mesma logica, Barretto, ao discutir o planejamento do turismo cultural/étnico,
afirma que, “no ato de planejar turismo étnico, deve-se partir do principio inerente
aos direitos humanos de que, em primeiro lugar, quem precisa decidir sobre uma
economia baseada no turismo ou ndo sdo os membros da comunidade” (BARRETTO,
2009, p. 191). Brenner (2005, p. 370) também argumenta nesse sentido e ressalta
que “todos os esfor¢os para promover o turismo cultural sustentavel devem basear-se
absolutamente em uma cooperacao ativa com as culturas locais”. Veloso e Cavalcanti
(2007, p. 166) escrevem:

[O turismo arqueologico] apresenta-se hoje como um importante
veiculo de desenvolvimento socioeconomico em diversas localidades
além de ser um potencial campo de pesquisas para o conhecimento
das populacdes humanas do passado. Constata-se também que esse
pode ser aproveitado como fonte de cidadania cultural.

Assim, para além de representar alternativa de renda as populagoes locais dos
sitios arqueologicos, o envolvimento delas no turismo arqueologico deve representar, em
primeiro lugar, um processo educativo que as fard olhar para o patrimonio arqueologico
de modo a valora-lo simbolicamente. Essa perspectiva remete as reflexoes de Sachs
(2006), Max-Neef (2012) e Sampaio (2005), que defendem como condicdo para que
uma estratégia de desenvolvimento sustentdavel tenha sucesso a participacao dos
grupos e comunidades locais enquanto sujeitos do seu proprio desenvolvimento, e as
de Dallabrida et al. (2015) e Neu e Area (2015), em suas discussoes a respeito das
IGs. Ja Manzato (2013) alerta para o fato de que, quando explorado exclusivamente
em sua perspectiva economica, o turismo em sitios arqueologicos acaba promovendo
desequilibrios. Conforme Guimaraes (2012, p. 54), “para o turismo arqueologico, a
busca pela sustentabilidade deve ser no sentido mais amplo do termo, em todos 0s
seus eixos: ambiental, social, econédmico e cultural”.

Portanto, a valorizacdo simbolica dos sitios arqueoldgicos, somada ao trabalho
de educacao patrimonial e ao reconhecimento proveniente de sua potencialidade
econdémica como atrativo turistico e aos produtos dai decorrentes, potencializara as
possibilidades de preservacao dos sitios como lugares de identidade e de renda. Assim,
podemos partir do pressuposto de que um projeto que proponha o investimento turistico
tendo como atrativo também os vestigios arqueologicos pré-coloniais existentes no
municipio de Garopaba necessita prever a relacao entre o poder publico (gestor local
do turismo), o federal (Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional — IPHAN)
e operadores do turismo, principalmente com as populacoes locais, garantidoras da
protecao dos sitios e dos valores simbolicos/identitarios a esses relacionados.

Os vestigios arqueologicos em Garopaba
A fundacao de Garopaba remonta ao estabelecimento de uma armacgao baleeira

em 1793. As armacoes baleeiras constituiram o principal empreendimento industrial
do periodo colonial brasileiro no litoral catarinense. A essa armacao se transferiu a
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forca de trabalho escrava de origem africana, e a presenca de seus descendentes €
bastante significativa no municipio, materializada no reconhecimento de dois quilombos
em seu territorio. Com a armagao baleeira se intensificou a ocupacao de Garopaba,
especialmente pelo elemento acoriano, que se dedicou as atividades pesqueiras e
agricolas.

Segundo Alvim (2014), ja na década de 1960 e principalmente a partir dos anos
70, Garopaba comecou a ser divulgada, sobretudo no Rio Grande do Sul, como um
lugar onde era possivel escapar da vigilancia e da repressao comuns a €poca. De
acordo com a autora, produtos culturais, como a cancao Deu pra ti, gravada por
Kleiton e Kledir em 1981, e o filme Deu pra ti anos 70, dirigido por Giba Assis Brasil
e Nelson Nadotti também em 1981, divulgavam Garopaba como um lugar especial e
mistico, “um lugar de liberdade para uma geracao reprimida de uma grande cidade”
(ALVIM, 2014, p. 221), nesse caso, Porto Alegre. E essa imagem que comeca a atrair
para a cidade uma grande quantidade de turistas jovens, adeptos da contracultura e
da pratica do surfe.

No fim da década de 1970 teve inicio a explosao demografica de Garopaba.
O movimento migratorio, provindo principalmente do Rio Grande do Sul, dobrou a
populacao local entre 1977 e 2014, alterando a paisagem. De pequena cidade dedicada
a pesca artesanal, a agricultura e ao extrativismo da madeira, transformou-se em
importante balneario e polo de atracao populacional. Sua malha urbana expandiu-se
horizontalmente, avancando sobre areas até entao ocupadas por pastagens e florestas,
e seu centro historico, antiga armacao baleeira em torno da qual se espraiou a antiga
vila de pescadores com seu casario de arquitetura de base acoriana e ruas estreitas,
€ hoje alvo do processo de gentrificacao.

Aléem das transformacoes da paisagem urbana, ha as alteracoes da paisagem
cultural. Saberes e fazeres tradicionais foram perdendo espaco. Praticas comunitarias
como a farinhada e a pesca artesanal da tainha, importantes elementos identitarios,
tornam-se cada vez menos comuns no cotidiano garopabense. A forte imigracao alterou
radicalmente a dinamica do sistema cultural local.

Conforme apontado por Laraia (1986), a mudanca cultural pode ser operada
por dinamicas internas e externas. No caso de Garopaba, as dinamicas externas,
representadas pela explosao demografica resultante do movimento migratorio,
promoveram uma rapida e intensa reconfiguracao da paisagem cultural local a partir
da década de 1980, o que resultou em uma ruptura entre o cotidiano e as referéncias
simbolicas dos moradores antigos para com as populacdes recentes, muito mais
numerosas, provocando a desterritorializacao da cultura tradicional.

No que tange ao patrimonio cultural de Garopaba, a intensa e recente alteracao
da paisagem humana local e o processo de gentrificacao podem significar a destruicao
de importantes marcos paisagisticos e simbolicos, bem como a eliminacao de saberes,
fazeres e sensibilidades tradicionais. 1sso ocorre nao tanto pela irrupcao dos recentes
elementos culturais exogenos, mas principalmente pela auséncia de uma politica
municipal que garanta a preservacao do patrimonio cultural local, além da inexisténcia
de equipamentos publicos culturais.

Além dos seus atrativos naturais (praias, lagoas e trilhas), Garopaba dispoe
também de interessantes e importantes vestigios arqueologicos preé-coloniais. A
presenca humana nesse local pode remontar a datas anteriores aos 4 mil anos antes
do presente (AP). No Cadastro Nacional de Sitios Arqueologicos (CNSA/IPHAN) estao
registrados cinco sitios arqueologicos dentro dos limites municipais, dos quais um
apresenta média relevancia e dois alta relevancia. Ha também uma diversidade de tipos
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de sitios no municipio: sambaquis, oficinas liticas, sitios ceramistas e um sitio com
inscricoes rupestres. Além dos cinco sitios registrados no CNSA/IPHAN, hda uma grande
variedade de vestigios arqueologicos pré-coloniais das culturas sambaquieira, itarareé
e guarani distribuidas pelo territorio. E comum os moradores da regido encontrarem
objetos liticos e sepultamentos quando aram a terra ou cavam o solo para construir
equipamentos urbanos.

A regiao na qual Garopaba esta inserida € resultado de multiplas ocupacgoes, desde
0s tempos pré-coloniais. Estudos arqueologicos desenvolvidos por Joao Alfredo Rohr
(1984) ja indicavam a presenca humana no litoral centro-sul desde aproximadamente
7 mil anos AP. As tradicoes umbu e humaitd, sociedades sambaquieiras e, mais
recentemente (1.500 AP), povos ceramistas itararé e guarani habitaram ou transitaram
pela regiao em diferentes tempos, deixando vestigios de sua passagem. Entretanto nao
ha protecao nos sitios arqueoldgicos localizados no municipio de Garopaba; eles estao
expostos ao intemperismo, ao turismo desordenado, a expansao urbana e as acoes de
vandalos, conforme apontado Costa (2014a).

As oficinas liticas estao localizadas junto a praias de grande fluxo de pessoas,
como as da Vigia e da Barra. Oficinas liticas sao

sitios localizados em afloramentos rochosos e matacoes, cujas evidéncias
de acao humana sao conjuntos de sulcos (canaletas), depressoes
circulares (bacias) dentre outros formatos, resultantes da friccao de
rochas moveis durante o processo de confeccdo de artefatos liticos
polidos (COMERLATO, 2015, p. 184).

Atualmente nao ha atividade sistematica de interpretacao de oficinas liticas, e as
atividades de educacao patrimonial ainda sao bastante incipientes. O fluxo de turistas
sobre os vestigios, assim como o0s saques, vem promovendo seu desaparecimento.
O mesmo ocorre com o sambaqui da localidade denominada Barra. Sambaquis sao
marcos arquitetonicos construidos pelos povos sambaquieiros ha até mil anos AP
e depois ocupados por povos ceramistas. Edificados com conchas acumuladas por
diversas geracoes, guardam em seu interior sepultamentos, utensilios liticos € 0sseos
e vestigios da vida cotidiana. O sambaqui da Barra estd bastante destruido e saqueado
e abriga trilhas utilizadas por turistas e moradores locais sem nenhum controle ou
estudo de impacto.

Ja na Ponta do Galeao, importante paisagem turistica da cidade, que apresenta
monolitos esculpidos pela acao do intemperismo, trilhas e grandes paredoes rochosos
junto ao mar, encontra-se um sitio arqueologico classificado no IPHAN como de alta
relevancia e que possui inscricoes rupestres. O sitio integra uma area que se estende da
[lha de Santa Catarina a Garopaba. Prous (1992, p. 513), ao tratar dos sitios rupestres
da tradicao litoranea catarinense, afirma que “esta tradicao, muito bem circunscrita,
nao pode ser comparada com nenhum outro conjunto rupestre conhecido atualmente;
trata-se certamente de uma criagao local”. A constatacao de Prous reforca a importancia
dos estudos dessas inscricoes rupestres, cujos autores e significados permanecem
indeterminados, bem como seu potencial de atrativo para o turismo arqueologico na
regiao. A despeito de sua importancia, a auséncia de fiscalizacao e de controle do
acesso ao sitio torna-o suscetivel aos atos de vandalismo (COSTA, 2014a).

Em pesquisa realizada com professores da rede municipal de ensino de Garopaba
(COSTA, 2014b), verificou-se que 59% deles conhecem os vestigios arqueoldgicos
existentes no municipio. Ainda que o percentual indique a maioria dos professores, €
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alto o numero que desconhece os vestigios (41%), principalmente se consideramos o
fato de que alguns desses sitios, como as oficinas liticas € o sambaqui, estao localizadas
em areas de facil acesso e com grande circulagao de pessoas.

Os vestigios arqueologicos resgatados pelas prospecgoes arqueologicas na regiao
indicam uma relacao constante dos povos pré-coloniais com as baleias, que desde
tempos remotos frequentam o litoral sul catarinense. Nos sambaquis foram encontrados
diversos objetos de uso cotidiano e simbolico construidos com ossos de baleias, bem
como zoolitos com a forma do cetaceo. Também a relacado com o mar era uma
constante. Sambaquieiros € povos posteriores conheciam e aprimoraram técnicas de
carpintaria naval e de navegacao em alto-mar, de onde extraiam parte do sustento.
Assim, o ecoturismo de observagao de baleias, incorporando o turismo arqueologico,
pode agregar tal elemento cultural, constituidor da identidade local, em seus roteiros
terrestres.

Consideracoes finais

No presente trabalho procuramos mostrar as possibilidades que o reconhecimento
do patriménio arqueologico de Garopaba e seu aproveitamento turistico nas discussoes
desenvolvidas pelo Comité Gestor do Projeto de Fortalecimento do Turismo de
Observacao de Baleias podem representar nao apenas no fortalecimento do turismo
sustentavel da regiao, como também na propria preservacao desse patrimoénio € no
empoderamento da comunidade. Sem discutir o mérito da 1G que se pretende para
a regiao, defende-se o aproveitamento da “oportunidade de mudanc¢a” que o projeto
proposto pelo Sebrae apresenta para debater o patrimonio arqueologico de Garopaba,
sua contribuicdo para o empoderamento da comunidade e seu aproveitamento turistico
para a promocao do desenvolvimento sustentavel.

Considerando a proibi¢ao do turismo embarcado de observacao de baleias, atualmente
se procura fortalecer o turismo de observacao terrestre de baleias, que aproveitara as
trilhas ja existentes e os condutores ambientais que atuam na regido. E necessdrio levar
em conta a presenca de importantes vestigios arqueologicos preé-coloniais nessas trilhas.
Assim, a inclusdo do patrimonio arqueologico pré-colonial local no planejamento turistico
regional, além de necessario para a criagao de instrumentos para sua salvaguarda, permitira
o fortalecimento da identidade local, a diversidade de atrativos e o reconhecimento dos
sitios arqueologicos no territorio. Esses vestigios integram o patrimonio paisagistico da
cidade, que precisa ser preservado. Cabe reforcar que os povos pré-coloniais possuiam
intensa relacao com o mar. Produziam artesanato e artefatos de uso cotidiano com 0ssos
de baleia e ha indicios de que navegavam e pescavam em alto-mar.

Cabe, entretanto, considerar as preocupacoes com a fragilidade do patriménio
arqueologico e sua interpretacao cultural, a qualificacao profissional dos condutores
ambientais locais e o envolvimento da comunidade, a fim de que se evite a fetichizacao
do patrimoénio e se promova um turismo efetivamente sustentavel, condicoes
fundamentais para a consolida¢ao de uma IG cujo produto seja o turismo de observagao
de baleias.
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ACOES PARA A PROMOCAO DA INDICACAO
GEOGRAFICA (IG) E A VALORIZACAO DO PRODUTO
ERVA-MATE NO PLANALTO NORTE CATARINENSE!
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Resumo: Os trabalhos que consolidaram a proposicao de indicacao geografica
(IG) para os produtos da erva-mate (/lex paraguariensis) foram consequéncia de
discussoes voltadas a revitalizacao da cadeia produtiva. O Sindicato das Industrias
do Mate do Estado de Santa Catarina (Sindimate), a Associacao Ervateira Planalto
Norte Catarinense e a Empresa de Pesquisa Agropecuaria e Extensao Rural de
Santa Catarina (Epagri), pela legitimidade, pelo conhecimento e pelo trabalho no
territorio, assumiram a organizacao e a responsabilidade de um compromisso
coletivo. Em 2007 o processo atingiu o grau de mobilizacdo para o avanco da
proposta, sendo apresentado um projeto ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (Mapa), aprovado em 2011 e em execugdo. O objetivo € promover
acoes de apoio a animacao e estruturacao da IG para produtos da erva-mate. O
projeto executa acoes de sensibilizacao dos atores da cadeia de valor, compostos
pelos agentes de desenvolvimento, liderangas, agricultores ervateiros e sociedade
em geral, por meio de: realizacao de reunidoes em todos os municipios da regiao;
capacitacao de técnicos, agentes de desenvolvimento, industriais e agricultores
ervateiros para os trabalhos da IG, incluindo viagens de intercambio técnico;
fomento as discussoes dos estatutos e regulamentos; viabilizacao de estudos e
levantamento de informacgoes historicas e de provas de reputacao/notoriedade;
proposicao da delimitagdo; realizacdo de pesquisas e estudos sobre praticas de
manejo. O projeto busca a participacao dos atores da cadeia na sensibilizacao,
tomada de decisoes, viabilizagao de politicas publicas locais e territoriais, resolucao
de gargalos estruturais e construcao de acordos coletivos.

Palavras-chave: desenvolvimento territorial; signo distintivo; Ilex paraguariensis.

ﬁ

! Trabalho executado com financiamento do Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (Mapa)
—- Convénio Mapa n.° 763642/2011.
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> Engenheiro-agronomo, Epagri — Estacdo Experimental de Canoinhas. E-mail: adriano@epagri.sc.gov.br.
* Engenheiro-agronomo, Epagri — Geréncia Regional de Canoinhas. E-mail: gilbertoneppel@epagri.sc.gov.br.
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Introducao

Os processos de reconhecimento e registro de uma indicacao geografica
(IG) para produtos agropecuarios constituem uma estratégia importante para a
valorizacao e o fortalecimento de algumas cadeias produtivas, contribuindo até
mesmo para o desenvolvimento territorial (VALENTE et al., 2012).

Ao longo da historia da producao e transformacao da erva-mate no Brasil foram
constituidas classificacoes e regioes diferenciadas para o produto, que levavam em
conta as peculiaridades na fabricagao e a procedéncia da erva utilizada (SOUZA, 1998).
O territorio tradicional Parana/Santa Catarina, que abarca as regioes Planalto Norte
de Santa Catarina e Centro-Sul do Parang, foi sedimentado em uma unica regiao
delimitada de producao, que € a principal para o produto no Brasil (CHAIMSOHN,;
SOUZA, 2013). Entretanto a competitividade da aglomeracao de empresas ervateiras
desse territério tem diminuido. Isso ocorre, por um lado, por conta dos maiores
custos de producao da erva-mate em ambientes manejados (ervais nativos) em
comparacdo aos menores custos de producao de outras regidoes ervateiras com
ervais em plantios homogéneos (SOUZA, 2009), especialmente em virtude da menor
produtividade e da reduzida densidade de plantas (SIGNOR; GOMES; WATZLAWICK,
2015). Por outro lado, ha dificuldade crescente de manutencao de mercados e de
diferenciacao de precos perante outras regioes produtoras (SOUZA, 2009).

O potencial de uma IG para produtos da erva-mate € claro, apresentando ao
produto notoriedade, reputacao e diferencial de qualidade, o que torna indissociavel
a ligacao dos produtos derivados da erva-mate com sua origem geografica (SOUZA,
2010).

Os trabalhos para a efetivacao da IG para produtos da erva-mate descortinam
potenciais para a valorizacao de um produto associado a sustentabilidade da historia
e da cultura do territorio, constituindo-se como ferramenta de marketing e de
valorizacao do territorio e dos seus produtos, capaz de promover o desenvolvimento
e a inovacdo tecnoldgica, melhorar a qualidade dos produtos e proporcionar
diferencial de competitividade nos mercados consumidores (SOUZA et al., 2013).

O processo vai proporcionar maior organizacao e fortalecimento da cadeia
produtiva, intensificacao do apoio técnico e cientifico, mobilizacdo para as a¢oes de
adequagao aos novos cendarios e as novas exigéncias dos consumidores, antecipando-
se as mudancas do mercado, aléem de mobilizar for¢cas para a manutencao da
atividade produtiva no territorio e a reconstrucao de sua identidade (VOGT et al.,
2014) (hgura 1).

O projeto Agoes para a Promocgao da Indicacao Geografica (IG) e a Valorizacao
do Produto Erva-Mate no Planalto Norte Catarinense busca em sua esséncia a
participacao dos atores da cadeia produtiva na sensibilizagao, tomada de decisoes,
viabilizacdo de politicas publicas locais e territoriais, participacao em editais
publicos, resolucao de gargalos estruturais e construgao de acordos coletivos em
prol de um bem comum, como preconiza o guia do Mapa (2016).

—_
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Figura 1 - Possiveis beneficios econdémicos, sociais e ambientais proporcionados pela
construg¢ao conjunta de signo distintivo IG para produtos da cadeia produtiva da erva-mate
nas regioes do Planalto Norte de Santa Catarina

Muchetng Produtos associados a
Apoio técnico e econdmico tentabilidad
para o fortalecimento da .su's ‘,m ATRO G
cadeia produtiva histéria e cultura do
territorio
Organizagio e Valorizagdo
fortalecimento da Potenciais dos produtos
cadeia produtiva .
beneficios da IG
para produtos da Identidade cultural
=4 e valorizacio
Preservacgio da erva-mate orvitorial
atividade ervateira
Conservacgio da Inovag¢io e melhoria
paisagem regional e da qualidade
dos remanescentes
florestais Diferencial de

competitividade nos
mercados consumidores

Fonte: Elaborado pelos autores com base em Pimentel e Silva (2013)

O projeto pretende, com a promocao das acoes, sensibilizar agricultores ervateiros,
processadores, distribuidores, técnicos, autoridades, agentes de desenvolvimento e
demais atores da cadeia de valor da erva-mate para o uso do signo distintivo da I1G
como estratégia para o desenvolvimento sustentavel do territorio. Além disso, ele preve
a realizacao de levantamento histérico-cultural da producao e transformacao da erva-
mate, a promog¢ao da organizacao dos produtores em uma associacao, a realizacao de
pesquisas e estudos para subsidiar a delimitacao da area geografica e também para
apoiar as discussoes dos regulamentos e o6rgaos reguladores.

Neste artigo € apresentada a metodologia adotada pelas instituicoes no Planalto
Norte Catarinense em um contexto historico que levou o territorio a exercitar uma
proposta de IG para a antiga regido tradicional Parana/Santa Catarina para produtos
da erva-mate. Cada uma das etapas listadas tem sido enriquecedora e agora resulta
em um artigo que representa 0 momento atual de organizacao e serve como balizador
para o avango das acoes futuras.

Historico e contextualizacdo da ligacao da atividade ervateira na
regiao do Planalto Norte Catarinense

No Planalto Norte Catarinense (figura 2) ocorre uma aglomeracdo de empresas

dedicadas a atividade ervateira que marcaram profundamente a historia socioeconémica
do territorio (SOUZA, 1998).
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Figura 2 - Mapa de localiza¢ao do Planalto Norte de Santa Catarina incluindo os municipios
de Matos Costa, Calmon, Timbo6 Grande e Santa Terezinha
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Fonte: Epagri/Ciram (elaborado para apresentacdo/divulgacao do projeto em folder)

A atividade ervateira ocupou e ainda ocupa uma posicao de destaque na producao
extrativa vegetal no Brasil (SIGNOR; GOMES; WATZLAWICK, 2015). Na regido do Planalto
Norte de Santa Catarina, a atividade ervateira com fins mercantis, especialmente a
exportagao, esta presente desde meados do século XIX (SOUZA, 1998). Ela tem tido
grande importancia no desenvolvimento socioeconoémico e ambiental do territorio, que
foi a principal regiao catarinense de producao e transformacdo de erva-mate desde o
terco final do século XIX até meados dos anos 1980 (SOUZA, 1998). Nos anos 1960,
chegou a constituir mais de 93% de toda a producao estadual.

A posicao de destaque que o territorio ainda possui tem ligacao com a exploracao
de ervais nativos basicamente manejados em formacoes florestais do bioma mata
atlantica, mais especificamente da formacao florestal ombrofila mista (florestas de
araucaria) (MARQUES, 2014).

A ligacao que o Planalto Norte Catarinense mantém com a atividade ervateira,
que legitima o esfor¢co para uma IG e que demonstra o seu potencial, € muito forte.
Alguns fatores se destacam (SOUZA, 1998; MARQUES, 2014):
® A atividade comercial de erva-mate ocorre ha mais de 150 anos no Planalto Norte

Catarinense;

® Ha no local mais de 20 empresas com marcas proprias (@ mais antiga datada de
1918), entre as quais as Cooperativas de Mate de Canoinhas e de Campo Alegre,
datadas de 1932 e 1938, respectivamente;

® Sao produzidos diversos tipos de produtos da erva-mate para consumo interno e
para exportagao, de chimarrao a chas-verdes e tostados;

* A produgao, em quase sua totalidade, € oriunda de “ervais nativos” e abarca
aproximadamente 95% do total de erva-mate folha processada pela industria no
territorio;

® Cerca de 31% da exportagao brasileira de erva-mate teve origem no territorio.
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Contextualizacdo histérica dos trabalhos das instituicoes
quanto a valorizacao do produto erva-mate no Planalto Norte
Catarinense

Os trabalhos que deram origem a proposta de IG para o territorio nos produtos
da erva-mate foram uma evolucao dos trabalhos iniciados no Programa de Gestao
Agricola (figura 3), o qual tinha como objetivos dar assessoria administrativa, contabil
e técnica a um grupo representativo de agricultores e, com base na analise dos dados,
produzir referéncias em administragao para os trabalhos de extensao rural e difusao
das boas praticas e a¢oes inovadoras.

Nessas acoes, a importancia da participacao da atividade ervateira no Planalto
Norte de Santa Catarina era diferenciada em relacao a outras regioes em que o programa
ocorria, pois havia a participacao da atividade ervateira na composi¢cao da margem
bruta das propriedades estudadas. Os resultados desse trabalho foram divulgados
em matéria jornalistica do Globo Rural em janeiro de 1996 (“O ouro verde do Sul”),
reportagem que apresentou os resultados das mudancas técnicas na atividade ervateira
baseada na conducao dos ervais nativos.

Foi o aprofundamento dos estudos a respeito da atividade ervateira no Planalto
Norte Catarinense que fez emergir o potencial da IG para o territorio. Tal aprofundamento
foi propiciado pela politica de formacao continuada dos quadros da Epagri e por
outros desdobramentos. O primeiro deles foi um curso de intercambio na Alemanha
em 1995 financiado pela Agéncia Técnica de Cooperacao Alema (GTZ). O curso
objeto do intercambio foi em extensao rural e criou a oportunidade de executar um
diagnostico rural rapido no sistema de extensao rural alemao que, entre outras grandes
contribuicoes, descortinou as possibilidades de mercados para producao diferenciada
de produtos artesanais e organicos especialmente. Outro desdobramento do trabalho
foi a possibilidade de propor um aprofundamento dos estudos da atividade ervateira
no Planalto Norte Catarinense para o Programa de Pds-Graduacao da Epagri.

A proposta de pesquisa para o mestrado era voltada ao estudo da revitalizagcao
de sistemas tradicionais de producdao de erva-mate, dos processos de producdo e
transformacdo artesanal da erva-mate nas propriedades. Pensava-se em verificar o
espagco que poderia ter o produto tradicional (erva-mate para chimarrao) em nichos
de mercado. Notava-se que o produto mais largamente consumido regionalmente na
época era diferente do produto de mais largo consumo no oeste catarinense e no Rio
Grande do Sul. A proposta de estudo foi aceita em 1996 no Programa de Pos-Graduagao
em Agroecossistemas da Universidade Federal de Santa Catarina.

A pesquisa fez reemergir questoes de grande relevancia para a atividade ervateira
brasileira. Envolveu questoes historicas, socioecondémicas e geograficas de uma
organizagao produtiva extremamente enraizada em um territorio amplo (o sul do
Parana e o norte de Santa Catarina) (SOUZA, 1998).

Entao, foram lancadas as bases do estudo para uma IG dando a possibilidade de
trabalhos para sua animacao e estruturacao e grande potencial de valorizacao para o
territorio tradicional amplo.

A realidade, entretanto, tem mostrado que nao basta desenvolver uma ideia,
€ preciso transforma-la em algo concreto, em algo real que movimente a economia
e aumente o bem-estar da sociedade, difundindo o conhecimento produzido e
trabalhando para que uma parcela maior da sociedade tenha acesso a ele e se
aproprie dele.
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Com o retorno ao trabalho foram realizados esfor¢os para animar e estruturar
um projeto territorial para a IG que incluisse o sul e o centro-sul do Parana. Com
esse objetivo a primeira apresentacao/proposicao para um projeto de animacao e
estruturacao foi feita em 1999 em Sao Mateus do Sul (PR) para técnicos e para liderangas
ervateiras.

Figura 3 - Linha do tempo com a contextualizacdao historica dos trabalhos das instituicoes
quanto a valorizacao do produto erva-mate no Planalto Norte Catarinense

1998 1999 2006 2007 2011 2013
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Realizagio de semindrios e reunides de apresentagdo da proposta, entretanto ndo se constituin
uma mobilizagdo suficiente para constitui¢do de um projeto para uma 1G por ainda ndo se ter
consenso e amadurecimento de uma proposta.

| A primeira proposigio para um projeto de amimagdo ¢ estruturagdo - Sio Mateus do Sul/PR.
Proposta para experimentagdo em arranjos florestais com predomindncia em erva-mate para o Fundo Nacional do Meio
Ambiente - proposta de experimentagfo que serviria para subsidiar uma futura 1G, ndo tratando especificamente de sua
constituigdo.

| SOUZA, A. M. Dos ervais ao mate: possibilidades de revalorizacio dos tradicionais processos de produgdo e de transformagio de erva-
mate no Planalto Norte Catarinense. Dissertagio (M do em Agroecossi ) - UFSC.,

Fonte: Elaborado pelos autores com base nos requisitos para registro de uma IG no Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (Inpi)

Outras proposicoes foram feitas entre 1999 e 2003 com a realizacao de
seminarios e reunioes de apresentacao da proposta, contudo nao se obteve uma
mobilizacdo suficiente para elaborar um projeto de IG, por ainda ndo haver consenso
e amadurecimento da proposicao. Foi construida uma proposta de experimentacao
para o Fundo Nacional do Meio Ambiente em 1999, porém se tratava de um projeto de
experimentacao em arranjos florestais com predominancia em erva-mate e de estudo
dos ervais existentes no Planalto Norte Catarinense para subsidiar uma futura 1G, nao
tratando especificamente de sua constituicao. Somado a isso, a propria evolucao da
legislacao e do entendimento sobre IGs no Brasil ndo estava plenamente amadurecida.
Entre 2003 e 2006 foi adquirido um grande aprendizado em IG com o acompanhamento
do registro das primeiras IGs no Brasil e suas experiéncias.

Em 2006 o Mapa sinalizou apoio e houve um trabalho de constituicao do primeiro
projeto de 1G.

Em 2007 atingiu-se o grau de mobilizacdo minimo para o avan¢co da proposta
de projeto. Isso ocorreu principalmente como resultado dos trabalhos que envolveram
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a preparacao e a realizacao da “Reuniao para atualizacao técnica sobre producao e
mercado de erva-mate, como alternativa de renda e conservacao ambiental em sistemas
de producao de agricultura familiar”. O evento foi promovido por instituicoes ligadas a
atividade ervateira nos estados e teve a participacao da Epagri. Ocorreu em Sao Mateus do
Sul (PR) e produziu reflexos positivos, sobretudo na proposicao de projetos conjuntos entre
as instituicoes ervateiras do Planalto Norte Catarinense, especialmente o Sindimate e a
Associacao Ervateira Planalto Norte Catarinense, a Epagri, o Instituto Agronémico do Parana
(Iapar), o Instituto Chico Mendes de Biodiversidade (ICMBio) e a ONG Ecoaraucaria.

A Epagri, diante do quadro apresentado, vislumbrou a possibilidade de parceria
e obtencao de recursos com o Mapa. O processo de busca dessa parceria deu-se por
intermédio do projeto A¢oes de Apoio a Estruturacao da Indicacdo Geografica Planalto
Norte Catarinense para Produtos da Erva-Mate, que foi aprovado em 2011 e esta em
execucao desde 2013.

O projeto Acdes de Apoio a Estruturacdao da Indicacdo Geografica
Planalto Norte Catarinense para Produtos da Erva-Mate

O projeto, financiado pelo Mapa (Convénio Mapa 763642/2011), alicerca-se em
acoes de extensao, técnico-cientificas e de resgate historico, como preconiza o Guia
para solicitagdo de registro de indicagdao geogrdfica para produtos agropecudrios (MAPA,
2016) (figura 4).

O objetivo principal do projeto € promover todas as agoes de apoio a estruturacao e
constitui¢cao da IG Planalto Norte Catarinense para produtos derivados da erva-mate.

A metodologia fundamenta-se em: sensibilizacao dos atores da cadeia e das
liderancas para a IG da erva-mate; acoes de apoio as discussoes de estatutos e
regulamentacoes para a IG; estudos para as provas de reputagao da IG; pesquisas para
delimitacao do territorio da 1G; pesquisas para o manejo cultural e a transformacao
dos produtos da erva-mate.

Figura 4 - Cartaz de divulgacdo e promocao do projeto

Fonte: Elaborado por Epagri/GMC
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Consequentemente, o resultado esperado € a sensibilizacao dos atores da cadeia

erva-mate, sejam agricultores, processadores, distribuidores, técnicos, autoridades ou
agentes de desenvolvimento, para organizar uma associagao e constituir a IG como
estratégia para o desenvolvimento sustentavel da regiao.

o

7.

As agOes previstas € em execugao no projeto sao as seguintes (figura 5):

. Sensibilizar os atores da cadeia ervateira (agentes de desenvolvimento, liderancas,

agricultores ervateiros e sociedade em geral) visando ao fomento do projeto em
todos 0os municipios da regiao;

. Capacitar técnicos, agentes de desenvolvimento, industriais e agricultores ervateiros

para os trabalhos da IG mediante a realizacao de viagens de intercambio a IGs
consolidadas e tradicionais;

. Iniciar a discussao dos estatutos e regulamentos da IG por meio de reunides entre

0 grupo tecnico;

Efetuar estudos sobre informacoes historicas e provas de reputacao/notoriedade para
a IG;

Levantar e propor delimitacao para a IG;

Pesquisar, estudar e difundir praticas de manejo utilizadas pelos agricultores
para apoio a IG, auxiliando e subsidiando a formatagao preliminar de caderno de
protocolos e regulamentos de uso da IG;

Realizar seminario estadual para promocao do projeto da IG.

Figura 5 - Fluxograma das metas do projeto A¢oes de Apoio a Estruturacao da Indicagao
Geografica Planalto Norte Catarinense para Produtos da Erva-Mate (Convénio Mapa
763642/2011)

_ Regulamento Delimitacdo Caracterizagao do
Reunides de uso geogréfica produto/processo

Depééito do
pedido no
INPI

INETITUTO
NACIONAL
‘ DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

Orgio

Associagdo
¢ regulador

Meta 01 - Sensibilizagdo dos agentes da cadeia, agentes de desenvolvimento, liderangas, agricultores
ervateiros e sociedade em geral;

Meta 02 - Capacitagdo de técnicos, agentes de desenvolvimento, industriais e agricultores;

Meta 03 - Discussdo dos estatutos e dos regulamentos

Meta 05 - Pesquisa ¢ estudos para levantamento ¢ proposi¢io da delimitagdo
Meta 06 - Pesquisa ¢ estudos de praticas de manejo utilizadas pelos agricultores

Meta 04 - Estudos de informagoes historicas e de provas de reputagdo/notoriedade.

Meta 06 - Pesquisa ¢ estudos de praticas de mancjo utilizadas pelos agricultores para apoio a Indicagio
Geografica Planalto Norte Catarinense para produtos da Erva-mate

Fonte: Elaborado pelos autores com base nos requisitos para registro de uma IG no Inpi
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Estado atual da execucao do projeto

Meta 1 — AcOes de sensibilizacdo dos agentes da cadeia de valor, agentes de
desenvolvimento, liderancas, agricultores ervateiros e sociedade em geral para
promover a IG

Em diagnosticos preliminares verificou-se que o signo distintivo de uma IG nao é
conhecido no territorio (LOPES, 2011), todavia o mercado consumidor faz ligacao entre
a erva-mate e o territorio por meio da historia produtiva, da paisagem tipica regional
e da qualidade e seus diferencias produtivos.

Foram realizadas reunioes em todos os municipios do Planalto Norte Catarinense
para liderancas municipais (sindicatos rurais, sindicatos dos trabalhadores rurais,
clubes de servico, vereadores, secretarios municipais, gerentes de agéncias bancarias,
cooperativas e universidades), reunioes com os conselhos municipais de desenvolvimento
rural (CMDR) e com os extensionistas municipais. Ainda estao previstas reunioes com
membros do Poder Executivo e Legislativo municipal e nas Associacoes de Municipios
— Associacao dos Municipios do Planalto Norte Catarinense (Amplanorte) e Associagao
dos Municipios do Nordeste de Santa Catarina (Amunesc).

Além das reunides para promog¢ao do projeto, foi produzido material de divulgacao
(folderes, cartazes e banners), os quais foram amplamente distribuidos.

Meta 2 — Ac¢Oes de capacitagdo de técnicos, agentes de desenvolvimento, industriais
e agricultores ervateiros para os trabalhos da 1G

As experiéncias de 1G no Brasil sdo recentes, e para cumprir a meta do projeto
estao previstas visitas a 1Gs existentes no Brasil e no exterior, onde sao propostas
quatro missoes técnicas.

Inicialmente ha planejamento e agendamento de duas visitas a IGs brasileiras que
contribuirao para a formacao e percep¢ao do grupo de trabalho. Sao os casos do Vale
dos Vinhedos, que foi a primeira no Brasil e € a mais emblematica das IGs nacionais,
e da IG Cerrado Mineiro para café.

O Vale dos Vinhedos tem forte ligacao de aspectos historicos com a producao de
vinho e entre o setor vinicola, o turismo e a culinaria, retratando grande identidade
regional. Tais ligacoes também se expressaram na formacao da Aprovale, que € a
associacao detentora do registro da agora DO Vale dos Vinhedos.

A experiéncia da 1G Cerrado Mineiro para café ocorre em uma grande regiao, com
55 municipios e area total de 112.289,56 km?, sendo a IG de maior area delimitada,
onde ha o enfrentamento de grandes desafios para a organizacao dos produtores, a
melhoria do produto e dos processos, o aumento da competitividade, a diferenciagao da
regiao perante outras regioes produtoras do pais e a qualificacao dos produtores. Uma
visita foi realizada nessa regido para verificacao do funcionamento e aprendizagens.

Meta 3 — Acdes de apoio para a discussdo dos estatutos e dos regulamentos da
futura IG e elaboracdo das versdes preliminares

Os estatutos € que dirao como sera gerida a IG, e da mesma forma os

regulamentos, como o Caderno de Normas e o Conselho Regulador. O sucesso da IG
estara em grande parte condicionado aos cuidados na efetivacdo da associacao e na
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composi¢cao dos regulamentos de producao, transformacao dos produtos da erva-mate
e de uso do signo distintivo. No estatuto da associacao e nos regulamentos estarao
descritas o que seria a “alma” da IG (MAPA, 2016).

Para a erva-mate existem desaflos no que se refere aos regulamentos da IG,
pois ao contrario de outras IGs, especialmente as de vinhos e queijos, que possuem
regras gerais de producao bastante sistematizadas ha séculos, a cultura da erva-mate
nao experimentou tal evolucao. A producao de erva-mate no Brasil originou-se de
formacoes naturais, e estas enfrentam grandes desafios para sua continuidade e
insercao competitiva nos mercados. Ou seja, os cadernos de regulamentos que €
possivel produzir certamente serao preliminares.

A metodologia para formacao da associacao e discussao dos regulamentos
constitui-se de reunidoes com os agentes de desenvolvimento regional, composto de
membros de entidades ligadas ao ramo, representantes do setor ervateiro, liderangas
e técnicos de diversos setores, abrangendo, além de extensionistas e pesquisadores
da Epagri, professores universitarios e de reparticoes afins e outros agentes de
desenvolvimento.

Meta 4 — Realizacdo de pesquisa e estudos de informacdes historicas, provas de
reputacdo/notoriedade passada/presente e elaboracdo de relatério

As pesquisas e os estudos de informacgodes historicas, as provas de reputagao,
da notoriedade regional passada e presente serao feitos com trabalho inteiramente
contratado.

Serao realizados o estudo historico e a organizagao das provas de reputagao para
compor o dossié a ser depositado no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (Inpi).
O estudo sera encomendado a historiador que tenha notorio saber nas questoes ligadas
a historia regional, como as questoes de limites SC/PR, da colonizacdo, da historia
economica e do desenvolvimento do Planalto Norte Catarinense.

Meta 5 — Pesquisa e estudos para levantamento e proposicdo da delimitacdo
para a IG

Para propor a delimitagao, serao efetivadas pesquisas bibliograficas em literaturas
ligadas ao setor e que trazem indicios da delimitacao passada, em fontes especializadas
dedicadas a atividade ervateira, como os arquivos historicos de Joinville e Curitiba que
eram sede dos Institutos Estaduais do Mate, nas regulamentacoes do setor ao longo do
tempo, nos Diarios Oficiais da Uniao e dos Estados de Santa Catarina e do Parana, alem
de fontes secundarias, como os dados estatisticos de produ¢ao e noticias de jornal.

Também com base no estudo das divisdoes e limites municipais ao longo da
historia, sera composta a delimitacao utilizada no passado e ainda serao feitas
entrevistas semiestruturadas com industriais ervateiros para verificar a area atingida
por suas operacoes de compra de erva-mate.

Meta 6 — Realizacdo de pesquisa e estudos para o levantamento de praticas de
manejo utilizadas pelos agricultores ervateiros

Serao efetuados avaliacoes dos ervais e levantamento das diferentes formas de

manejo empregadas pelos agricultores ervateiros. O resgate do conhecimento associado
a erva-mate e ao manejo dos ervais nativos sera obtido pelo uso de ferramentas
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de pesquisa etnografica, como observacao direta, entrevistas semiestruturadas e
informais.

A pesquisa envolve metodologias etnobotanicas com abordagens quantitativas e
qualitativas para descrever o manejo dos ervais nativos nos municipios selecionados.
O publico participante da regiao de estudo sera composto de industriais ervateiros,
agricultores ervateiros, técnicos ligados a area e agentes de desenvolvimento. Para a
identificacdo dos informantes-chave sera utilizada a técnica de amostragem intencional,
privilegiando os atores sociais detentores dos atributos que se pretende conhecer. O
informante-chave (IC), na literatura antropoldgica e sociologica, € uma pessoa que
pertence ao grupo a ser estudado e/ou que conhece bem o assunto pesquisado,
representando assim uma preciosa fonte de informacoes. Como estratégia para a
realizacao das entrevistas sera utilizada a técnica de bola de neve, ou seja, os primeiros
entrevistados indicam outros.

Os resultados serao levados aos participantes das reunidoes como apoio para
a elaboracao de regulamentos. Esse trabalho esta em execucao e sera parte da
tese de doutoramento do pesquisador Adriano Martinho de Souza, no Programa de
Pos-Graduacao em Recursos Genéticos Vegetais da Universidade Federal de Santa
Catarina.

Meta 7 - Semindrio estadual para promocdo da IG

Ha a previsao de realizagao de seminario ou encontro com o objetivo de apresentar
aos interessados e a sociedade em geral os resultados alcanc¢ados pelo projeto, bem
como 0s ajustes e proposicoes ainda necessarios.

Perspectivas e trabalhos futuros

Paralelamente, acoes e pesquisas que as instituicoes desenvolvem ao longo dos
anos e que ja estao incorporados no dia a dia dos técnicos continuarao e se intensificarao
para que no final o projeto tenha os objetivos alcancados.

A Epagri tem e pode seguir tendo um papel central na promocao, mas € fato que
serao necessarias parcerias em um quadro minimamente claro de responsabilidades
e interesses com a questao, assim como um imperativo de eficacia das acoes para o
alcance do objetivo maior, que € a efetivagao da IG. A construcdo de parcerias devera
ser suficientemente representativa para os diferentes agentes e interesses existentes
no territorio da atividade ervateira em questao.

Pode-se afirmar que o Planalto Norte Catarinense e a regiao paranaense lindeira
tém grande potencial de registro da uma IG para produtos da erva-mate. Os desafios
para os trabalhos da efetivacao da IG podem ser listados em quatro grandes grupos
de trabalho:

1. Delimitagao da 1G: A delimitacao € a propria IG, um ponto que vai além dos aspectos
historicos da mais importante regiao ervateira brasileira, a regido Parana/Santa
Catarina. Guarda um desafio ainda nao superado: a necessidade de negociacao
para um trabalho conjunto, desenvolvendo o potencial de revalorizacao da antiga
delimitacdo Paranad/Santa Catarina. Outros cenarios alternativos para definicoes
de outras delimitacoes e consequentemente outras 1G foram também elaborados,
contudo um pouco mais de tempo e mobilizacao para esse potencial devera ser
despendido;
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2. Organizagao dos produtores de mate e demais interessados no projeto. Trata-se de um
ponto de facil percepg¢ao, pois € incontornavel para qualquer projeto coletivo. Todavia
no caso da IG para os produtos da erva-mate o objetivo individual e coletivo nao
pode ser diferente do objetivo da organizacao, que € defender e promover a I1G e
tornar a sua delimitacao um projeto de desenvolvimento territorial,

3. Provas de reputagdo passada e presente: Esse € um ponto mobilizador e de grande
riqueza, que esta vinculado a definicao da delimitacao a ser utilizada;

4. Normas para produgdo e transformag¢do do produto: Constitui um ponto bastante
desafiador que continuara em estudo.

Existe grande acumulo de trabalho em todos os pontos citados, no entanto com o
desenvolvimento do projeto ja se elaboram cenarios para o futuro. Ha novos pontos que
merecem ser potencializados e/ou refor¢cados. A continuidade de desafios que o projeto
enfrentou ao longo de alguns anos, com um lento mas continuo amadurecimento, leva-
nos a crer que tendem a vir novos apoios, até financeiros, tanto para a continuidade
das acoes ja realizadas quanto para novas acoes de pesquisa e estudo.

Até o momento a realidade tem mostrado que € preciso muito trabalho, pesquisas
e estudos, empenho/negociacao no territorio e construcao de parcerias solidas e com
interesse comum para que esse potencial se concretize. Com base nesse exercicio €
possivel construir um instrumento de trabalho que futuramente sera utilizado para
0s ajustes nos rumos da missdo, das metas e das estratégias de acao a serem ainda
percorridas.
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