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E7DrIA O MaRCAS

Diferencas entre
marcas e IGs
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IMlarcas sao registradas de acordo com o
produto ou servico que produzem ou
prestam.

Obedecem a classificacao
internacional composta
de 45 classes.

Cada classe € um
processo diferente de registro
de marca.
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Apresentacao

Nominativa roﬂeti’!?%79/96 (LPI) - art.
VOTORANTIM
Figurativa Tridimensional Coletiva Certificacdo
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Questoes
problematizadas
sobre o registro pelo
INPI Brasil:

*Baseado no Manual do Exame de Marcas disMurmov*nu-lﬁa* Acesso em: 12 jan. 2015.
"‘" © INPI, 2016.



Registrabilidade de marcas x 1 Gs reconhecidas

Proibido registro como marca independe dos requerentes serem estabelecidos
na localidade ou nédo, sendo o endereco determinante para definicdo do inciso
incidente, (inclusive para o elemento figurativo da IG).

IG

Marca

Procedimento

Reconhecida pelo INPI

Imitacdo ou reproducdo de IG,

requerente da regido

Indeferimento da marca pelo
inc. IX art.124 da LPI.

Imitac&o ou reproducédo de IG,
requerente de regido distinta da
IG

Indeferimento da marca pelo
inc. X art.124 da LPI por falsa

indicacdo de procedéncia.

*Baseado no Manual do Exame de Marcas disponivel em: <http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/marcas>. Acesso em: 12 jan.
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Regqistrabili mar x 1Gs reconheci
1IG Marca Procedimento
Reconhecida pelo INPI Imitacdo ou reproducdo de IG, Exigéncia para a exclusdo da IG
entre outros elementos distintivos da marca
registraveis
Decreto n. 4.062, de 21/12/2001 instituiu

‘Cachaca’,
‘Brasil’,
‘Cachaca do Brasil’ e
‘Caipirinha’
|IGs do Brasil.
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Registrabilidade de marcas x IGs pendentes de exame

reconhecimento
IG Marca Procedimento
Imitacdo ou reproducdo de IG,
Reconhecimento solicitado ao INPI independente de ser o mesmo requerente da Sobrestamento da marca
pendente de deciséo IG e solicitada apés o pedido da IG
1G

Chianti Classico

vinhos
vinhos
Consorzio Vino Chianti Classico [IT] Consorzio Vino Chianti Classico
Pedido em 23/03/2006 Pedido em 30/06/2000
(aguarda exame de reviséo de
arquivamento)
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Registrabilidade de marcas x IGs sem reconhecimento

solicitado
IG Marca Procedimento
Imitacdo ou reproducéo de IG, Marca passivel de ser registrada
Sem reconhecimento requerentes da regido da IG
licitad INPI

solicitado ao IN Imitacdo ou reproducéo de IG, Indeferimento da marca pelo inciso X

requerentes de regido distinta da IG |art.124 da LPI por falsa indicacéo
de procedéncia

Marca

Consorzio per la tutela del formaggio
mozzarella di bufala Campana [IT]
Reg. 23/07/2013
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Registrabilidade de marcas contendo siglas que remetem a

IGs

1G

Marca

Procedimento

Reconhecida pelo INPI

Sem reconhecimento

solicitado ao INPI

Contendo siglas que remetem a I1Gs
(DOC/IPG) acompanhado de nome
geogrdfico que
se enquadram na categoria de IG
ou outros termos,
Insinuando ser originario de
regido
ou localidade, habitualmente

protegido por IG

Indeferimento da marca pelo inc.
IX art.124 da LPI

Indeferimento da marca pelo inciso
X art.124 da LPI por falsa
indicacdo de procedéncia

Contendo siglas que remetem a IGs
(DOC/IPG) acompanhado de nome
geogrdfico que ndo se enquadram

na categoria de IG ou outros termos

Marca passivel de ser registrada

N & |

© INPI, 2016.



Registrabilidade de marcas contendo nomes geograficos

)

1G

Marca

Procedimento

Imitac&o ou reproducdo de nome
geogréfico sem notoriedade para o

produto/servico solicitado

Marca passivel de ser registrada

I
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egistrabilidade de
IGs X Marcas
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A LPI é silente sobre marca previamente registrada impedir o reconhecimento de IG.

IeIG natureza declaratéria, INPI apenas reconhece situacdo pré-estabelecida.

IG Marca 1G Marca

i‘ _Tes. il
SALINAS “FLICONIAL D
INDICAGAC DE PROCEDENCIA
aguardente de cana aguardente de cana aguardente de cana restaurante e hotel
Associacéo dos Fazenda Salinas Ind. Associacéo dos Anyer Participacdes
Produtores de e Com. de Bebidas produtores e amigos Ltda.
Cachaca de Salinas Ltda. da cachaca
6 Municipios MG artesanal de Paraty 03/04/2012
16/10/2012 07/12/1993 RJ

27/11/2006
[

“IMarcas sdo registradas em segmentos mercadolégicos divididos em 45 classes e as IGs de acordo com o produto/servico
independente de classe.
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Alguns
esafios
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O que fazer quando:

? ?

?o titular quiser atualizar /modernizar sua marca e pedir novos registros

? ?

{chegar a hora da prorrogacéo do registro da marca concedido

? ?

¢ Como negar um direito jd adquirido

? ?

’E se o requerente da IG quiser mudar o logo

"H © INPI, 2016.



Marcas

Marcas
Coletivas

Identificar a procedéncia de

para registro

da area geografica; comprovacoes

de acordo com a espécie solicitada

o Identificar e Identificar Atestar conformidade
Fungao
produtos e servigos cuja distinguir produtos produtos/servicos da de especificacdes
reputacao, qualidade ou outra e Servicos entidade coletiva titular técnicas
caracteristica se deva ao seu local da marca
de origem.
L. Regulamento de uso; delimitacao Inexistente Regulamento de Documentacgao
Condicoes

utilizacao técnica com critérios
para atestar

conformidade

Vigéncia da
protecao

Enquanto existir as condi¢cdes
previstas, independente de

renovagao

10 anos renovaveis

indefinidamente

10 anos renovaveis 10 anos renovaveis

indefinidamente indefinidamente




Quadro 1 - Principais diferencas entre indicacbées geograficas, marcas, marcas
certificacao

coletivas

e marcas

de

uso

(e que satisfacam os requisitos

de qualidade — DO)

Produtores e prestadores de Requerente do Entidade coletiva Entidade
TitUIaridade servico estabelecidos no local registro representativa de certificadora, sem
que satisfacam as condicdes coletividade interesse direto
Restrito aos Titular Membros ou Autorizados pelo
Direito de produtores/prestadores de do associados a entidade titular da marca
servicos estabelecidos no local registro titular da marca




Numeros de indicacoes geograficas, marcas, marcas coletivas e
marcas de certificacao

Marcas

Col€etiVas

103 pedidos de registro + 155.000 pedidos 6.086 pedidosde  2.663 pedidos de

depositados de registro registro registro
até 2015 depositados depositados até depositados até
ANUALMENTE 2015 2015
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Uso dos sinais
distintivos
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Marcas*:

Produto, Servico, Certificagao ou Coletiva

Indicacao
Geografica

Marca VINHATEIROS
Coletiva VXKE
Marca
individual inlc\j/il\a/]ir;jal
"VH © INPI, 2016.



Marcas:

Produto, Servico, Certificagao ou Coletiva

Marca
individual ’ e
Native
Produtos da natureza
* (] (]
Agticar Cristal Selo certificador
| ORGANICO | )
Marca de Certificacao
Selo
governamental®
Marca
de

certificacao
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A percepcdo do consumidor sobre apelo nas embalagens
(Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (Idec) e a Market Analysis, 2013)

Pesquisa com 900 consumidores nas cinco regides do pais
—_— 24% atentos a mensagens do tipo:
“ecologicamente correto”  “mais econémico”
“sem gordura trans” “embalagem reciclavel”

(Mas 60% destes desconfiam de ser maquiagem

verded>

43% sequer as percebe

Principais influéncias da decisdo de compra e de maior credibilidade:

indicacdes de seguranca e economia de recursos.

"‘H © INPI, 2016.



A percepcdo do consumidor sobre apelo nas embalagens
(Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (Idec) e a Market Analysis, 2013)

A

RGOS REGOES  peciO uso
BRASILEIRAS  BRASILEIRAS BRASII.EIRAS .- em
| ‘ excesso
\ 4
reducdo

da
credibilidad

e
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O que realmente é
importante para nos,
consumidores?

Patricia Barbosa:
patmaria@inpi.gov.br
www.inpi.gov.br
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